
 

เรื่องเลา่ “หมอล า” วัฒนธรรมในยคุ Gen Z: ตอนที่ 2 

 
 บทความในตอนท่ี 1 ได้กล่าวถึงพลวัต พัฒนาการ รวมถึงความสัมพันธ์ของหมอล ากับ   

อัตลักษณ์คนอีสาน ซึ่งเคยถูกสร้างความหมายภายใต้วาทกรรม “ดนตรขีองความเป็นอื่น” ทว่า

ปัจจุบัน “หมอล า” กลายเป็นศิลปะการแสดงท่ีบ่งบอกตัวตนของคนอีสานและเป็นส่วนหนึ่งของ

สังคมร่วมสมัยในปัจจุบัน ในตอนท่ี 2 จึงกล่าวถึงหมอล าในฐานะวัฒนธรรมท้องถ่ินท่ีผู้คนก าลังให้

ความสนใจ โดยชวนมองหมอล าในสังคมร่วมสมัยภายใต้แนวคิดวัฒนธรรมสมัยนิยม (Pop 

Culture) พร้อมสะท้อนมุมมองและทัศนะของผู้เขียนในฐานะวัยรุ่นยุค Gen Z ว่ามีความคิดและ

ทัศนคติต่อหมอล าอย่างไร 

 

หมอล ากับสังคมไทยและความเป็นไปในวถิ ี“Pop Culture” 

 ค าว่า “Pop Culture” มีผู้ถกเถียง ตีความ และให้ค านิยามเอาไว้หลายความหมายด้วยกัน 

ดังนี้ John Storey (1993, อ้างถึงใน พัฒนา กิตติอาษา, 2546) กล่าวว่า “Pop Culture” 

หรอื “วัฒนธรรมสมัยนิยม” มีค านิยาม 6 ประการด้วยกันคือ  

1) วัฒนธรรมท่ัวไปท่ีผู้คนจ านวนมากช่ืนชอบ มีรายละเอียดแยกย่อยแตกต่างกันไปแต่ละ

สังคม  

2) วัฒนธรรมท่ีเกิดจากการให้ค านิยามของชนช้ันสูงหรอืชนช้ันน า (High Culture)  

3) วัฒนธรรมมวลชน (Mass Culture) นิยามในข้อนี้จะเน้นไปท่ีวัฒนธรรมซึ่งถูกผลิตและ

เผยแพร่ผ่านสื่อโฆษณา เป็นความหมายท่ีอิงกับสินค้าในระบบทุนนิยม เช่น แฟช่ัน เสื้อผ้า ซีรสี์ 

ภาพยนตร์ ดนตร ีนวนิยาย ฯลฯ นอกจากนั้นยังเช่ือมโยงกับการครอบง าทางอุตสาหกรรมจาก

ประเทศโลกตะวันตกอย่างอเมรกิา เนื่องจากวัฒนธรรมสมัยนิยมมีศูนย์กลางและความเป็นมา

ภายใต้ “การท าให้เป็นเหมือนอเมรกิัน” (Americanization) เพื่อให้สินค้าผลิตออกมาขายให้กับ

คนจ านวนมากได้ โดยอ านาจการผลิตข้ึนอยู่กับประเทศโลกตะวันตก 

4) วัฒนธรรมขนานแท้และดั้งเดิมท่ีเกิดจากประชาชนหรอืคนกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง  

5) พื้นท่ีของการต่อสู้ระหว่างกลุ่มคนท่ีถูกเอารัดเอาเปรยีบในสังคมกับกลุ่มคนท่ีมีอ านาจ

ครอบง าสังคม เป็นความหมายท่ีมาจากแนวคิดของ Antonio Gramsci นักวชิาการสาย     

มาร์กซิสม์ชาวอิตาลี ดังนั้นวัฒนธรรมสมัยนิยมในความหมายนี้จึงเป็นสิ่งท่ีเกิดจากการต่อสู้ ต่อรอง 

ช่วงชิงอุดมการณ์ และผลประโยชน์ของคนส่วนใหญ่ในสังคม  

6) วัฒนธรรมท่ีเกิดข้ึนหลังยุคปฏิวัติอุตสาหกรรมและการขยายตัวของชุมชนเมือง นิยามใน

ข้อนี้สะท้อนให้เห็นอิทธิพลของสื่อและการคมนาคมในโลกยุคใหม่ ซึ่งท าให้ผู้คนมีวถีิชีวติท่ีเปลี่ยนไป

จากเดิม กระแสวัฒนธรรมสมัยนิยมจึงเปรยีบเสมือนพลังงานท่ีมองไม่เห็นแต่รู้สึกได้ 
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 นันทขว้าง สิรสุนทร (2545, อ้างถึงใน ณรงค์ศักดิ์ นิลเขต, 2555) แสดงความคิดเห็นว่า 

วัฒนธรรมสมัยนิยม หรอื “วัฒนธรรมป๊อป” คือสิ่งท่ีอยู่ในกระแสความสนใจของผู้คนจ านวนมาก 

เป็นสิ่งท่ีไม่ซับซ้อนและอยู่ในชีวติประจ าวันของคนท่ัวไป ซึ่งวัฒนธรรมป๊อปมักจะถูกขับเคลื่อนใน

เชิงพาณิชย์ หรอืไม่ก็เป็น “สัญลักษณ์แห่งยุคสมัย” กล่าวคือ จะมีกระแสต่อเนื่องในระดับหนึ่งไม่ใช่

แค่เพียงโด่งดัง มีผลต่อสังคมไม่ทางตรงก็ทางอ้อม บางครั้งอาจเรยีกว่าเป็น “Culture Trends” 

ของสังคมยุคใหม่ เป็นสิ่งท่ีมหาชนให้ความสนใจ จะเป็นอะไรก็ได้ท้ังนามธรรมและรูปธรรม ไม่

จ าเป็นต้องมีคุณค่าทางจิตใจหรอืมีประโยชน์ต่อสังคมก็ได้ มีลักษณะตรงข้ามกับวัฒนธรรมช้ันสูง 

แต่ไม่ได้ถูกจ ากัดให้เป็นวัฒนธรรมของคนกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง 

 “Pop Culture” มีค าจ ากัดความท่ีหลากหลาย รวมถึงยังมิได้มีข้อสรุปท่ีแน่นอนตายตัว 

ทว่าจากการท าความเข้าใจและตีความท้ังหมด กล่าวได้ว่า วัฒนธรรมสมัยนิยมคือสิ่งท่ีผู้คนก าลังให้

ความสนใจและอยู่ในการรับรู้ของมวลชนจ านวนมาก เป็นวัฒนธรรมท่ีไร้พรหมแดนและไม่มีสิ่งใดมา

จ ากัดการเข้าถึงของผู้คน อีกท้ังยังเกี่ยวเนื่องเช่ือมโยงกับอุตสาหกรรมในระบบทุนนิยมอย่างมี

นัยส าคัญ และหากน าแนวคิด “วัฒนธรรมสมัยนิยม” (Pop Culture) มามองปรากฏการณ์ท่ี

ก าลังเกิดข้ึนในประเทศไทยแล้ว จะพบว่า มีวัฒนธรรมสมัยนิยมอยู่อย่างหนึ่งท่ีผู้คนให้ความสนใจใน

ปัจจุบัน เป็นศิลปะการแสดงของชาวอีสานท่ีเรยีกว่า “หมอล า” เห็นได้จากแรงสนับสนุนโดยกลุ่มคน

ท่ีช่ืนชอบ กระท่ังหมอล ามีโอกาสได้ไปแสดงต่างประเทศหลายครั้ง ยกตัวอย่าง “ล าไย ไหทองค า” 

นักร้องลูกทุ่งหมอล าซิ่งท่ีมีทัวร์คอนเสิร์ตในยุโรปถึง 9 ประเทศ ได้แก่ สวติเซอร์แลนด์ สวเีดน 

ฟินแลนด์ เยอรมนี นอร์เวย์ เบลเยียม ออสเตรยี และเดนมาร์ก ในเดือนสิงหาคม พ.ศ. 2567 

(Khanittha J., 2567) 

 นอกจากนี้ความนิยมของหมอล ายังปรากฏให้เห็นผ่านการท่ีศิลปินจากรายการ “หมอล า

ไอดอล” ซึ่งเป็นรายการแข่งขันรูปแบบ Survival เพื่อค้นหาสุดยอดนักร้องหมอล าของประเทศ

ไทยเจเนอเรชันใหม่เข้าสู่วงการบันเทิง ได้ไปโชว์ท่ีต่างประเทศในงาน Thai Festival Mexico 

2025 ท่ีสถานเอกอัครราชทูตไทย ณ กรุงเม็กซิโก ภายใต้การสนับสนุนของการท่องเท่ียวแห่ง

ประเทศไทย (ททท.) และ บรษัิท คิดลึก จ ากัด ในโอกาสเฉลิมฉลองวาระครบรอบ 50 ปี 

ความสัมพันธ์ทางการทูตระหว่างไทยและเม็กซิ โก วัน ท่ี 9 -10 สิงหาคม พ.ศ . 2568  

ณ CENART กรุงเม็กซิโก โดย “เฮียหน่อย” หรอื “สุชาติ อินทร์พรหม” หนึ่งในผู้ก่อตั้งหมอล า

คณะ “อีสานนครศิลป์” และเป็นผู้จัดรายการหมอล าไอดอล ได้พาเหล่าศิลปินอย่าง อ๊อฟ สุรพล , 

อาย ปาลิตา, ยูโร พัชรพล, ทีม สกลนคร และนาจิน ชินภัทร ผู้เป็นตัวแทนของชาวอีสานไปเผยแพร่

วัฒนธรรมศิลปะการแสดงหมอล าในวาระส าคัญของประเทศครั้งนี้ด้วย (ห้องข่าวบันเทิง, 2568)  

 ความนิยมนี้สะท้อนให้เห็นว่าหมอล ามีอิทธิพลต่อสังคมไทยในลักษณะ “วัฒนธรรมสมัย

นิมยม” (Pop Culture) ซึ่งก าลังได้รับความสนใจจากหลายภาคส่วนของไทย การได้ไปแสดง

คอนเสิร์ตภายใต้การสนับสนุนของรัฐบาลในวาระงานเช่ือม “สัมพันธ์ทางการทูต” ระหว่างไทยกับ
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ต่างประเทศ นับเป็นปรากฏการณ์ท่ีช้ีให้เห็นว่า ภาครัฐเร ิ่มหันมาสนับสนุนภูมิปัญญาท้องถ่ินของ

ชาวอีสานอันเป็นอ านาจละมุน (Soft Power) ท่ีมีอิทธิพลและอาจส่งผลต่อระบบเศรษฐกิจของ

ไทย จากท่ีแต่ก่อนไม่ได้มีนโยบายผลักดันหรอืให้ความสนใจกับวัฒนธรรมหมอล ามากเท่าไร ดังนั้น

เม่ือหมอล ามีเร ื่องของอุตสาหกรรมหรอืเศรษฐกิจเข้ามาเกี่ยวข้องก็กล่าวได้ว่า หมอล าเป็น

วัฒนธรรมสมัยนิยมได้อย่างชัดเจน เพราะเม่ือ “อะไร” หรอื “สิ่งใด” ก็ตามท่ีมีอ านาจสามารถ

ขับเคลื่อนสังคม ตลอดจนมีอิทธิพลต่อมวลชนจ านวนมาก กระท่ังสามารถผลิตออกสู่ตลาด

อุตสาหกรรมได้ สิ่งนั้นก็จะกลายเป็นวัฒนธรรมสมัยนิยมไปโดยปรยิาย 

 เม่ือกล่าวว่าหมอล าได้รับความสนใจจากผู้คน คงไม่พ้นการมองผ่านวัฒนธรรมศูนย์กลาง

ด้านศิลปะความบันเทิงของไทยอย่าง “T-pop” หากย้อนกลับไปราว 2 ทศวรรษท่ีผ่านมา รูปแบบ

อุตสาหกรรมเพลงท่ีไทยหยิบยืมมาจากวัฒนธรรมต่างประเทศจนท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงไปอย่าง

ก้าวกระโดดคือแนวเพลงแบบ “K-pop” ท่ีรับมาจากประเทศเกาหลีในยุค Korean Wave และ

โมเดลการสร้างศิลปินกลุ่มแบบ K-pop มีอิทธิพลต่อวงการเพลงไทยอย่างมาก เห็นได้จากเม่ือไม่กี่

ปีท่ีผ่านมา นายทุนผู้อยู่เบ้ืองหลังวงการเพลงไทย ได้ผลิตสื่อบันเทิงในรูปแบบรายการ Survival 

เพื่อสร้างศิลปินไอดอลแบบกลุ่ม (Boy group/Girl group) ข้ึนมาในรูปแบบเดียวกับประเทศ

เกาหลี  จนกระ ท่ั ง เกิ ดวงดนตร ีไ ทย ท่ี เ ร ียกว่ ากลุ่ มนั กร้ อง  “T-pop”  ข้ึนมาหลายวง  

ไม่ว่าจะเป็นศิลปินกลุ่มหญิง (Girl group) ท่ีได้รับความนิยมและเคยไปแสดงท่ีต่างประเทศมา

หลายครั้งแล้วอย่างเช่นวง “4EVE” ค่าย XOXO ENTERTAINMENT หรอื กลุ่มศิลปินชาย 

(Boy group) ท่ีมาจากรายการ “789 SURVIVAL” อย่างวง “BUS” และ “DICE” ค่าย 

SONRAY MUSIC และ “LYKN” ค่าย RISER MUSIC จากรายการ Project Alpha โดย

ศิลปินเหล่านี้ได้รับอิทธิพลจากกระแสการสร้างวงดนตรแีบบ K-pop จนกลายมาเป็นกลุ่มคนท่ี

ได้รับความนิยมจากผู้คนในสังคมไทย โดยเฉพาะวัยรุ่นยุค Gen Z ปัจจุบันนี้ 

 กระแสความนิยมของอุตสาหกรรม T-pop เกิดการขยายตัวและมีพื้นท่ีในสื่อสังคมมากข้ึน 

รวมถึงได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐมากกว่าในอดีต เห็นได้จากท่ีรัฐบาลสนับสนุนให้มีโครงการ 

Music Exchange จัดท าโดย ส านักงานส่งเสรมิเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (องค์การมหาชน) หรอื 

CEA ร่วมกับคณะอนุกรรมการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมด้านดนตร ีโดยเป็นโครงการท่ีสร้างโอกาสให้

ศิลปินไทยได้แสดงศักยภาพในเวทีระดับโลก และมีวัตถุประสงค์เพื่อขับเคลื่อนให้อุตสาหกรรมการ

บันเทิงของไทยเข้าสู่ตลาดโลกได้ในอนาคต (Creative Economy Agency, ม.ป.ป.) นับเป็นสิ่ง

ท่ีช่วยผลักดันศิลปินไทยให้ไปสู่สากลได้อย่างน่าสนใจ ทว่าหากย้อนกลับมามองศิลปะการแสดงหนึ่ง

ในประเทศไทยอย่าง “หมอล า” ก็ท าให้อดตั้งค าถามไม่ได้ว่า ปัจจุบันในกระบวนการผลักดัน

อุตสาหกรรมเพลงไทย ดนตรอีีสานอย่างหมอล าได้รับการผลักดันหรอือย่างน้อยท่ีสุด ถูก “ยอมรับ” 

จากกลุ่มคนในวงการเพลงและสังคมไทยมากน้อยแค่ไหน 
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 ในช่วงไม่กี่ปีท่ีผ่านมา วงการ T-pop ได้น าเอาหมอล ามาผสมผสานในการสร้างสรรค์เพลง

หลายเพลงด้วยกัน ยกตัวอย่างเช่น เพลงฮิตติดหูผู้คน “โดดดิด่ง” ของ BNK48 วงเกิร์ลกรุ๊ปท่ีมี

ช่ือเสียงอย่างมากในไทยและได้เข้ามาเปลี่ยนแปลงวงการ T-pop คร้ังย่ิงใหญ่ท าให้ผู้คนหันมา

สนใจเพลงไทยท่ีมีกลิ่นอายความเป็นอีสานผสมอยู่มากย่ิงข้ึน ด้วยยอดรับชมบนแพลตฟอร์มยูทูบ

มากกว่า 200 ล้านคร้ัง ซึ่งในเพลงจะมีลักษณะเป็นหมอล าอย่างชัดเจนท้ังเคร ื่องดนตรท่ีีใช้บรรเลง 

ท่วงท านอง รวมถึงส าเนียงภาษาในการร้อง และเม่ือไม่นานมานี้ก็เกิดปรากฏการณ์ “Zolar x 

หมอล าคณะระเบียบวาทศิลป์” ในวันท่ี 13 ตุลาคม พ.ศ. 2568 ซึ่งเป็นการแสดงของวง T-pop 

บนเวทีหมอล าท่ีท าให้เห็นถึงการเปิดรับและผสมผสานของเพลงไทยกับหมอล าได้อย่างชัดเจน 

(ZOLARofficialTH, 2568)  

 นอกจากนี้ศิลปินวง T-pop ท่ีมีช่ือเสียงในประเทศไทยหลายวงซึ่งมีช่วงอายุเฉลี่ยอยู่ในวัย 

Gen Z ได้น าเอาเพลงหมอล าเข้ามาผสมผสานในการแสดงตามเวทีต่าง ๆ อย่างแพร่หลาย และ

เป็นไปในทิศทางเชิงบวก นั่นคือ มีความสนุกสนานไปกับเพลงหมอล า แสดงโชว์ด้วยความตั้งใจและ

ให้เกียรติ ซึ่งการแสดงออกเช่นนี้ นับเป็นหนึ่งในสัญญาณว่าวงการเพลงไทย หรอื T-pop ได้โอบ

รับวัฒนธรรมหมอล าอันเป็นศิลปะดนตรท้ีองถ่ินของชาวอีสานไว้ด้วยความยินดีและเต็มใจ ต่างจาก

ในอดีตที่ภาพของหมอล ามักจะไม่ถูกน าเสนอให้เห็นผ่านวัฒนธรรมศูนย์กลาง (Central Culture) 

หรอืไม่ถูกน ามากล่าวถึงไม่ว่าในแง่มุมใดก็ตาม อีกท้ังยังโดนดูถูกในฐานะวัฒนธรรมของ “กลุ่มคน

ชายขอบ” ท่ีเคยถูกกดทับอย่างชาวอีสาน ปัจจุบันเม่ือหมอล าได้รับการตอบรับท่ีดีข้ึนจากส่วนกลาง 

จึงน่าตั้งข้อสังเกตว่า การท่ีหมอล าซึ่งเป็นวัฒนธรรมท่ีเคยถูกมองว่า “ต ่า” กว่าวัฒนธรรม

ศูนย์กลางในอดีต ได้รับการยอมรับมากข้ึนเป็นเพราะผู้คนมองเห็นอัตลักษณ์ความเป็นอีสานและ

ตระหนักถึงคุณค่ามรดกทางภูมิปัญญาอย่างแท้จรงิ หรอืเพียงสนับสนุนหมอล าในฐานะผลผลิตท่ี

สามารถขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศไปได้ในอนาคตเท่านั้น 

 สุดท้ายแล้วแม้ว่า “หมอล า” จะเป็นวัฒนธรรมสมัยนิยม (Pop Culture) ด้วยปัจจัยใดก็

ตาม แต่หมอล าก็คือนิยามของความนิยมในปัจจุบัน หนึ่งในศิลปวัฒนธรรมท่ีไปไกลระดับโลก และ

เร ิ่มมีท่ีทางต าแหน่งแห่งหนในสังคมมากย่ิงข้ึนเร ื่อย ๆ รวมถึงมีปฏิสัมพันธ์อันดีกับศิลปะและองค์

ความรู้อื่น ๆ อีกมากมาย ตลอดจนเป็นหนึ่งในองคาพยพของการขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทยใน

รูปแบบอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมได้ “หากมีการสนับสนุนท่ีดีจากทุกภาคส่วนท่ีเกี่ยวข้อง” ดังนั้น

หมอล าในฐานะวัฒนธรรมสมัยนิยม จึงเป็นปรากฏการณ์หนึ่งท่ีสะท้อนให้เห็นท้ังแง่มุมของการ

ยอมรับความแตกต่างหลากหลายในสังคม รวมไปถึงทิศทางการผลักดันให้หมอล ากลายเป็น

อุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรมของไทยในปัจจุบันนี้  

จากท่ีกล่าวถึงหมอล าในมิติต่าง ๆ ท้ังในตอนท่ี 1 และ 2 จะเห็นได้ว่าหมอล ามีแง่มุมท่ี

น่าสนใจหลายด้านด้วยกัน ท้ังเศรษฐกิจ สังคม และศิลปะความบันเทิง แสดงให้เห็นว่าหมอล ามี

ความสัมพันธ์เกาะเกี่ยวกับหลายสิ่งมากมาย และในเนื้อหาต่อไปจะกล่าวถึงทัศนะอีกแง่หนึ่งผ่าน



 

5 
 

มุมมองของเด็ก Gen Z ซึ่งเป็นคนในวัฒนธรรม และเติบโตมาท่ามกลางดินแดนท่ีเต็มไปด้วย

ศิลปวัฒนธรรมท้องถ่ิน หนึ่งในนั้นก็คือ “หมอล า” 

 

ท าไมการฟังหมอล าจึงถูกสังคมมองว่าเป็นเร ื่อง ขบขัน และ “ไม่เท่” 

 เม่ือผู้คนรวมกลุ่มนั่งพูดคุยหรอืท ากิจกรรมร่วมกัน หากมีใครคนหนึ่งเปิดฟังเพลงหมอล า 

คนคนนั้นมักจะกลายเป็นเป้าของการล้อเลียนจากเพื่อนในกลุ่มทันที ผ่านท่าทีและถ้อยค าท่ีแฝง

ความขบขัน เช่น “เหยดดดด” “เอาว่ะ โคตรเทสดี” ซึ่งในความหมายโดยนัยกลับสื่อว่าเป็น “เทสท่ี

ไม่ดี” สถานการณ์เช่นนี้อาจท าให้บางคนท่ีฟังเพลงหมอล าเป็นประจ าเลือกท่ีจะปกปิดรสนิยมของ

ตนในพื้นท่ีสาธารณะ ขณะเดียวกัน สังคมกลับยกย่องและให้คุณค่ากับผู้ท่ีฟังเพลงสากลว่าเป็นผู้มี 

“รสนิยมดี” และสามารถเปิดฟังได้อย่างเปิดเผยโดยไม่รู้สึกเขินอาย 

 ในประเด็นท่ีกล่าวมาข้างต้น เราอาจวเิคราะห์ได้ว่า ภาพจ าท่ีสังคมไทยมีต่อเพลงหมอล าถือ

ว่าไร้รสนิยมหรอืไม่ ? จรงิ ๆ แล้วการติดภาพจ าเช่นนั้น อาจไม่ได้มาจากศิลปะการแสดงหมอล า

โดยตรง หากแต่เป็นผลมาจากโครงสร้างอ านาจทางวัฒนธรรมท่ียกวัฒนธรรมแบบส่วนกลาง 

อย่างวัฒนธรรมตะวันตกให้มีสถานะสูงกว่าวัฒนธรรมท้องถ่ิน โดยเฉพาะวัฒนธรรมของคนอีสาน ท่ี

ถูกลดทอนคุณค่าให้เป็นเพียงวัฒนธรรมชายขอบ ซึ่งในประวัติศาสตร์สังคมไทย รสนิยมทางดนตร ี

มักถูกโยงกับชนช้ัน การศึกษา และความเป็น “สมัยใหม่” เพลงสากลหรอืเพลงป๊อปท่ีได้รับอิทธิพล

จากตะวันตกจึงถูกมองว่าเป็นตัวแทนของความเจรญิ ความอินเตอร์ และความมีรสนิยม ในขณะท่ี

หมอล าซึ่งมีรากฐานจากวถีิชีวติของคนชนบท ใช้ภาษาถ่ิน และสะท้อนชีวติของชนช้ันแรงงาน กลับ

ถูกเหมารวมว่าเชย บ้านนอก หรอืไม่มีคุณค่าทางศิลปะ ท้ังท่ีในความเป็นจรงิ หมอล ามีโครงสร้าง

ทางดนตร ีการใช้ภาษา การเล่าเร ื่อง และการแสดงท่ี เป็นเอกลักษณ์และน่าสนใจไม่แพ้

ศิลปะการแสดงแขนงอื่น 

 อย่างไรก็ตาม ปัจจุบันหมอล าเร ิ่มถูกน าเสนอในพื้นท่ีใหม่ ๆ ท้ังบนแพลตฟอร์มดิจิทัล 

วงการเพลงแนวอื่น ๆ เวทีระดับสากล การปรากฏตัวของหมอล าในสื่อกระแสหลักและพื้นท่ีสากล

เช่นนี้ ท าให้เรามองเห็นการลดอคติท่ีสังคมไทยเคยมีต่อศิลปะพื้นบ้านอีสาน พร้อมท้ังเปิดโอกาสให้

เกิดการตีความและให้คุณค่าใหม่แก่รสนิยมทางดนตรท่ีีหลากหลายมากข้ึน ส่งผลให้ภาพจ าในอดีต

ของหมอล าก าลังเปลี่ยนแปลงไป  

 

วัฒนธรรมหมอล า: หนึ่งในทัศนะของ Gen Z 

 หมอล าเป็นวัฒนธรรมท่ีผู้คนในสังคมไทยรู้จักและให้ความสนใจมากข้ึนจากอดีต อาจเพราะ

ผู้คนเร ิ่มเปิดรับความแตกต่างหลากหลายของกันและกันมากย่ิงข้ึน และมองว่าศิลปะไม่มีพรมแดน

มาแบ่งก้ัน รวมถึงเป็นหนึ่งในศิลปวัฒนธรรมท่ีเข้าถึงผู้คนได้ทุกเพศทุกวัย อย่างการท่ีศิลปินไทย 

หรอื T-pop หยิบยกเอาวัฒนธรรมหมอล าไปผสมผสานในการแสดงต่าง ๆ สะท้อนให้เห็นว่าผู้คน
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ในสังคมไทยได้เปิดใจ เปิดรับ และเร ิ่มสนับสนุนดนตรอีีสานมากข้ึน และส่งผลให้รัฐบาลหรอื

หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องหันมามองวัฒนธรรมท้องถ่ินอย่างหมอล าในมิติท่ีลึกซึ้งและแตกต่างไปจาก

เดิม 

 อัตลักษณ์วัฒนธรรมอีสานท่ีถูกน าเสนอผ่านดนตรหีมอล าเป็นอ านาจละมุน (Soft Power) 

ท่ีรัฐบาลให้ความสนใจอย่างจรงิจังเม่ือไม่กี่ปีท่ีผ่านมานี้ ในยุคท่ีประเทศอันรุ่มรวยไปด้วยวัฒนธรรม 

มีการแข่งขัน ต่อสู้ และต่อรองพื้นท่ีในระบบเศรษฐกิจ การมีทุนทางวัฒนธรรมท่ีเข้มแข็งจะส่งผลให้

ประเทศมีรายได้มากข้ึนจากการขยายตัวของเศรษฐกิจในตลาด ดังนั้นการผลักดันและสนับสนุนทุน

ทางวัฒนธรรม จึงเป็นสิ่งส าคัญท่ีรัฐบาลควรหันมาให้ความสนใจ เนื่องจากการได้รับแรงสนับสนุน

จากภาครัฐจะเป็นผลดีต่อหมอล าและหากผู้สนับสนุนหรอืผู้ท่ีมีส่วนเกี่ยวข้องในการผลักดัน มีความ

เข้าใจหรอืตระหนักถึงคุณค่าอันเป็นมรดกวัฒนธรรมท้องถ่ินอย่างแท้จรงิ การท าให้วัฒนธรรม

กลายเป็นอุตสาหกรรมท่ีต้องมีการประยุกต์ ปรับตัว ตลอดจนลดทอนหรอืเปลี่ยนแปลงบางอย่าง

ไปเพื่อให้ตอบสนองต่อผู้บรโิภคก็จะมีประสิทธิภาพมากย่ิงข้ึนและไม่ท าลายรากเหง้าของหมอล าให้

เลือนรางจางหายไป 

 ข้อสังเกตอีกอย่างหนึ่ง คือ การมองผ่านประวัติศาสตร์ท้องถ่ินอีสานท่ี “หมอล า” เคยถูกกีด

กันให้กลายเป็นอื่นในสังคมไทย ทว่าในปัจจุบันกลับเร ิ่มได้รับการมองด้วยสายตาท่ีเปลี่ยนไปและถูก

ยอมรับมากข้ึนในฐานะส่วนหนึ่งของความเป็นไทย หากแต่การกลายเป็น “ส่วนหนึ่ง” ของความเป็น

ไทยในปัจจุบันนั้นมีความสัมพันธ์เชิงสัญญะบางอย่างท่ีเม่ือพินิจผ่านมุมมองประวัติศาสตร์จะพบว่า 

การท่ีหมอล าได้รับการยอมรับจากส่วนกลาง อาจเป็นหนึ่งในวธีิท่ี “รัฐ” พยายามลบรอยร้าวรานท่ี

เคยเกิดข้ึนในอดีต ท้ังเร ื่องท่ีชาวอีสานเคยถูกกดทับ รวมถึงไม่ถูกยอมรับด้วยเหตุผลต่าง ๆ ไม่ว่าจะ

เป็น เช้ือชาติ การเมือง หรอือื่น ๆ อีกมากมาย ดังนั้นการท่ีภาครัฐเร ิ่มยอมรับวัฒนธรรมความเป็น

อีสานมากข้ึน ก็อาจเป็นส่วนหนึ่งในกลยุทธ์การสมานบาดแผลแห่งความบาดหมางระหว่างรัฐกับ

ชาวอีสานท่ีเคยเกิดข้ึนในอดีตอย่างมีนัยส าคัญ 

 

การต่อรองของหมอล ากับอ านาจละมุน (Soft Power)  

หมอล า กลายเป็นวัฒนธรรมท่ีเช่ือมโยง (Connect) เลือก (Collect) ผู้คนท่ีมีรสนิยมและ

ความรู้สึกร่วมกันเข้าไว้ด้วยกัน ขยายพื้นท่ีออกนอกอีสานข้ามพรมแดนไปยังต่างประเทศ แม้คน

เหล่านั้นจะไม่เข้าใจภาษาและความหมายท่ีสื่อออกไป แต่จังหวะและท านองดนตรกีลับสามารถส่งต่อ

อารมณ์และความรู้สึกไปยังผู้คนต่างวัฒนธรรมให้เข้าถึงสุนทรยีะแห่งความสนุกสนานได้เช่นเดียวกัน  

ท่ามกลางโลกท่ีเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว หมอล าเองก็ไม่เคยหยุดนิ่งหากค่อย ๆ เคลื่อน

ไปพร้อมกับกระแสโลกาภิวัฒน์อย่างลื่นไหล ปรากฏตัวอยู่ในโลกของดนตรหีลากหลายบรบิท 

ดังเช่นการผสมผสานความเป็นหมอล ากับดนตรแีอฟรกิันของ รัสมี เวระนะ หรอืท่ีรู้จักกันในช่ือ 

Rasmee Isan Soul ผู้น าเสนอแนวเพลงหมอล าแบบโซล ๆ จนเกิดค าอธิบายเชิงอุปมาในสื่อ
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สังคมออนไลน์ว่า “เหมือนกินข้าวเหนียวจ า้ชีส” ค าเปรยีบเปรยดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่าหมอล าและ

ความม่วนเป็นสูตรผสมท่ีสามารถผสานเข้ากับวัฒนธรรมอื่น ๆ เพื่อสร้างประสบการณ์ทางสุนทรยีะ

ใหม่ให้แก่ผู้ฟังได้อยู่เสมอ รวมไปถึงการน าเพลงของศิลปิน K-pop มาผสมผสานกับดนตรหีมอล า

ในเวอร์ชันไทยรมิีกซ์ จนกลายเป็นคลิปไวรัลบนแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย ซึ่งไม่เพียงได้รับความ

นิยมในหมู่ผู้ใช้งานท่ัวไป หากยังได้รับการตอบกลับจากศิลปินต้นฉบับเกิดเป็นเทรนด์ท่ีถูกผลิตซ ้า

อย่างแพร่หลายหมอล าจึงเปรยีบเสมือนวัตถุดิบช้ันดีท่ีสามารถผสมเข้ากับสิ่งใดก็ได้ โดยยังคง

รสชาติเฉพาะของตนเองเอาไว้ ท้ังนี้เพราะหมอล าเป็นวัฒนธรรมท่ีไม่อาจถูกตีกรอบหรอืครอบง าได้

ง่าย จึงท าให้หมอล าสามารถเดินทางไปไกลและสร้างปรากฏการณ์ใหม่อย่างต่อเนื่อง 

อย่างไรก็ตาม ในยุคท่ีหมอล าได้ทลายก าแพงของโลกดนตรแีละพัฒนาบทบาทไปสู่การเป็น

อุตสาหกรรมท่ีได้สร้างผลกระทบทางเศรษฐกิจท้ังยังมีส่วนส าคัญกับหลายภาคส่วน หมอล า

กลายเป็นมหรสพพื้นบ้านท่ีสามารถสร้างงานและอาชีพให้กับคนจ านวนมาก ท ารายได้หมุนเวยีน

ทางเศรษฐกิจในระดับพันล้าน ทว่าจากข้อมูลสถิติและการสัมภาษณ์เชิงลึกเกี่ยวกับอุตสาหกรรม

หมอล าพบว่า แม้หมอล าจะถูกยกให้เป็นตัวอย่างของ Cultural Marketing หรอืวัฒนธรรมท่ี

สามารถสร้างคุณค่าได้แล้ว เบ้ืองหลังความสวยงามดังกล่าวกลับซ่อนความเปราะบางอย่างชัดเจน 

เนื่องจากการยืนด้วยล าแข้งของคนหมอล าเพียงอย่างเดียวคงไม่เพียงพอในภาวะวกิฤตฉุกเฉิน  

ในช่วงวกิฤตการณ์โควดิ-19 ท่ีส่งผลกระทบอย่างรุนแรงต่ออุตสาหกรรมการบันเทิง ได้

เปลือยให้เห็นหมอล าในฐานะผู้ผลิตทางวัฒนธรรมท่ีต้อง “ยืนด้วยล าแข้งของตนเอง” ฝ่าวกิฤตของ

โรคและเศรษฐกิจ คณะหมอล าจ านวนมากต้องดิ้นรน ปรับรูปแบบการแสดง และแสวงหาช่องทาง

ใหม่เพื่อความอยู่รอด โดยปราศจากการเยียวยาหรอืการสนับสนุนจากภาครัฐ (สรวชิญ์ ชัยเดช และ

อาชวชิญ์ อินทร์หา, 2023) ซึ่งได้สะท้อนความย้อนแย้งบทบาทของหมอล าในฐานะผู้สร้างรายได้

ทางเศรษฐกิจท่ีไร้การรองรับอย่างเป็นรูปธรรมจากรัฐ จึงน ามาสู่การตั้งค าถามว่าถึงเวลาแล้วหรอื

ยังท่ีรัฐต้องทบทวนนโยบายในการสนับสนุนและรองรับวัฒนธรรมพร้อมผู้ขับเคลื่อนให้สามารถ

พัฒนาเป็นอุตสาหกรรมการบันเทิงท่ีได้รับความคุ้มครอง รัฐพร้อมหรอืไม่ท่ีจะให้พื้นท่ีของหมอล า

เข้าไปอยู่ในระบบเศรษฐกิจท่ีถูกรองรับด้วยนโยบายอย่างเป็นรูปธรรมและสนับสนุนหมอล าในฐานะ 

Soft Power อย่างแท้จรงิ ไม่ใช่เพียงวาทกรรมท่ีสวยงามแต่เนื้อในนั้นกลวงเปล่า 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………...... 
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