
 

“มใีครท ำวจิยัยัง…”: ค ำถำมวชิำกำรสู่มมียอดฮิตสะทอ้นชวีิตจรงิ 

 
บทน ำ 

“มีใครท ำวจิัยยัง ว่ำท ำไมตอนรบีแต่งหน้ำถึงสวยกว่ำตอนตั้งใจแต่ง” “มีใครท ำวจิัยยัง 

ท ำไมไปคอนเรำถึงไม่ค่อยได้กินข้ำว” ประโยคเหล่ำนี้ทุกคนคงจะเคยเห็นผ่ำนหน้ำหลักของแอป X 

(Twitter) อย่ำงน้อย 1 โพสต์ต่อวัน ซึ่งประโยคเหล่ำนี้หำกมองเพียงผ่ำน ๆ อำจเป็นเพียงแค่

ประโยคค ำถำมท่ัว ๆ ไป แต่เม่ือใช้ประโยค “มีใครท ำวจัิยยัง…” ข้ึนต้น กลับท ำให้ประโยคท่ีตำมมำ

เหล่ำนั้น เป็นประโยคท่ี (ดูเหมือน) จรงิจังและน่ำสนใจข้ึนมำได้ 

โดยประโยคข้ึนต้น “มีใครท ำวจัิยยัง…” มีกำรใช้ค ำว่ำ “วจัิย” เข้ำมำในประโยค ซึ่งคน

ส่วนมำกมักจะมองว่ำ ค ำว่ำ “วจัิย” เป็นค ำท่ีใช้กันในวงกำรกำรศึกษำ ซึ่งเป็นกำรค้นคว้ำหำข้อมูล

ท่ีมีกระบวนกำรหรอืแบบแผนในกำรหำค ำตอบอย่ำงชัดเจน มีควำมน่ำเช่ือถือและกำรท ำวจิัยนั้น

ต้องเป็นประโยชน์ต่อมนุษย์ สิ่งมีชีวติและสิ่งแวดล้อม เม่ือมีผู้คนน ำค ำนี้มำใช้ข้ึนต้นค ำถำมท่ีสงสัย 

อยำกรู้ หรอือยำกพูดคุยกับบุคคลอื่นเป็นจ ำนวนมำก ท ำให้ประโยคข้ึนต้นนั้นกลำยมำเป็นมีม หรอื

วลีฮิตท่ีพบเห็นได้ท่ัวไปในหน้ำหลักแอป X 

 บทควำมนี้จะพูดถึง วลีฮิตอย่ำง “มีใครท ำวจิัยยัง…” โดยใช้แนวคิด Meme ในกำรศึกษำ

ว่ำ ท ำไมวลีนี้ถึงกลำยเป็นวลียอดฮิตท่ีคนมักจะใช้ข้ึนต้นประโยคกัน และในบำงคร้ังโพสต์ท่ีใช้วลีฮิต

นี้ก็มักจะมีผู้คนให้ควำมสนใจเป็นจ ำนวนมำก ท้ังนี้ข้ึนอยู่กับประโยคหลักท่ีผู้ใช้งำนพิมพ์ในโพสต์ 

 

มีม (Meme) คืออะไร 

ค ำว่ำมีม หรอื Meme หมำยถึง มุกข ำขันล้อเลียนท่ีสะท้อนถึงควำมคิดและมุมมองทำง

วัฒนธรรม มักเป็นรูปภำพ วดิีโอ หรอืข้อควำมท่ีสำมำรถสื่อแนวคิดหรอืสัญลักษณ์เฉพำะ โดยมี

รูปแบบท่ีกระชับ ท ำซ ้ำ เลียนแบบ แชร์และเปลี่ยนแปลงได้ง่ำย ซึ่งมีมท ำหน้ำท่ีเป็นช่องทำงส ำหรับ

กำรสนทนำ กำรมีส่วนร่วมและกำรแพร่กระจำยแนวคิดจำกคนสู่คนภำยในวัฒนธรรมอินเทอร์เน็ต 

(ปิยรัตน์ ป้ันลี้, 2567)  

Meme ย่อมำจำก Mimema ซึ่ง เป็นภำษำกรกี หมำยถึง สิ่ ง ท่ีลอกเลียนแบบ 

(something imitated) และน ำมำตัดให้เหลือเพียงหนึ่งพยำงค์ กลำยเป็น Meme ซึ่งออกเสียง

คล้ำยกับค ำว่ำ Gene ท่ีหมำยถึงหน่วยสืบทอดข้อมูลทำงพันธุกรรม โดยรชิำร์ด ดอว์กินส์ 

(Richard Dawkins) นักชีววทิยำววิัฒนำกำรชำวอังกฤษได้กล่ำวในหนังสือ “The Selfish 

Gene” ในปี 1967 เพื่อใช้อธิบำยแนวคิดเร ื่องหน่วยกำรถ่ำยทอดทำงวัฒนธรรม โดยเขำกล่ำวว่ำ 

มีมในท่ีนี้หมำยถึงสิ่งท่ีเป็นวัฒนธรรม ไม่ว่ำจะเป็นบทเพลง ควำมเช่ือ วรรคทองหรอืวลีติดหู รวม

ไปถึงเทคโนโลยีภูมิปัญญำท่ีมีกำรลอกเลียนแบบ ท ำตำมกันและถ่ำยทอดแก่กัน ท ำให้เกิดกำร

แพร่กระจำยในวงกว้ำงเช่นเดียวกับไวรัส ซึ่งมักจะมำเร็วไปเร็วและถูกแทนท่ีด้วยมีมใหม่ ๆ เสมอ 

(ภูษณำ ถนอมศักดิ์, 2558) และเขำยังเสนอว่ำ มีมต้องผ่ำนกระบวนกำรคัดเลือก กำรแปรผัน และ

กำรจ ำลองแบบเพื่อสร้ำงววิัฒนำกำรทำงวัฒนธรรม โดยมีเพียงมีมท่ีเหมำะกับสภำพแวดล้อมทำง

สังคมและวัฒนธรรมท่ีแพร่กระจำยได้ ส่วนมีมท่ีไม่สำมำรถผ่ำนกระบวนกำรดังกล่ำวได้จะสูญพันธุ์
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ไป (ปิยรัตน์ ป้ันลี้, 2567) นอกจำก Meme และ Gene จะออกเสียงคล้ำยกันแล้วยังมีลักษณะท่ี

คล้ำยกัน คือ มีกำรถูกคัดเลือกโดยกลไกธรรมชำติ (natural selection) และยังเป็นสองสิ่ง

สุดท้ำยท่ียังคงเหลืออยู่ แม้ร่ำงกำยจะสลำยไป (Dawkins, 1976 อ้ำงถึงใน ภูษณำ ถนอมศักดิ์, 

2558) โดยค ำว่ำมีมได้ถูกใช้ในกำรพูดถึงสื่อไวรัล (viral media) และกำรเผยแพร่แนวคิดผ่ำนกำร

สื่อสำรทำงอินเทอร์เน็ตในปี ค.ศ. 1994 โดย Mike Godwin ทนำยควำมและนักกิจกรรมด้ำนสิทธิ

ในโลกอินเทอร์เน็ต ซึ่งวลี “มีใครท ำวจัิยยัง…” ถือเป็นมีมในรูปแบบของข้อควำม (text) มีลักษณะ

เป็นวลีติดหู ท่ีมีผู้ใช้งำนในแอป X ใช้เป็นประโยคข้ึนต้นเป็นจ ำนวนมำก และแพร่กระจำยอย่ำง

รวดเร็ว นอกจำกนี้วลีนี้ยังถูกใช้เป็นสัญลักษณ์ท่ีสะท้อนให้เห็นถึงอ ำนำจของควำมเป็น “วชิำกำร” 

ท่ีถูกลดทอนจนเกิดเป็นกำรสร้ำงทฤษฎีปลอมข้ึน  

 

ควำมหมำยของค ำว่ำ “วจิัย”  

ค ำว่ำ “วจิัย” หรอื Research เป็นศัพท์บัญญัติ มักจะใช้กันในกลุ่มของนักวชิำกำร 

หมำยถึงกระบวนกำรหำควำมรู้ ซึ่งเป็นวธีิกำรหำควำมรู้อย่ำงมีระเบียบและหลักเกณฑ์ทำงวชิำกำร 

โดยมีกำรก ำหนดแนวคิดหรอืทฤษฎี กำรใช้ข้อมูล กำรแปลควำมหมำยและกำรอธิบำยข้อมูลเพื่อให้

เกิดองค์ควำมรู้ใหม่ รวมท้ังกำรสร้ำงควำมรู้ใหม่ข้ึนจำกควำมรู้เดิมร่วมกับข้อมูลใหม่ สำขำวชิำท่ีมี

กำรท ำวจิัยแบ่งออกเป็น 3 สำขำ และแต่ละสำขำวชิำจะมีวธิีกำรหลักท่ีแตกต่ำงกัน ดังนี้ 

วทิยำศำสตร์จะท ำวจิัยด้วยวธิีกำรทดลองและกำรสังเกต (experimental research) 

สังคมศำสตร์ใช้วธิีวจิัยด้วยกำรวจิัยเชิงส ำรวจ (survey research) ซึ่งมักจะใช้แบบสอบถำมเป็น

เคร ื่องมือและกำรสัมภำษณ์ร่วมกับกำรสังเกต มนุษยศำสตร์ ใช้วธิีกำรวจิัยเชิงเอกสำร 

(documentary research) แต่อย่ำงไรก็ตำมวธิีกำรเหล่ำนี้อำจใช้ร่วมกันได้ตำมควำมเหมำะสม

ของข้อมูล (ส ำนักรำชบัณฑิตยสภำ, 2551) 

จำกควำมหมำยข้ำงต้น แสดงให้เห็นว่ำ ค ำว่ำ “วจิัย” เป็นค ำท่ีสะท้อนให้เห็นถึงอ ำนำจเชิง

สัญลักษณ์ของควำมรู้ท่ีถูกจ ำกัดอยู่ในกลุ่มใดกลุ่มหนึ่ง โดยเฉพำะนักวชิำกำร ซึ่งในปัจจุบันจะเห็น

ได้ว่ำงำนวจิัยส่วนมำกโดยเฉพำะงำนวจิัยของกลุ่มคนรุ่นใหม่ เป็นเร ื่องท่ีดูเหมือนจะไร้สำระ แต่

ผู้วจิัยก็ได้ท ำให้เร ื่องไร้สำระนั้นกลำยเป็นเร ื่องจรงิจังโดยกำรเช่ือมโยงแนวคิดทฤษฎีหรอืวธิีวจิัยท่ี

ผู้วจิัยมีควำมเช่ียวชำญ เม่ืองำนวจิัยเหล่ำนี้เผยแพร่สู่บุคคลท่ัวไป ท ำให้ผู้คนในสังคมรู้สึกว่ำ

งำนวจิัยไม่ใช่เร ื่องไกลตัวและเป็นเร ื่องท่ีทุกคนสำมำรถเข้ำถึงได้ จนท ำให้เกิดวลี “มีใครท ำวจิัยยัง…” 

นี้ข้ึนมำ 

 

ตัวกลำงกำรสื่อสำรที่ท ำให้ประโยควชิำกำรกลำยมำเป็นมีม 

แอป X หรอืท่ีคนส่วนมำกรู้จักกันในช่ือเดิมว่ำทวติเตอร์ (Twitter) เป็นแพลตฟอร์มท่ี

ผู้ใช้งำนมักใช้ติดตำมข่ำวสำร ติดตำมสิ่งท่ีผู้ใช้สนใจ ทันเหตุกำรณ์ท่ีเกิดข้ึน ณ ขณะนั้น หรอืใช้

พูดคุย แสดงควำมคิดเห็นถึงสถำนกำรณ์ ควำมเคลื่อนไหวท่ีก ำลังเป็นประเด็น เช่น กำรเมือง 

กระแสสังคมท้ังในประเทศไทยและต่ำงประเทศ รวมไปถึงเร ื่องท่ัว ๆ ไป โดยท่ีคู่สนทนำไม่
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จ ำเป็นต้องรู้จักกันหรอืเคยพบกันมำก่อน ซึ่งผู้ใช้งำนส่วนมำกจะเป็นกลุ่มคนรุ่นใหม่ท่ีมำพร้อมกับ

กระแสควำมคิดใหม่ ๆ โดยเว็บไซต์ statists ได้ท ำกำรส ำรวจข้อมูลพบว่ำในปี 2025 ไทยมี 

active user มำกถึง 13.31 ล้ำนคน เป็นล ำดับท่ี 11 ของโลก โดยประจักษ์ ก้องกีรติ นักวชิำกำร

รัฐศำสตร์ กล่ำวว่ำ ทวติเตอร์ (X) คือผนังห้องน ้ำในศตวรรษท่ี 21 แต่ฝำผนังนี้คนสำมำรถเข้ำถึง

ได้ล้ำน ๆ คน ไม่ใช่แค่ศิลปินแค่คนสองคนพ่นกรำฟิตี้บนก ำแพง” (อ้ำงถึงใน ธันยพร, 2019) 

 

กระบวนกำรกำรกลำยมำเป็นมีมที ่(ดูเหมอืน) จรงิจังแตไ่ม่จรงิจงั 

 ในปัจจุบันกำรสื่อสำรผ่ำนอินเทอร์เน็ตถือเป็นกำรสื่อสำรหลักของคนในสังคม มีมจึงได้

กลำยมำเป็นรูปแบบกำรสื่อสำรชนิดหนึ่ง ซึ่งประกอบไปด้วยรูปภำพและข้อควำมท่ีไม่เป็นทำงกำร 

เช่น ภำษำเฉพำะกลุ่ม ภำษำสแลง เป็นต้น เพื่อจ ำลองพฤติกรรมและกำรใช้ภำษำของมนุษย์ โดย

มีมมีกระบวนกำรสร้ำงข้ึนอย่ำงหลำกหลำย โดยอำศัยประสบกำรณ์ ควำมรู้ ภูมิหลัง และ

ควำมสำมำรถในกำรใช้ภำษำท่ีแตกต่ำงกันของผู้สร้ำงภำยใต้บรบิททำงสังคม กำรสร้ำงมีมจึงมี

ควำมสอดคล้องกับทฤษฎีกำรจ ำลองผู้อ่ำน (model reader) (ธนพล พิทยำนรเศรษฐ และชัชวดี 

ศรลัมพ์, 2567) ท่ีสร้ำงกำรรับรู้และมีอิทธิพลต่อพฤติกรรม อีกท้ังยังเป็นเคร ื่องมือท่ีมีศักยภำพท่ี

สำมำรถก ำหนดกำรเปลี่ยนแปลงทำงวัฒนธรรม กำรเมืองและสังคม ในอดีตผู้ท่ีสำมำรถรับรู้

ควำมหมำยของมีมได้ต้องเป็นคนในกลุ่มเฉพำะท่ีมีภำษำเดียวกัน วัฒนธรรมเดียวกัน แต่ในปัจจุบัน

มีมสำมำรถแพร่กระจำยได้อย่ำงรวดเร็วและสำมำรถก้ำวข้ำมข้อจ ำกัดเหล่ำนั้นได้ และกลำยเป็นมีมท่ี

สำมำรถเข้ำใจร่วมกันได้ในระดับสำกล (Kaewklaow, 2023) 

 “มีใครท ำวจิัยยัง…” ถือเป็นมีมท่ีผู้ใช้งำนแอป X ใช้กันอย่ำงแพร่หลำย จำกกำรค้นหำคีย์

เวริ์ดในแอป X พบว่ำมีผู้ใช้ประโยคนี้ข้ึนต้นประโยคเป็นจ ำนวนมำก เนื่องจำกค ำว่ำ “วจัิย” ไม่ใช่ 

“ใครก็ได้” ท่ีสำมำรถท ำได้ แต่ต้องเป็นผู้ท่ีท ำกำรศึกษำจนเกิดควำมช ำนำญในสำขำวชิำใดวชิำหนึ่ง 

ถือเป็นค ำหนึ่งท่ีมีควำมหมำยท่ีจรงิจัง มีน ้ำหนักอย่ำงมำกในสังคมไทย แต่เม่ือมีใครสักคนเร ิ่มต้น

ประโยคด้วยวลีนี้ ตำมด้วยประโยคธรรมดำหรอืประโยคไร้สำระ ท ำให้ผู้อ่ำนหรอืผู้ท่ีพบเห็นรู้สึกถึง

ควำมจรงิจัง แต่เม่ืออ่ำนจนจบกลับพบว่ำเป็นเพียงมุกตลก หรอืมีมตลกท่ีผู้ใช้งำนแอปนี้โพสต์ข้ึน  

วลีนี้อำจเร ิ่มต้นข้ึนมำจำกกำรตั้งค ำถำมเก่ียวกับประสบกำรณ์ส่วนตัว เช่น “ท ำไมฝนชอบ

ตกตอนจะเลิกงำน” จำกนั้นผู้คนท่ีมีควำมคิดหรอืมีประสบกำรณ์คล้ำยกันจ ำนวนไม่น้อยก็เข้ำ

มำร่วมแสดงควำมคิดเห็น จนเกิดเป็นข้อสงสัยในวงกว้ำงจึงเกิดเป็นกำรตั้งค ำถำมในเชิงวชิำกำรว่ำ 

“มีใครท ำวจิัยยัง…” เพื่อเป็นกำรตรวจสอบว่ำ ยังมีผู้อื่นท่ีพบเจอเหตุกำรณ์หรอืมีประสบกำรณ์

เช่นเดียวกันด้วย จนกลำยมำเป็นกำรตั้งค ำถำมเชิงโครงสร้ำง 

สิ่งท่ีท ำให้ประโยคนี้กลำยมำเป็นมีมท่ี (ดูเหมือน) จรงิจังแต่ไม่จรงิจัง คือกำรน ำเร ื่องท่ี

จรงิจังมำรวมเข้ำกับเร ื่องท่ีธรรมดำหรอืเร ื่องไร้สำระ เช่น “มีใครท ำวจิัยยัง ท ำไมอ่ำนหนังสือไม่ฟิน

เท่ำอ่ำนฟิค” ประโยคนี้มีกำรหำกอ่ำนเพียงประโยคข้ึนต้น ผู้อ่ำนอำจคิดว่ำต้องเป็นเร ื่องท่ีดูจรงิจัง 

มีหลักกำร น่ำเช่ือถือ แต่เ ม่ืออ่ำนจนจบจะพบว่ำเป็นเพียงประโยคท่ีผู้โพสต์ เขียนข้ึนจำก

ประสบกำรณ์ส่วนตัว และต้องกำรหำควำมเห็นท่ีสนับสนุนประโยคของตน ซึ่งจะท ำให้ประโยคนั้นดู
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น่ำเช่ือถือย่ิงข้ึน และเม่ือมีกำรใช้ประโยคข้ึนต้นนี้อย่ำงแพร่หลำย ท ำให้ประโยคนี้กลำยเป็นเพียง

ประโยคค ำถำมท่ัวไป ไม่ใช่ประโยคค ำถำมท่ีต้องกำรข้อมูลจำกกำรวจิัยอย่ำงจรงิจังในกำรหำ

ค ำตอบ ส่งผลให้ผู้ท่ีเห็นประโยคนี้ไม่ได้สนใจท่ีจะหำข้อมูลมำตอบ เพรำะรู้ว่ำค ำถำมนี้เ ป็นเพียง

ค ำถำมท่ีผู้ถำมคิดข้ึนเล่น ๆ ไม่ได้จรงิจัง และเลือกท่ีจะตอบกลับด้วยทฤษฎีสมคบคิดท่ีคิดข้ึนมำ

ด้วยตนเองหรอืตอบกลับด้วยประสบกำรณ์ร่วมกัน เพื่อช่วยสร้ำงให้ประโยคค ำถำมนั้นดูเหมือนเป็น

เร ื่องหรอืงำนวจิัยท่ีจรงิจัง 

 

บรบิทของวลีฮิต “มีใครท ำวจิัยยัง…” ที่ผู้ใช้งำนแอป X น ำไปใช้ 

 จำกำรศึกษำพบว่ำผู้ใช้งำนแอป X ใช้วลีฮิต “มีใครท ำวจัิยยัง…” ข้ึนต้นประโยคมี

หลำกหลำยบรบิท เช่น เพื่อสังเกตพฤติกรรม ตัวอย่ำงประโยค “มีใครท ำวจิัยยัง ท ำไมช่วงสอบถึง

อยำกท ำทุกอย่ำงท่ีไม่ใช่อ่ำนหนังสือ” “มีใครท ำวจิัยยัง ท ำไมตอนรบีแต่งหน้ำถึงสวยกว่ำตอนตั้งใจ

แต่ง” จะเห็นได้ว่ำประโยคนี้เป็นประโยคท่ีผู้โพสต์เพียงตั้งค ำถำมถึงสำเหตุของพฤติกรรมตนเอง ซึ่ง

ใช้ค ำว่ำวจิัยเข้ำมำในประโยคเพื่อต้องกำรทรำบว่ำ นอกจำกตนเองนั้นมีผู้อื่นเป็นด้วยหรอืไม่ หรอืมี

ผู้ท่ีพบเจอปัญหำนี้จนเกิดเป็นงำนวจิัยหรอืไม่  

 กำรใช้วลีฮิตเพื่อตั้งสมมติฐำนหรอืตั้งค ำถำมเล่น ๆ เพื่อสร้ำงควำมตลกขบขัน ตัวอย่ำง

ประโยค คือ “มีใครท ำวจิัยยัง ว่ำยำดมกับยำงลบอะไรหำยบ่อยกว่ำกัน” “มีใครท ำวจิัยยัง ท ำไม

กระจกในห้องน ้ำออฟฟิศถึงสวยกว่ำปกติ” ซึ่งประโยคเหล่ำนี้เป็นประโยคท่ีผู้โพสต์ต้องกำร

ตั้งสมมติฐำนหรอืตั้งค ำถำมเล่น ๆ ถึงเหตุกำรณ์ท่ีมักจะเกิดข้ึนจนเหมือนกับเป็นสิ่งปกติใน

ชีวติประจ ำวัน จนท ำให้เกิดข้อสงสัยว่ำมีใครเคยเจอเหตุกำรณ์เหล่ำนี้เช่นเดียวกันหรอืไม่ 

 กำรใช้เพื่อสะท้อนควำมเป็นจรงิทำงสังคม ตัวอย่ำงประโยค “มีใครท ำวจิัยยัง ท ำไมขับรถช้ำ

มำก แต่ชอบแช่ขวำ” จะเห็นได้ว่ำเหตุกำรณ์ท่ีเกิดข้ึนนี้ เป็นเหตุกำรณ์ท่ีไม่ควรจะเกิดข้ึน เนื่องจำก

ในควำมเป็นจรงิแล้ว กำรขับรถช้ำ แต่แช่เลนขวำเป็นกำรกระท ำท่ีผิดกฎหมำย ซึ่งโดยปกติแล้ว

ถนนแต่ละเลนจะมีกำรแบ่งตำมวัตถุประสงค์ของกำรใช้งำน โดยเลนกลำงไปจนถึงซ้ำยสุด เป็นเลน

ส ำหรับรถท่ีใช้ควำมเร็วปกติ และเลนขวำสุดจะเป็นเลนส ำหรับรถท่ีต้องกำรใช้ควำมเร็วสูงเพื่อแซง

รถคันอื่น หรอืรถท่ีต้องกำรเลี้ยวขวำ ซึ่ งกำรขับรถช้ำแต่แช่เลนขวำ ผิดกฎหมำยตำม

พระรำชบัญญัติจำรจรทำงบก พ.ศ. 2522 มำตรำ 34 (พระรำชบัญญัติจรำจรทำงบก, 2522) 

 โดยบรบิทท่ีกล่ำวไปนี้จะเห็นได้ว่ำในแต่ละประโยค ถึงแม้จะข้ึนต้นด้วยประโยคเดียวกัน แต่

ประโยคท่ีตำมมำนั้นท ำให้รับรู้ถึงสิ่งท่ีผู้โพสต์ต้องกำรสื่อ เช่น ต้องกำรสังเกตพฤติกรรม ตั้งค ำถำม

เล่น ๆ หรอืเพื่อต้องกำรสะท้อนให้เห็นถึงควำมเป็นจรงิท่ีเกิดข้ึนในสังคม แต่อย่ำงไรก็ตำมใน

บำงครั้งผู้โพสต์อำจไม่ได้สนใจถึงบรบิทเหล่ำนี้มำกนัก เพียงแค่ต้องกำรโพสต์จำกควำมสงสัย ใคร่รู้ 

หรอืต้องกำรยกประเด็นในกำรพูดคุยกับผู้ท่ีมีประสบกำรณ์ร่วมกันเพียงเท่ำนั้น 
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ท ำไมวลี “มีใครท ำวจิัยยัง…” ถึงกลำยมำเป็นมีมยอดฮิต 

ในโลกของวชิำกำร วลีนี้คือจุดเร ิ่มต้นของกำรแสวงหำควำมรู้ท่ีได้มำซึ่งค ำตอบ แต่เม่ือวลีนี้

ได้เข้ำไปในโลกออนไลน์ (ในท่ีนี้คือแอป X) ท ำให้เกิดกำรววิัฒนำกำรจำกค ำถำมวชิำกำรสู่มีม 

(Meme) ยอดฮิต เนื่องจำกวลีนี้เป็นวลีท่ีดูเหมือนจะเป็นเร ื่องของวชิำกำร ท่ีต้องมีควำมเช่ียวชำญ 

มีกระบวนกำรในกำรหำค ำตอบ แต่ในโลกออนไลน์กลับกลำยเป็นเพียงมุกตลก เพียงแค่เติมประโยค

ธรรมดำเข้ำไป จนมีผู้คนให้ควำมสนใจจนเกิดกำรแชร์ ส่งต่อกระจำยในวงกว้ำงหรอืใช้วลีนี้ตำมด้วย

ประโยคท่ีสงสัยและโพสต์ลงออนไลน์ จนท ำให้วลีนี้กลำยเป็นวลีฮิต   

โดยวลี “มีใครท ำวจัิยยัง…” ถือเป็นรูปแบบหนึ่งของกำรสร้ำงทฤษฎีปลอมโดยใช้ค ำในเชิง

วชิำกำรในกำรสร้ำงควำมน่ำเช่ือถือ โดยส่วนใหญ่จะเร ิ่มต้นจำกกำรตั้งข้อสังเกตส่วนตัว แล้ว

พยำยำมท ำให้ดูเหมือนเป็นเร ื่องท่ีเกิดข้ึนจรงิหรอืเป็นไปตำมจรงิ โดยกำรสังเกตจำกประสบกำรณ์ท่ี

เกิดข้ึนส่วนตัวหรอืคนรอบตัว และเปลี่ยนให้เป็นทฤษฎีท่ัวไป จำกนั้นจึงโพสต์ข้อควำมนั้นโดยเร ิ่ม

ประโยคด้วย “มีใครท ำวจิัยยัง…” เพื่อเพิ่มควำมน่ำเช่ือถือและดูเหมือนเป็นสิ่งท่ีควรค่ำแก่กำรท ำวจัิย 

ซึ่งหำกไม่มีใครหำผลวจัิยมำแย้งได้อำจส่งผลให้ผู้คนคิดว่ำทฤษฎีเหล่ำนี้ เป็นเร ื่องจรงิ และเม่ือมี

ผู้อื่นพบเห็นท่ีมีประสบกำรณ์คล้ำยกันก็จะร่วมแสดงควำมคิดเห็นในเชิงสนับสนุนทฤษฎีนี้ในฐำนะ

นักวจัิยจ ำลอง ว่ำสิ่งนี้เป็นเร ื่องจรงิและเกิดข้ึนกับผู้คนเหล่ำนั้นเช่นเดียวกัน และเม่ือมีผู้สนับสนุน

จ ำนวนมำกก็ย่ิงส่งผลให้ทฤษฎีปลอมนี้ดูเหมือนเป็นเร ื่องจรงิข้ึนมำ แม้จะไม่มีผลกำรวจัิยหรอืข้อมูล

ทำงสถิติมำยืนยันก็ตำม ซึ่งแสดงให้เห็นว่ำวลีนี้ได้ผ่ำนกระบวนกำรคัดเลือกจำกผู้ใช้งำน ท ำให้

ผู้ใช้งำนยังคงใช้กันมำเร ื่อย ๆ จนถึงปัจจุบัน  

 

สรุป 

 ค ำว่ำ “วจัิย” เป็นค ำท่ีมีควำมหมำยในเชิงวชิำกำร ซึ่งหมำยถึงกระบวนกำรหำควำมรู้อย่ำง

มีระเบียบและหลักเกณฑ์ทำงวชิำกำร ซึ่งมีอิทธิพลอย่ำงมำกในสังคมไทย แต่ในโลกออนไลน์ค ำนี้ได้

มีกำรถูกใช้ในวลี “มีใครท ำวจิัยยัง…” อย่ำงแพร่หลำย โดยเฉพำะแพลตฟอร์มออนไลน์อย่ำงแอป X 

ท่ีมีกลุ่มคนรุ่นใหม่ใช้งำนเป็นจ ำนวนมำก จนกลำยมำเป็นมีมยอดฮิต “มีใครท ำวจิัยยัง ท ำไมไปคอน

เรำถึงไม่ค่อยได้กินข้ำว” ซึ่งหำกเห็นเพียงแค่ประโยคหลัง อำจรู้สึกว่ำประโยคนี้ไม่น่ำสนใจ แต่เม่ือ

ใช้ค ำว่ำ “วจัิย” ท ำให้ประโยคดูน่ำเช่ือถือและมีควำมจรงิจังข้ึน  

ซึ่งวลีนี้มีควำมเป็นเหตุกำรณ์ปัจจุบันทันสมัย เนื่องจำกในปัจจุบันแนวคิดหรอืงำนวจัิยทำง

วชิำกำรมีอิทธิพลอย่ำงมำกต่อมนุษย์ แต่ยังคงควำมตลกขบขัน ให้ควำมบันเทิง เม่ือผู้ใช้แอปเห็นว่ำ

ประโยคนี้มีควำมตลกขบขันจึงส่งต่อและเกิดกำรแพร่กระจำยจนกลำยเป็นภำพจ ำ อีกท้ังยังเปิด

โอกำสให้ผู้พบเห็นท่ีมีควำมคิดเห็นเช่นเดียวกัน มีประสบกำรณ์ท่ีคล้ำยคลึงกันได้เข้ำมำแสดงควำม

คิดเห็นสนับสนุนอีกด้วย ซึ่งลักษณะเฉพำะเหล่ำนี้ถือเป็นลักษณะเฉพำะของมีมเช่นเดียวกัน เม่ือมี

ผู้คนเข้ำมำร่วมแสดงควำมคิดเห็นในเชิงสนับสนุนเป็นจ ำนวนมำก ท ำให้ค ำว่ำ “วจิัย” ในวลีนี้ถูก

ลดทอนอ ำนำจเชิงสถำบัน จำกควำมเป็นวชิำกำรสู่มีมท่ีล้อเลียนอ ำนำจเชิงสัญลักษณ์ของ

สถำบันกำรศึกษำ กำรน ำโครงสร้ำงภำษำท่ีดูเป็นทำงกำร น่ำเช่ือถือมำเสรมิกับเร ื่องรำวท่ีถูกตั้ง
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ข้อสังเกตในชีวติประจ ำวันมำตั้งค ำถำมเพื่อท่ีจะพิสูจน์ว่ำเร ื่องเหล่ำนี้เป็นเร ื่องจรงิหรอืไม่ โดยท่ี

ค ำตอบเหล่ำนั้นไม่ได้มำจำกกำรทดลอง พิสูจน์หรอืข้อมูลท่ีได้รับกำรตรวจสอบยืนยัน แต่เป็นเพียง

ควำมคิดเห็นจำกประสบกำรณ์ท่ีมีผู้คนพบเจอเช่นเดียวกัน ซึ่งถือเป็นกำรลดทอนควำมศักดิ์สิทธ์ิ

ของกระบวนกำรแสวงหำควำมรู้ให้กลำยเป็นมีม หรอืมุกตลก เป็นกำรสร้ำงทฤษฎีปลอมท่ีใช้ภำษำ

เชิงวชิำกำรเพื่อสร้ำงควำมน่ำเช่ือถือให้กับข้อสังเกตส่วนตัว เม่ือมีผู้เข้ำมำสนับสนุนเป็นจ ำนวนมำก 

จนถูกยกระดับเป็นควำมจรงิของผู้คนกลุ่มนั้น แม้จะไม่มีข้อพิสูจน์หรอืสถิติรองรับก็ตำม 

ดังนั้น จะเห็นได้ว่ำประโยคค ำถำมวชิำกำร “มีใครท ำวจิัยยัง…” กลำยมำเป็นมีมยอดฮิตท่ี

สะท้อนชีวติจรงิในสังคมนี้ ถือเป็นกำรเปลี่ยนแปลงครั้งส ำคัญนี่คนรุ่นใหม่หันมำสนใจและให้

ควำมส ำคัญเร ื่องรำวท่ีเก่ียวข้องกับวชิำกำร ซึ่งถึงแม้ว่ำจะเป็นเพียงกำรน ำมำเป็นมุกตลก หรอืมีม

ท่ีให้ควำมบันเทิงและยังเป็นกำรสร้ำงสัมพันธภำพกับผู้ใช้งำนคนอื่นท่ีอำจเคยมีประสบกำรณ์

ร่วมกัน แต่ในอนำคตอำจมีผู้ท่ีสนใจน ำวลีนี้หรอืค ำถำมเหล่ำนี้มำใช้ในกำรสืบค้นข้อมูล หำค ำตอบ

และน ำไปท ำเป็นงำนวจิัยได้อย่ำงแท้จรงิ 

............................................................................................................................. ........................................................................... 
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