
 

ชวีิตทางสังคมของดอกไม ้

 

ความเป็นมาของดอกไม้ในสังคม 

 สังคมมนุษย์รู้จักการใช้ประโยชน์และเห็นความส าคัญของดอกไม้มาอย่างยาวนาน หลักฐาน

ทางโบราณคดีมีการค้นพบภาพเขียนหินรูปดอกไม้ในสุสานของชาวอียิปต์โบราณ มนุษย์รู้จักการ

ปลูกพืชท่ีให้ดอกสวยงามเม่ือประมาณ 5,000 ปีก่อน ดอกไม้บางชนิดถูกน าไปใช้เป็นยาสมุนไพร 

(Huss et al., 2017) มนุษย์นีแอนเดอร์ทัลมีการฝ่ังศพด้วยดอกไม้ซึ่งมีร่องรอยของเกสรกระจาย

อยู่ในหลุมศพในถ ้าชานิดาร์ ประเทศอิรัก (Sommer, 1999) ในสมัยโรมันโบราณ มีการจัดงาน

เทศกาลดอกไม้เพื่อบูชาเทพีฟลอร่า ประเทศจีนมีการประดิษฐ์ดอกไม้จากผ้าไหมเม่ือประมาณ 

2,000 ปีท่ีแล้ว (God Flora) (Haviland-Jones et al., 2005) สัญลักษณ์ดอกลิลลี่ใน

ภาพเขียนฝาผนังของชาวมิโนอัน (Minoan) ท่ีพบในเขตทะเลอีเจียนยุคส ารดิ (ประมาณ 3,000-

1,000 ปีก่อนครสิตกาล) ดอกบัวดินฝรั่ง (Crocus) เป็นสัญลักษณ์ของความเป็นหญิง ดอกลิลลี่

ถูกใช้เป็นท้ังเคร ื่องบูชาหรอืเคร ื่องประดับในพิธีกรรมทางศาสนา (Palliser, 2024) ในประเทศ

อังกฤษช่วงครสิต์ศตวรรษท่ี 15-18 (ช่วงราชส านักทิวดอร์และสจวร์ต) เป็นช่วงของการแสดงความ

วจิิตรตระการตาและความม่ังคั่ง ชนช้ันสูง กษัตรย์ิ และขุนนางนิยมตกแต่งสวนดอกไม้ซึ่ง

เปรยีบเสมือนสวนสวรรค์ น าดอกไม้มาประดับบ้านและใช้ในโอกาสต่าง ๆ กุหลาบทิวดอร์คือ

สัญลักษณ์ของราชวงศ์พระเจ้าเฮนรท่ีี 7 และการสิ้นสุดสงครามท่ีโหดร้าย (Lyon-Whaley, 

2024) 

 ในวัฒนธรรมญี่ปุ่นมีศิลปะการจัดดอกไม้ท่ีเรยีกว่า อิเคบานะ (ikebana) หมายถึงการท า

ให้ดอกไมมี้ชีวติ ซึ่งสะท้อนวธีิคิดด้านสุนทรยีะ ความเรยีบง่าย ความประณีต การมีสมาธิ และความ

เป็นระเบียบทางสังคม สมัยโชกุนอาชิคางะ โยชิมาสะ (ค.ศ.1436–1490) เป็นผู้ส่งเสรมิการจัด

ดอกไม้และให้มีต าแหน่งของก่ิงไม้และดอกไม้ท่ีสะท้อนองค์ประกอบ 3 ส่วนคือสวรรค์ โลก และ

มนุษย์ (Chiba, 2022) รากฐานการจัดดอกไม้ของญี่ปุ่นมาจากการจัดดอกไม้ถวายพระสงฆ์ และ

การจัดดอกไม้ตรงกลาง หรอืชินโนะฮานะ โดยน าก่ิงสนหรอืก่ิงไม้ขนาดใหญ่ตั้งอยู่ตรงกลางใน

แจกัน โดยมีดอกไม้ตามฤดูกาลสามถึงห้าดอกวางประดับอยู่รอบ ๆ การจัดดอกไม้แบบอิเคบานะยัง

แบ่งเป็นสองลักษณะคือ การจัดแบบรกิก้าท่ีเน้นความหรูหรางดงาม และการจัดแบบนาเกอิเรบา

นะ เน้นความเรยีบง่ายเป็นธรรมชาติ ในปี ค.ศ.1956 มีการตั้งองค์กรอิเคบานะ อินเตอร์เนช่ันแนล 

เป็นครั้งแรก (Kubo, 2013) 

 ในวัฒนธรรมอินเดีย เด็กสาวนิยมน าดอกมะลิมาเสียบท่ีผมเปีย สีขาวนวลของดอกมะลิยัง

เป็นสัญลักษณ์ของความบรสิุทธ์ิ ท าให้หญิงสาวดูงดงามย่ิงข้ึน ในวันก่อนวันแต่งงาน เจ้าสาวจะ

สวมพวงมาลัยดอกมะลิและดอกกุหลาบไว้รอบคอ ซึ่งเป็นภาพลักษณ์ท่ีเย้ายวนชวนหลงใหล แสดง
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ถึงความบรสิุทธ์ิและพลังอ านาจของเธอ ดอกย่ีโถในวัฒนธรรมอินเดียจะใช้ถวายเทพเจ้าและ

เทพธิดา ชาวอินเดียถวายดอกยี่โถสีแดงแด่พระมุรุกันและพระแม่ทุรไก ชาวอินเดียส่วนใหญ่จะหักก่ิง

ท่ีมีดอกยี่โถติดอยู่แล้วน าไปวางไว้ท่ีมุมบ้านเพื่อไล่ยุง (Sindhu & Rathi, 2021) ในครสิต์ศตวรรษ

ท่ี 2 กษัตรย์ิช่ือปาร ีผู้ปกครองเนินเขาปารัมบูและพื้นท่ีโดยรอบ ทรงเป็นท่ีรู้จักในด้านความเมตตา

กรุณา ขณะท่ีพระองค์ทรงประทับบนราชรถทองค า พระองค์ทรงเห็นเถาวัลย์อ่อนของดอกมะลิป่า 

(มุลไลปู) ก าลังเลื้อยพันอยู่บนทาง หากพระองค์ขยับราชรถ เถาวัลย์ของดอกมะลิป่าก็จะหัก 

พระองค์จึงมอบราชรถแด่ดอกไม้เหล่านั้นและเดินกลับพระราชวัง กษัตรย์ิปารใีห้ความส าคัญกับ

ดอกไม้และการเจรญิเติบโตของดอกไม้ จนเป็นท่ีรู้จักในด้านการอนุรักษ์ธรรมชาติ (Sindhu & 

Rathi, 2021) รพินทรนาถ ฐากุร กวแีห่งชาติของอินเดีย พรรณนาถึงดอกไม้ในหนังสือ 

"พระจันทร์เสี้ยว" (The Crescent Moon) แสดงให้เห็นถึงสถานท่ีและความส าคัญของดอกไม้ใน

วัฒนธรรมและมนุษยชาติ และยังแสดงให้เห็นถึงความเป็นหนึ่งเดียวของวัฒนธรรมกับดอกไม้ด้วย 

(Sindhu & Rathi, 2021) 

ในสังคมสมัยใหม่ มีการปลูกดอกไม้เป็นอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ เช่น  ในประเทศ

เนเธอร์แลนด์มีการส่งออกดอกไม้จ านวนมากและมีมูลค่าเศรษฐกิจสูงถึง 20 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ 

ในทศวรรษ 1980-1990 ประเทศโคลอมเบียและเอกวาดอร์ส่งออกดอกไม้ไปสหรัฐอเมรกิาจ านวน

มาก ในช่วงปี ค.ศ.2003-2013 (Huss et al., 2017) ธุรกิจส่งออกไม้ประดับท่ัวโลกมีการเติบโต

ข้ึนปีละประมาณ 3.9 เปอร์เซ็นต์ ประเทศท่ีมีการส่งออกไม้ประดับ ได้แก่ อินเดีย โคลอมเบีย 

เอกวาดอร์ เคนยา เอธิโอเปีย เม็กซิโก อิสราเอล แอฟรกิาใต้ ออสเตรเลีย ไทย มาเลเซีย และ

นิวซีแลนด์ ตลาดท่ีซื้อดอกไม้ขนาดใหญ่คือสหรัฐอเมรกิาและยุโรป ในปี ค.ศ. 2019 เม็กซิโกมีพื้นท่ี

เพาะปลูกดอกไม้ประดับมากเป็นอันดับสามของโลก (ประมาณ 56 ,092 เอเคอร์) (van der 

Ploeg, 2022) คาดการณ์ว่าขนาดตลาดอุตสาหกรรมดอกไม้ในสหรัฐอเมรกิาจะเพิ่มข้ึนเป็น 

58,030 ล้านดอลลาร์สหรัฐภายในปี ค.ศ. 2028 โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยต่อปีท่ี 2.5 % 

(Market Reports World, 2022) ในปี ค.ศ. 2021 ประเทศท่ีน าเข้าดอกไม้ตัดดอกมากท่ีสุด 

ได้แก่ สหรัฐอเมรกิา (21%), เยอรมนี (15%), เนเธอร์แลนด์ (12.5%), สหราชอาณาจักร (9.4%), 

รัสเซีย (5%) และฝรั่งเศส (4.6%) 

ปัจจุบันอุตสาหกรรมดอกไม้มีธุรกิจแตกแขนงออกไปหลายประเภท เช่น ดอกไม้ตัด ดอกไม้

ตัดแต่ง ไม้ประดับสวน ไม้ดอกกระถาง ไม้ล้มลุกยืนต้น ไม้ใบส าหรับใช้ในร่ม/กลางแจ้ง และวัสดุ

ขยายพันธุ์ไม้ดอก เป็นต้น รวมท้ังบรษัิทขนส่ง ตัวแทน และผู้ค้าส่งท่ีจัดส่งดอกไม้จากแหล่งผลิตไป

ยังศูนย์กลางตลาดโลก อาชีพท่ีเกี่ยวข้องกับธุรกิจดอกไม้ ได้แก่ นักปรับปรุงพันธุ์พืชและบรษัิทท่ี

จ าหน่ายเมล็ดพันธ์ุ หัว และก่ิงปักช า รวมถึงบรษัิทท่ีจ าหน่ายเรอืนกระจก กระถางทุกชนิด ดินปลูก 

ปุ๋ย สารก าจัดศัตรูพืช เคร ื่องจักรส าหรับกิจกรรมปลูกดอกไม้ นักออกแบบดอกไม้และร้านดอกไม้ 
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นักออกแบบสวน และบรษัิทจัดสวนท้ังภายในและภายนอกอาคาร ส่วนค้าปลีกและศูนย์จ าหน่ายไม้

ดอกไม้ประดับ  

 

ดอกไม้กับอารมณ์ 

 ดอกไม้ท่ีให้ความสวยงามแล้วยังกระตุ้นให้มนุษย์มีความรู้สึกอิ่มเอม มีความสุขและรอยย้ิม 

(Dimberg & Thell, 1988) ดอกไม้เกี่ยวข้องกับผัสสะหลายแบบของมนุษย์ท้ังเร ื่องรูปลักษณ์และ

สีสันของกลีบดอก กลิ่นของดอกไม้ รสชาติของเกสร ในการศึกษาทางจิตวทิยาพบว่าดอกไม้ต่าง

สายพันธุ์ส่งผลกระทบทางจิตใจของมนุษย์ไม่เหมือนกัน เช่น กลิ่นและสีของดอกกุหลาบท าให้เกิด

ความรู้สึกสดช่ืนและโรแมนติก กระตุ้นอารมณ์ความปรารถนา (Gottfried & Dolan, 2003) 

กลิ่นของลาเวนเดอร์ช่วยลดความเครยีดและความวติกกังวลเป็นท่ีนิยมใช้ในการบ าบัดด้วยกลิ่นหอม 

(Donelli et al., 2019) กลิ่นหอมของดอกมะลิสามารถสร้างความรู้สึกสงบและผ่อนคลายได้ 

(Yagyu, 1993) กลิ่นหอมของดอกไม้ลิลลี่เช่ือมโยงกับความคิดถึงและความทรงจ าในอดีต ท าให้

สามารถปลุกเร้าความรู้สึกแห่งความสุขและความสบายใจได้ (Chi et al., 2019) กล้วยไม้บ่งบอก

ถึงความสง่างามและความมีเสน่ห์แปลกตา มักเกี่ยวข้องกับความหรูหราและความเย้ายวน กล้วยไม้

สามารถสร้างแรงบันดาลใจให้เกิดความรู้สึกถึงความมีระดับ ช่วยเสรมิสร้างความภาคภูมิใจใน

ตนเอง (Connell, 2004) ดอกทานตะวันที่สดใสเป็นสัญลักษณ์แห่งความคิดเชิงบวกและการมอง

โลกในแง่ดี การได้เห็นดอกทานตะวันสามารถยกระดับอารมณ์ กระตุ้นความรู้สึกแห่งความสุข และ

เตือนให้ผู้คนตระหนักถึงความงดงามในชีวติ (Mathews et al., 2009) 

 การศึกษาของ Guéguen (2012) พบว่าดอกไม้เป็นสื่อส าหรับความโรแมนติก ในกรณีท่ี

ผู้ชายจีบผู้หญิงใกล้กับร้านขายดอกไม้ มีแนวโน้มว่าผู้หญิงจะตอบรับค าขอเป็นแฟนค่อนข้างสูง 

ผู้หญิงมักคิดว่าผู้ชายท่ีให้ดอกไม้คือคนท่ีมีเสน่ห์ทางเพศ Haviland-Jones et al. (2005) 

อธิบายว่าผู้หญิงท่ีได้รับช่อดอกไม้จะแสดงออกด้วยการย้ิมมากกว่าการได้รับตะกร้าผลไม้ ดอกไม้

ช่วยสร้างอารมณ์เชิงบวกให้กับผู้หญิง นอกจากนั้น การให้ดอกไม้เป็นของขวัญจะช่วยท าให้ผู้รับ

และผู้ให้มีบทสนทนากันได้มากข้ึน จะเห็นว่าดอกไม้คือตัวกระตุ้นทางความรู้สึกท่ีท าให้มนุษย์มี

ปฏิสัมพันธ์ต่อกันมากข้ึน ในสังคมตะวันตก ดอกไม้เป็นสัญลักษณ์ของความโรแมนติกและเป็น

ตัวแทนของความสวยงาม การศึกษาของ Huss et al. (2017) ระบุว่าดอกไม้เป็นสัญลักษณ์ของ

สายสัมพันธ์ท่ียืนยาว เม่ือมีการอ าลาหรอืเดินทางของคนท่ีใกล้ชิด การมอบดอกไม้ให้กันช่วยสร้าง

ความรู้สึกผูกพัน ดอกไม้ยังเป็นสื่อที่บ่งบอกถึงการเปลี่ยนสถานะเช่นมอบดอกไม้ให้กับหญิงท่ีคลอด

บุตร และการส่งพวงหรดีดอกไม้ให้กับผู้ตาย ดอกไม้เป็นสัญลักษณ์ของการรวมตัวกัน เช่น การจัด

งานปาร์ตี้ครอบครัว และการฉลองวันเกิด 

 ในการศึกษาเปรยีบเทียบคนอังกฤษเกี่ยวกับความรู้สึกท่ีมีต่อสีของดอกไม้ พบว่าดอกไม้สี

ฟ้ามีบทบาทส าคัญในการผ่อนคลาย/ลดความเครยีด และสีโทนอบอุ่น เช่น สีส้ม สีเหลือง และสี
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แดง ช่วยกระตุ้นอารมณ์ให้เบิกบานและส่งผลดีต่อความรู้สึกโดยรวม ดอกไม้สีขาวเป็นสีท่ีช่วยผ่อน

คลายและให้ความรู้สึกเบิกบาน มนุษย์จะรู้สึกผ่อนคลายเม่ือได้เห็นสีดอกไม้ท่ีตนเองช่ืนชอบ 

(Zhang et al., 2023) ในการศึกษาของ Haviland-Jones et al (2005) อธิบายว่าดอกไม้

คือสิ่งกระตุ้นอารมณ์และความรู้สึกของมนุษย์ท่ีได้รับการพัฒนามาเป็นพิเศษ ค าอธิบายทาง      

ชีวจิตวทิยาระบุว่าสัญญาณทางกลิ่นและภาพท่ีเห็นมีอิทธิพลต่อการตอบสนองทางระบบประสาท

ของมนุษย์ สีสัน รูปทรง และกลิ่นของดอกไม้จึงเป็นตัวกระตุ้นอารมณ์ท่ีต่างกัน พืชดอกบางชนิด

ต้องการขยายพันธุ์โดยมนุษย์ ตัวอย่างเช่น กล้วยไม้ท่ีปลูกเลี้ยงได้รับการผสมเกสรด้วยมือมนุษย์ 

แม้ว่ากล้วยไม้จะไม่ใช่พืชท่ีใช้บรโิภค แต่กล้วยไม้มีความน่าดึงดูดใจทางประสาทสัมผัส 

  

มิติวัฒนธรรมและอ านาจของดอกไม้ 

 นักมานุษยวทิยา Jack Goody (1993) กล่าวว่าดอกไม้ถูกน ามาใช้ท้ังในชีวติประจ าวัน 

(ทางโลก) และพิธีกรรมทางศาสนาและสิ่งศักดิ์สิทธ์ิ ก่อนครสิต์ศตวรรษท่ี 19 ดอกไม้มีความส าคัญ

ต่อชนช้ันปกครองและกษัตรย์ิ ในขณะท่ีศาสนาครสิต์มองว่าดอกไม้เป็นของฟุ่มเฟือย แต่ความคิด

ค่อย ๆ เปลี่ยนไปในช่วงปลายครสิต์ศตวรรษท่ี 19 ซึ่งเรยีกว่า “ยุคสมัยแห่งดอกไม้” (floral age) 

หมายถึงการเติบโตของธุรกิจดอกไม้ภายใต้ระบบทุนนิยม การกลายเป็นเมือง การปฏิวัติ

อุตสาหกรรม และการขยายตัวของชนช้ันกลาง ชีวติคนเมืองสมัยใหม่ท าให้เกิดความนิยมเสพ

ความสุขและความบันเทิง ดอกไม้จึงเข้ามาเป็นสินค้าท่ีส่งเสรมิให้กิจกรรมทางสังคมด าเนินไปอย่าง

มีความหมาย การแบ่งแยกหน้าท่ีและบทบาทของชายหญิง มีส่วนท าให้การแสดงความรักและ

ความสัมพันธ์อาศัยดอกไม้เป็นสัญลักษณ์ การเปลี่ยนแปลงทางสังคมท าให้วัฒนธรรมดอกไม้

กลายเป็นส่วนประกอบหนึ่งของการแสดงออกความรู้ การพัฒนาอารมณ์ และการสร้างเสถียรภาพ

ตัวตนของชนช้ันกลาง ดอกไม้จึงมีนัยยะของการเป็นสื่อและเป็นตัวแทนค าพูดท่ีปัจเจกใช้แทน

ความคิดและความรู้สึกท่ีส่งต่อให้คนอื่น เรยีกว่า “ภาษาของดอกไม้” (language of flowers) 

ตัวอย่างเช่น ดอกส้มหมายถึงความบรสิุทธ์ิ ดอกคาร์เนช่ันหมายถึงความรักท่ีสดใส ดอกกุหลาบสี

แดงหมายถึงความหลงใหลอย่างลึกซึ้ง ดอกกุหลาบสีขาวสื่อถึงความไร้เดียงสาและความบรสิุทธ์ิ 

เป็นต้น 

 กิจกรรมในครัวเรอืนของชนช้ันกลางซึ่งมีเวลาและมีเงินส าหรับใช้เพื่อความสุขส าราญ การ

ซื้อดอกไม้มาประดับสวนถือเป็นงานอดิเรกส าคัญของชนช้ันกลางในตะวันตก ต าราและหนังสือ

เก่ียวกับการจัดสวนและปลูกไม้ประดับจึงเติบโตข้ึน ในประเทศอังกฤษสมัยครวิต์ศตวรรษท่ี 19 

ลัทธิอาณิคมท าให้ชาวอังกฤษท่ีเป็น “นักล่าพันธุ์ไม้” (plant hunter) น าพันธ์ไม้ดอกต่างถ่ินเข้า

มาในประเทศจ านวนมาก เกิดการผสมข้ามสายพันธุ์ของไม้ประดับ รวมท้ังการเติบโตของวชิา

พฤกษศาสตร์ เศรษฐีชาวอังกฤษจึงสร้างเรอืนกระจกเพื่อปลูกไม้ดอกไม้ประดับท่ีน ามาจากประเทศ

โลกที่สามท่ีเป็นดินแดนใต้อาณานิคม ค่านิยมเกี่ยวกับการสร้างสวนดอกไม้จึงขยายตัวในช่วงเวลานี้ 
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รูปแบบสวนท่ีนิยมมากจะต้องมีทางเดิน สนามหญ้าและกอดอกไม้ ซึ่งถูกนิยามเป็น “สวนท่ีงามราว

ภาพวาด” (picturesque gardens) กล้วยไม้จากดินแดนเมืองร้อนถูกมองเป็นสัญลักษณ์ของ

ความม่ังคั่ง ความประณีต และความเป็นสากล ซึ่งชนช้ันสูงในอังกฤษนิยมปลูกเพื่อบ่งบอกถึง

รสนิยมท่ีหรูหรา กล้วยไม้จึงกลายเป็นสินค้าราคาแพง Susan Orlean (1998) กล่าวว่าอาการ

หลงใหลดอกกล้วยไม้ในวัฒนธรรมวคิตอเรยีน หรอืเรยีกว่า “Orchidelirium” สะท้อนความ

ปรารถนาอันโลภมาก (rapacious desire) ของชนช้ันสูงในอังกฤษ 

รวมถึงการออกแบบสวนสไตล์กระท่อมชนบท (cottage gardens) (Goody, 1993) การ

สร้างสวนของชนช้ันกลางในอังกฤษจึงสัมพันธ์กับการเป็นเจ้าอาณานิคมท่ีน าดอกไม้ต่างถ่ินเข้ามา

ปลูกในบ้านตัวเอง ความคิดนี้ค่อย ๆ พัฒนาเป็นธุรกิจการจัดและตกแต่งสวน เกิดนักออกแบบสวน

และภูมิทัศน์ท างานเป็นอาชีพชัดเจน Goody (1993) กล่าวว่ารูปแบบสวนป่าและสวนกระท่อม

ชนบทพัฒนาข้ึนในช่วงท่ีชาววคิตอเรยีนมีความกระตือรอืร้นในการส ารวจและหลงใหลใน

วทิยาศาสตร์ธรรมชาติ รวมถึงความงามและความอุดมสมบูรณ์อันน่าอัศจรรย์ของธรรมชาติในป่า

ในดินแดนห่างไกล 

การศึกษาความสัมพันธ์ท่ีซับซ้อนของมนุษย์กับสิ่งมีชีวติต่างสายพันธ์ุ หรอืชาติพันธุ์

วรรณนาหลากสายพันธุ์ (multispecies ethnography) การศึกษาดอกไม้จึงมิใช่เพียงการ

อธิบายชีววทิยาของดอกไม้ แต่ศึกษาในฐานะพืชท่ีมีความสัมพันธ์กับสังคมมนุษย์ในหลายมิติ ท้ัง

เร ื่องสิ่งของสวยงาม การสร้างสัญลักษณ์และความหมาย การแสดงอารมณ์ความรู้สึก เป็น

ส่วนประกอบของพิธีกรรมและกิจกรรมหลากหลายรูปแบบท้ังทางศาสนา ประเพณี วัฒนธรรม 

งานร ื่นเรงิ การเฉลิมฉลอง และความบันเทิง ในบรบิททุนนิยมโลก ดอกไม้มิได้เป็นเพียงพืชหรอื

วัตถุตามธรรมชาติ แต่ยังเป็นสินค้าท่ีมีราคา ดอกไม้จึงถูกซื้อขายเพื่อตอบสนองกิจกรรมทางสังคม 

ไม่ว่าจะเป็น งานวันเกิด งานศพ งานบวช งานแต่งงาน งานรับปรญิญา งานฉลองวันสมรส เป็น

ต้น การแสดงความรัก ความเสียใจ การให้ก าลังใจ การปลอบใจ ล้วนมีการใช้ดอกไม้เป็นสื่อ

สัญลักษณ์ (Ziegler, 2007) ในวัฒนธรรมบรโิภค ความรู้สึกท่ีใช้ดอกไม้เป็นสัญลักษณ์มีความ

เข้มข้นและขยายตัวอย่างรวดเร็ว ความต้องการซื้อขายดอกไม้หลายชนิดจึงมีปรมิาณเพิ่มข้ึน ควบคู่

กับการโฆษณาผ่านสื่อท่ีแพร่หลายในโลกออนไลน์ ดอกไม้ยุคดิจิทัลจึงท าหน้าท่ีเป็นสื่อกลางเช่ือมคน

กับสิ่งของ เช่ือมคนกับคน และสร้างจินตนาการในเวลาเดียวกัน 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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