
 

วิกฤตโิลกกับทนุการทอ่งเที่ยว:  

การขายความยั่งยนืในตลาดทอ่งเที่ยวนเิวศ 

 
ประเด็นการท่องเท่ียวนิเวศถูกตั้งค าถามและถูกวจิารณ์จากนักวชิาการท่ีท างานด้าน

สังคมศาสตร์สิ่งแวดล้อมพอสมควร งานช้ินนี้ต้องการท าความเข้าใจกระแสการท่องเท่ียวนิเวศ โดย

จะช้ีให้เห็นจุดอ่อนการจัดการ และข้อวพิากษ์เกี่ยวกับมิติการท่องเท่ียวนิเวศท่ีมักน าเสนอความ

ย่ังยืนเป็นแนวทางหลักในการพัฒนาอุตสาหกรรมฯ ต่อเนื่องไปจนถึงการใช้กระแสการเปลี่ยนแปลง

สภาพภูมิอากาศโลกสร้างจุดขายการท่องเท่ียวการอนุรักษ์ ท้ังนี้เพื่อแสวงหาค าตอบท่ีว่าการ

ท่องเท่ียวเชิงนิเวศเป็นประโยชน์แก่สิ่งแวดล้อมจรงิหรอืไม่ ใครบ้างท่ีได้ประโยชน์จากการอ้างการ

อนุรักษ์ ความย่ังยืน ฯลฯ  

ในเชิงแนวคิดการท่องเ ท่ียวนิ เวศ (ecotourism ) รวมถึงการท่องเ ท่ียว ย่ัง ยืน 

(sustainable tourism) เป็นมุมมองการท่องเท่ียวแนวใหม่ท่ีตระหนักถึงความส าคัญของ

สิ่งแวดล้อม และการอยู่ร่วมกันระหว่างผู้คนกับธรรมชาติ ภาพรวมแนวคิดนี้มีองค์ประกอบทาง

วัฒนธรรมและธรรมชาติเช่ือมกันอยู่ นักท่องเท่ียวสามารถเพลิดเพลินกับการเท่ียวชมความงดงาม

ของสภาพแวดล้อมธรรมชาติและวัฒนธรรม ในขณะเดียวกันก็ต้องมีความรับผิดชอบ การตระหนัก

ถึงความส าคัญของสิ่งแวดล้อม (West and Carrier, 2004) ภายใต้ค าอธิบายนี้ท าให้กระแสการ

ท่องเท่ียวนิเวศได้รับการตอบรับจากนักท่องเท่ียวท่ัวโลก อีกท้ังยังส่งเสรมิภาพรวมการเติบโต

เศรษฐกิจการท่องเท่ียว รวมถึงภาคส่วนอื่นท่ีเกี่ยวข้อง  

อย่างไรก็ตาม มีนักวชิาการบางส่วนมองว่าในเชิงการจัดการและการลงทุนพัฒนาการ

ท่องเท่ียวนิเวศไม่ได้บรรลุเป้าหมายของการสร้างความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อม ท าให้การ

ท่องเท่ียวนิเวศบ่อยครั้งไม่ได้เป็นประโยชน์แก่สังคมวัฒนธรรม แม้แต่นักวชิาการด้านเศรษฐศาสตร์

และสาขาวชิาการท่องเท่ียวยังช้ีว่าในการจัดการการท่องเท่ียวนิเวศซึ่งเกิดข้ึนบนฐานคิดทางธุรกิจ 

(business) และเศรษฐศาสตร์ (economy) เป็นส่วนใหญ่แทบไม่ได้ค านึงว่าต้องด าเนินตามแนว

ทางการท่องเท่ียวเพื่อความย่ังยืนหรอืไม่ด้วยซ ้า (Gren and Huijbens, 2014) ในแง่นี้การ

ท่องเท่ียวนิเวศเพื่อสร้างความย่ังยืนแก่ธรรมชาติและวัฒนธรรมจึงเป็นเสมือนแบรนด์ธุรกิจท่ีสร้าง

มูลค่ารายได้การท่องเท่ียว มากกว่าจะเน้นสร้างประโยชน์จากเป้าหมายท่ีวางไว้ (West and 

Carrier, 2004) 

 

เสรนียิมใหมข่องการทอ่งเทีย่วนเิวศ ว่าด้วยปัญหาการทอ่งเที่ยวยัง่ยนื  

 ท้าวความไปท่ีจุดเร ิ่มต้นของกระแสการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ David Weaver (2008) 

อธิบายว่า ก่อนจะมีการใช้ค านี้อย่างแพร่หลายในช่วงทศวรรษ 1980 กระแสการท่องเท่ียวแนวนี้มี
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มานานแล้ว คุณลักษณะคือ (1)เป็นการเท่ียวทางธรรมชาติ แต่อาจรวมถึงทรัพยากรและวัฒนธรรม

ท่ีเกี่ยวข้อง (2)ส่งเสรมิการเรยีนรู้ศึกษาตลอดการท่องเท่ียว (3)ท าให้ต้องมีการจัดการให้บรรลุเป้า

หมายความย่ังยืน (sustainability) ด้านสิ่งแวดล้อมและสังคมวัฒนธรรม และ(4)ในขณะเดียวกัน

ก็ตระหนักถึงความส าคัญของภาคการลงทุนและการด าเนินการทางการเงินด้วย (Weaver, 2008) 

นัยหนึ่งของเป้าหมายหลักของการท่องเท่ียวนิเวศจึงมุ่งส่งเสรมิความย่ังยืนต่อผู้คน วัฒนธรรม และ

โลกธรรมชาติผ่านวธิีการอนุรักษ์ทรัพยากร การพื้นฟูวัฒนธรรม และการพัฒนาเศรษฐกิจควบคู่ไป

ด้วย (Newsome et al, 2013) 

เหตุใดความย่ังยืนจึงเป็นส่วนท่ีถูกใส่ใจมากในกระแสการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ Newsome 

และคณะ (2013) ช้ีว่าประเด็นความย่ังยืนของทรัพยากร (sustainability of resources) เป็น

หลักการส าคัญในการจัดการด้านกิจกรรมมนุษย์ท่ีได้รับการยอมรับในระดับประเทศ ต่อมาก็ได้

กลายเป็นแนวทางท่ีน าไปสู่การสร้างส านึกการปกป้องทรัพยากรและวัฒนธรรมของแต่ละพื้นท่ีท่ัว

โลก (Newsome et al, 2013) การท่ีความย่ังยืนมีประโยชน์ทางเศรษฐกิจและส่งเสรมิ

ภาพลักษณ์ท่ีดีของความเป็นชาติ ท าให้ตัวของมันพันอยู่กับมิติทางการเมืองและการจัดการเชิง

ระบบจากหน่วยงานขนาดเล็กระดับท้องถ่ินจนถึงองค์กรเชิงสถาบันระดับประเทศ ผนวกกับการ

ขยายตัวของเม็ดเงินและมูลค่าทางเศรษฐกิจเป็นแรงผลักดันให้บรรษัทภาคเอกชนเข้าแสวงหา

ประโยชน์จากการท่องเท่ียวนิเวศมากข้ึน ไม่แปลกที่ Paige West และ James Carrier (2004) 

ได้เสนอว่าการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ (ecotourism) ไม่ต่างจากระบบเศรษฐกิจแบบเสรนีิยมใหม่ 

(neoliberalism) ท่ีมีการท างานควบคู่กันของระบบตลาดทุนนิยมและกลไกการเมืองของรัฐ 

(West and Carrier, 2004) พวกเขายังได้อธิบายต่อว่าการท่องเท่ียวนิเวศซึ่งมีจุดก าเนิดจาก

คุณค่าการท่องเท่ียวของชาวตะวันตก (Western values) ท่ีมีต่อธรรมชาติและวัฒนธรรมประเทศ

อื่นท่ียากจนกว่า น าไปสู่ไอเดียเร ื่องการพักผ่อนเพื่อความเพลิดเพลิน ในขณะเดียวกันก็มีความ

รับผิดชอบต่อวัฒนธรรมผู้คนท้องถ่ินพื้นเมือง (indigenous) ฉะนั้นจึงไม่น่าแปลกท่ีการท่องเท่ียว

เชิงนิเวศจะกลายเป็นธุรกิจขนาดใหญ่ท่ีเติบโตอย่างรวดเร็วในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวในประเทศ

ต่าง ๆ ท่ัวโลก ปลาวาฬ ทะเล แม่น ้า ป่าเขา ชายหาด กลายเป็นเป้าหมายของนักท่องเท่ียว และ

กลายเป็นมูลค่าทางเศรษฐกิจท่ีต้องจ่ายค่าธรรมเนียมส าหรับผู้ท่ีมาเย่ียมชม (ibid.) 

เสรนีิยมใหม่ท่ีเป็นองค์ประกอบส าคัญของเศรษฐกิจการเมืองตะวันตกมีหลักการส าคัญคือ

การท าให้เป็นส่วนตัว ยกเลิกระเบียบความซับซ้อนของภาครัฐ เปิดตลาดเสร ีและผลักดันบทบาท

ของผู้ประกอบการ เม่ือปรากฏในรูปการท่องเท่ียวเชิงนิเวศก่อให้เกิดทิศทางการพัฒนาการ

ท่องเท่ียวภายใต้กระบวนการทางเศรษฐกิจการเมืองโดยท่ีตลาดทุนจะท างานพร้อมกลไกภาครัฐเพื่อ

จัดการกับระบบการท่องเท่ียว และเม่ือการพัฒนาการท่องเท่ียวแนวนี้ไหลบ่าออกนอกประเทศ

ตะวันตกสู่กลุ่มประเทศก าลังพัฒนา ทิศทางการพัฒนาอุตสาหกรรมท่องเท่ียวก็ได้มุ่งขายความเป็น

ชนบทท่ีโรแมนติก พร้อมกับพื้นท่ีธรรมชาติอันสวยงามท่ีถูกอนุรักษ์โดยคนท้องถ่ิน โดยมีระบบ
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ราชการและการลงทุนจากภาคเอกชนสนับสนุนอยู่เบ้ืองหลัง นักท่องเท่ียว (ecotourist) จึงยอม

จ่ายเงินค่าบรกิารการท่องเท่ียว เพราะเช่ือว่าการท่องเท่ียวเชิงนิเวศในประเทศก าลังพัฒนามีความ

น่าดึงดูดใจเป็นพิเศษ ทรัพยากรธรรมชาติในประเทศเหล่านี้ต้องได้รับการปกป้องดูแลให้ย่ังยืน

ย่ิงข้ึน ในแง่นี้ การท่องเท่ียวเชิงนิเวศในสายตาคนท่ีท างานทางสังคมศาสตร์สิ่งแวดล้อมไม่ต่างจาก

การท่องเท่ียวระดับสถาบันโดยมีค่านิยมการท่องเท่ียวท่ีถูกส่งมอบจากเศรษฐกิจเสรนีิยมใหม่สู่

สภาพพื้นท่ีเศรษฐกิจการเมืองเฉพาะตั้งแต่ระดับชุมชนไปจนถึงระดับชาติ (West and Carrier, 

2004) 

อีกประเด็นท่ีการท่องเท่ียวเชิงนิเวศต้องหันมาพิจารณาใหม่ คือ มโนทัศน์ความย่ังยืน 

(sustainability) ท่ีถูกใช้เป็นเป้าหมายหลักของการพัฒนาการท่องเท่ียวแนวอนุรักษ์ แนวคิด

ความย่ังยืนเม่ือถูกจัดการผ่านสถาบัน (institutionalization) มีปัญหาพอสมควร การครอบง า

ระดับสถาบันมีแนวโน้มในการจัดการทรัพยากรสิ่งแวดล้อมธรรมชาติและวัฒนธรรมเพื่อเป้าหมาย

การเติบโตทางเศรษฐกิจเป็นหลัก (Brightman and Lewis, 2017) ความกังวลดังกล่าวท าให้มี

การทบทวนแนวทางการพัฒนาย่ังยืนใหม่ เช่นการปกป้องความหลากหลายทางชีวภาพท่ัวโลก ซึ่ง

ต้องอาศัยการมีส่วนร่วมอย่างจรงิจังจากหลายฝ่าย อีกท้ังขยายความสนใจมากกว่ามิติทาง

เศรษฐกิจการเมือง แต่มองให้เห็นถึงเร ื่องความยุติธรรม ความม่ันคง ความยากจน และความไร้

อ านาจ ซึ่งเป็นประเด็นปลีกย่อยท่ีรายล้อมอยู่ในมโนทัศน์ความย่ังยืน ข้อเสนอหนึ่งคือท าให้การ

อนุรักษ์เกิดข้ึนจากเบ้ืองล่าง (from below) ในโลกท่ีหลากหลาย (diverse world) (Adams, 

2017) ท้ังจากมนุษย์และสิ่งอื่น เพราะหากจะสร้างความย่ังยืนเพื่อเป็นความฝันการส่งต่อโลกท่ีน่า

อ ยู่ ให้แ ก่สรรพสิ่ งและ ผู้คน รุ่นหลั ง จ า เ ป็นต้องร ื้ อฟื้ นความหลากหลายของสายพันธุ์  

(multispecies) โดยเปิดโอกาสให้สิ่งอื่นนอกเหนือจากมนุษย์ซึ่งมีอยู่หลากหลายในโลกเป็นผู้ท่ีมี

ส่วนสร้างหรอืก าหนดความย่ังยืนใหม่ (Tsing, 2017) เพื่อสร้างภูมิทัศน์ท่ีน่าอยู่ (livable 

landscapes) และเพื่อลดความเป็นศูนย์กลางของมนุษย์ท่ีมีแนวโน้มใช้ความย่ังยืนเป็น         

วาทกรรมการพัฒนาในการจัดการทรัพยากรสิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรมภายใต้ผลประโยชน์ทาง

เศรษฐกิจการเมือง  

ความย่ังยืนในมิติการท่องเท่ียวถือว่าเป็นรูปธรรมของการด าเนินการระดับสถาบันท่ีน า

แนวคิดเร ื่องการอนุรักษ์เพื่อความย่ังยืนมาปฏิบัติใช้จรงิ ตลาดการท่องเท่ียวจึงได้จัดวางประเด็น

ความย่ังยืนใหเ้ป็นเส้นเร ื่องหลักของการสร้างจินตนาการการท่องเท่ียวแนวดังกล่าว โดยมักน าเสนอ

ภายใต้ ว ิธี การ ท่ีคล้ ายคลึ งกัน  คื อ เ ช่ื อมโยงพื้ น ท่ีการ ท่อง เ ท่ียว กับว ิกฤติ สิ่ งแวดล้ อม 

(environmental crisis) และสร้างพื้นท่ีการท่องเท่ียวเพื่อให้นักท่องเท่ียวรู้สึกถึงการมีส่วนร่วม

ในการยับย้ังปัญหา  
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ทอ่งเทีย่วในยคุมนษุยสมยั (Anthropocene) การขายวกิฤตโิลกในอุตสาหกรรมการทอ่งเที่ยว 

 ความสามารถของทุนนิยมในการท างานร่วมกับการท่องเท่ียวนิเวศคือการจับ (catching) 

แนวคิดการอนุรักษ์และความย่ังยืนเป็นจุดขายแก่นักท่องเท่ียว จะว่าทุนนิยมช่วงชิงหรอืฉวยใช้เร ื่อง

เล่าวกิฤติสิ่งแวดล้อมเพื่อสร้างจินตนาการการท่องเท่ียวในการแสวงหาผลก าไรทางเศรษฐกิจก็ไม่ผิด

นัก พื้นท่ีทรัพยากรธรรมชาติบนบกและทางทะเลท่ัวโลก (terrestrial and marine space) 

ก าลังเผชิญสถานการณ์ดังกล่าว (ดู West and Carrier, 2004; Nixon, 2015; Moore, 2015; 

2019) กรณีหนึ่งท่ีจะยกให้เห็นในท่ีนี้คือการขยายตัวของทัวร์อนุรักษ์ในพื้นท่ีทางทะเล (marine 

space) ซึ่งเติบโตควบคู่กับกระแสวกิฤติการเปลี่ยนแปลงสภาพอากาศ (climate change)  

 การท่องเท่ียวนิเวศในพื้นท่ีทางทะเลถือเป็นรูปธรรมของความสัมพันธ์ในกระบวนการท างาน

ระหว่าง 'ทุน' (capital) และ 'ทัวร์' (tour) ท่ีเต็มไปด้วยการหยิบใช้ส านวน (rhetoric) ว่าด้วย 

'ความย่ังยืน' 'การอนุรักษ์' 'วกิฤติ' 'การเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรม' ฯลฯ เป็นจุดขายการท่องเท่ียว 

(unique selling proposition)  

 ตัวอย่างในประเทศบาฮามาส (Bahamas) ซึ่งเป็นประเทศในหมู่เกาะทะเลแครบิเบียนท่ีมี

เกาะน้อยใหญ่ในประเทศมากถึง 700 เกาะ บาฮามาสเคยตกเป็นอาณานิคมอังกฤษก่อนจะได้รับ

เอกราชในช่วงทศวรรษ 1970 ในปัจจุบันประเทศบาฮามาสมีประชากรเกือบ 400,000 คน โดย 

90% เป็นคนด าซึ่งสืบเช้ือสายมาตั้งแต่สมัยค้าทาส (Moore, 2019) ด้วยความท่ีมีหมู่เกาะมากมาย

ท าให้ประเทศบาฮามาสพึ่งพาการท่องเท่ียวเป็นรายได้หลักของประเทศ เศรษฐกิจการท่องเท่ียวถือ

ว่าเป็นกระดูกสันหลังของชาติ โดยตัวเลข GDP เฉพาะส่วนเศรษฐกิจท่องเท่ียวสูงเกิน 50% ของ

ภาพรวม (Rolle, 2022) กระทรวงการท่องเท่ียวในประเทศต่างโปรโมทการท่องเท่ียวขนานใหญ่ 

โดยพุ่งเป้าไปท่ีการท าให้นักท่องเท่ียวรู้สึกประทับใจในความสวยงามของธรรมชาติ ในขณะเดียวกัน

ก็ส่งเสรมิการท่องเท่ียวอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติทางทะเล ภายใต้การตลาดแบบ "เกาะสวรรค์

และเกาะแห่งการเพาะปลูก" (paradise and plantation) และสโลแกน "ดวงอาทิตย์ หาดทราย 

และทะเล" (sun, sand andsea) (ดู Moore, 2019) 

 ภายใต้ความเติบโตของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวในหมู่เกาะบาฮามาส นักวชิาการด้าน

สังคมศาสตร์มองว่าสิ่งหนึ่งท่ีทุนนิยมและหน่วยงานภาครัฐกระท าต่อพื้นท่ีแห่งนี้คือการสร้าง

จินตนาการการท่องเท่ียวนิเวศให้กลายเป็นแบรนด์สินค้า (imaginary-as-brand) ท่ีเน้นการ

สร้างหมู่เกาะสวรรค์ในจินตนาการ (paradise island imaginary) จากแนวคิด 3 ประการ 

ได้แก่ (1)การอนุรักษ์ทรัพยากร (2)การพัฒนาท่ีย่ังยืน และ(3)กระแสการท่องเท่ียวยุคหลังอาณา

นิคม (postcolonial tourism) (Moore, 2019)  

 สาเหตุท่ีกระแสการท่องเท่ียวยุคหลังอาณานิคม (postcolonial tourism) ในหมู่เกาะ

บาฮามาสเป็นท่ีนิยม ส่วนหนึ่งมาจากการผลักดันของกระทรวงการท่องเท่ียวท่ีใช้ประวัติศาสตร์

อาณานิคมเป็นจุดขายการท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์วัฒนธรรม ส่งผลใหเ้กิดการสร้างภาพลักษณ์
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พื้นท่ีท่ีพันอยู่ (entanglement with) มรดกอาณานิคมและความเป็นทาสของผู้คน นัยส าคัญ

ของประเด็นนี้คือการผลิตซ ้าภาพแบบแผนของเช้ือชาติ (racialized) (Nixon, 2015) ซึ่งให้

ประโยชน์อย่างมากในพื้นท่ีการท่องเท่ียวข้ามชาติ เนื่องจากภาพลักษณ์ทางวัฒนธรรม ความเป็น

ทาสคนผิวสีท่ีภาครัฐผลักดันเป็นจุดขายส าคัญท่ีท าให้นักท่องเท่ียวผิวขาวเดินทางเข้ามาท่ีนี่ หมู่

เกาะแห่งนี้เป็นท่ีช่ืนชอบของกลุ่มนักท่องเท่ียวผิวขาวผู้ร ่ารวย (Euro-American) ท่ีรู้สึกว่าเช้ือชาติ

ของตนสูงส่งกว่า ความรู้สึกนี้สั่งสมและตราตึงนักท่องเท่ียวยุโรป-อเมรกิันไว้ด้วยความรู้สึกต่อพื้นท่ี

อาณานิคมเดิมในลักษณะการผจญภัย ความเร้าใจท่ีแปลกใหม่ (exoticism) ในฐานะเกาะสวรรค์ 

(Moore, 2019) 

 การใช้ประโยชน์จากทรัพยากรและการสร้างจินตนาการให้การเท่ียวเกาะเป็นพื้นท่ีแปลกใหม่

ส าหรับการเดินทางของนักท่องเท่ียวผิวขาวผู้ร ่ารวย นอกจากการหยิบใช้มิติประวัติศาสตร์

วัฒนธรรมแล้ว สิ่งหนึ่งท่ีใช้เป็นจุดขายควบคู่กันมาเสมอคือการท่องเท่ียวธรรมชาติภายใต้แนวคิด

การอนุรักษ์ทรัพยากรและการพัฒนาท่ีย่ังยืน ปัจจุบันเกาะแก่งในบาฮามาสถูกสร้างคุณค่าให้เป็น

พื้นท่ีภูมิศาสตร์ท่ีเปราะบางส าหรับมนุษย์และสิ่งมีชีวติอื่น ๆ ท่ามกลางการเปลี่ยนแปลงสภาพ

ภูมิอากาศโลกท่ีเกิดจากการกระท ามนุษย์ (anthropogenic change) (Moore, 2010) ระยะ

หลังทุนนิยมและอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวได้หันมาสร้างวาทกรรมการท่องเท่ียวโดยใช้ลักษณะ

ความเปราะบาง (vulnerability) ต่อยอดและปรับรูปร่างใหม่ (reshape) จินตนาการของยุค

แอนโธรพอซีนหรอืยุคมนุษยสมัย (Anthropocene imaginary) (Moore, 2019) 

 การท่องเท่ียวยุคแอนโธรพอซีนจึงเร ิ่มมีบทบาทในพื้นท่ีการท่องเท่ียวนิเวศมากข้ึน 

โดยเฉพาะหากพิจารณาในระดับกระบวนการ นอกจากจุดขายเร ื่องการอนุรักษ์เพื่อความย่ังยืนแล้ว 

ยังมีการเพิ่มจินตนาการการท่องเท่ียวท่ีเน้นขายความเปราะบางสิ่งแวดล้อม ปัญหาท่ีเป็นผลกระทบ

โดยรวมจากการกระท าของมนุษย์ต่อระบบดาวโลก (aggregate human impacts on 

planetary systems) การสร้างความรับรู้การปกป้องโลกผ่านความร่วมมือระดับองค์กรภาครัฐ 

ทุน และท้องถ่ิน (Moore, 2010) ก่อให้เกิดการสร้างแบรนด์ความชอบธรรมในระดับสากลท่ีส่งผล

ต่อการสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจและการสะสมทุนท่ีมีมากย่ิงข้ึน (Moore, 2015) ฉะนั้น การ

ท่องเท่ียวท่ีพยายามแก้ไขปัญหาวกิฤติโลกในยุคมนุษยสมัย (หรอืท่ีเรยีกว่าการท่องเท่ียวนิเวศ การ

ท่องเท่ียวอนุรักษ์ การท่องเท่ียวย่ังยืน ฯลฯ) ถือเป็นแบรนด์การตลาดในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว

ท่ีมีประสิทธิภาพในเศรษฐกิจทุนนิยมการท่องเท่ียวอย่างมาก (Ibid.) 

 ในหมู่เกาะบาฮามาสถูกวางโปรแกรมการท่องเท่ียวสองแนวทางได้แก่ การท่องเท่ียวเชิง

เกษตร (agritourism) และการเท่ียวแหล่งอนุบาลปะการัง (coral nurseries) 

 ด้านการท่องเท่ียวเชิงเกษตร (agritourism) เว็บไซต์ท่ีพักหลายแห่ง รวมถึงแนวทางการ

โปรโมทของกระทรวงการท่องเท่ียวหมู่เกาะในประเทศบาฮามาสจะเน้นย ้าถึงการเพิ่มข้ึนของ

อุณหภูมิโลก การแย่งชิงทรัพยากรอาหาร และการท าประมงเกินขนาด เหล่านี้เป็นปัจจัยท่ีได้ส่งผล
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กระทบต่อความม่ันคงของอาหาร (food security) ของผู้คนในพื้นท่ี จึงมีการส่งเสรมิการท า

สินค้าเกษรตรอินทรย์ีโดยการสร้างเร ื่องเล่า (promotional stories) ความส าคัญของพืชผัก

อาหารท้องถ่ิน และยึดโยงเร ื่องเล่าทางประวัติศาสตร์ผู้คน อาหารการกินของมรดกทางวัฒนธรรม

ท่ามกลางการลดลงของทรัพยากรอาหารท่ีเกิดจากการเปลี่ยนแปลงของโลกยุคมนุษยสมัย 

(Nixon, 2015; Moore, 2015) ช่วงท่ี Amelia Moore (2019) เก็บข้อมูลภาคสนาม เขาบอก

ว่าเอาเข้าจรงิเกษตรกรไม่ได้ปลูกพืชตามฟาร์มแบบดั้งเดิมของชาวบาฮามาสแต่อย่างใด พวกเขา

ปลูกแต่พืชผักท่ีหรูหราส าหรับนักท่องเท่ียวต่างชาติผู้ม่ังคั่ง ผักท่ีนี่แม้จะเป็นพืชผักปลอดสารพิษแต่

ก็มีราคาสูงลิ่ว ชาวสวนท่านหนึ่งบอกอย่างภูมิใจว่าเขาขายพืชอ่อนจ๋ิว (microgreens) แก่

นักท่องเท่ียวขนาดคร ึ่งกิโลกรัมในราคา 1,800 บาท แต่ถ้าเราเข้าไปในร้านอาหารบางร้าน อาหาร

ท่ีมีผักมีเนื้อปรุงเสร็จสรรพมีราคาอย่างมากก็จานละ 900 บาทเท่านั้น 

 ในส่วนโปรแกรมเท่ียวแหล่งอนุบาลปะการัง (coral nurseries) จะมีลักษณะเป็นกลุ่มทัวร์ 

(group tour) นักท่องเท่ียวจะได้เรยีนรู้วธิีการสร้างโครงต้นไม้ปะการังจากท่อพีวซีี กาว และทุ่น 

พร้อมท้ังได้ลงเรอืเพื่อด าน ้าดูปะการังในพื้นท่ีชายฝ่ังทะเล ครูสอนด าน ้าท่ีรับลูกทัวร์มาจากโรงแรม

ใหญ่ให้ข้อมูลว่าการท าอนุบาลปะการังเป็นการฟื้ นฟูระบบนิเวศบรเิวณชายฝ่ังทะเลท่ีเสื่อมโทรมจาก

ผลกระทบหลายสาเหตุ เช่น การกัดเซาะแนวชายฝ่ังทะเล การเพิ่มข้ึนของอุณหภูมิโลก การขุดลอก 

การก่อสร้างชายฝ่ัง การปล่อยของเสียในบรเิวณชายฝ่ัง ความเป็นกรดของแม่น ้า และการท า

ประมงเชิงพาณิชย์ (Lazrus, 2012; Moore, 2019)   

Heather Lazrus ช้ีว่าในระยะท่ีพื้นท่ีหมู่เกาะแครบิเบียน (Caribbean) เผชิญความ

เปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ พื้นท่ีแห่งนี้กลายเป็นส่วนหนึ่งจากผลกระทบของปัญหากระบวนการ

ด้านสิ่งแวดล้อมและสังคมระดับโลก (global environmental and social processes) 

หมายความว่าโจทย์เร ื่องนี้ไม่สามารถแก้ไขปัญหาเพียงการท างานของภาครัฐหรอืทุนเอกชน แต่ควร

เปิดพื้นท่ีให้คนท้องถ่ินมีบทบาทเป็นส่วนหนึ่งในการแสวงหาแนวทางแก้ไขท่ีพวกเขาเผชิญอยู่ 

(Lazrus, 2012) อย่างไรก็ตาม ในความเป็นจรงิแนวทางการแก้ไขปัญหาความเปลี่ยนแปลงหมู่

เกาะรวมถึงชายฝ่ังทะเลในบาฮามาสและประเทศอื่น ๆ ในแถบแครบิเบียนกลับเต็มไปด้วยพื้นท่ี

ผลประโยชน์ของทุนนิยมการท่องเท่ียวท่ีหันมาสร้างความตระหนักเร ื่องสิ่งแวดล้อมเพื่อขายคอร์ส

ทัวร์ Moore (2019) เดินส ารวจร้านด าน ้าแห่งหนึ่งท่ีขายคอร์สทัวร์พร้อมใบรับรองการท ากิจกรรม

ฟื้ นฟูปะการังชายฝ่ังทะเล โดยมีราคาทัวร์ละประมาณ 6,000 บาทต่อวัน นักศึกษาท่ีเขาจ่ายเงินลง

คอร์สนี้เล่าให้เขาฟังว่านักท่องเท่ียวท่ีลงทะเบียนรอบเดียวกันไม่มีคนท้องถ่ินเลย มีแต่คนผิวขาวชาว

ยุโรปอเมรกิันท่ีมีสตังค์มาเท่ียว ตลาดทัวร์ในบาฮามาสได้บรรลุเป้าหมายการสร้างภาพลักษณ์การ

อนุรักษ์สิ่งแวดล้อมใหก้ลายเป็นผลิตภัณฑ์เชิงพื้นท่ี (spatial products) ในฐานะแบรนด์สินค้ายุค

มนุษยสมัยท่ีมีมูลค่าได้ (ibid.) 

------------------------------------------------------------- 
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ส่งท้ายจากตัวอย่างสองกรณีข้างต้น น่าจะพอฉายภาพให้เห็นลักษณะการท่องเท่ียวนิเวศ

ทางบกและทางทะเล (terrestrial and marine space) ท่ีถูกปรับใช้ในพื้นท่ีจรงิ ความย่ังยืน

และการอนุรักษ์ในทางปฏิบัติการมีปัญหาพอสมควร โดยเฉพาะเม่ือพิจารณาการจัดการระดับ

สถาบันของภาครัฐและทุนในการส่งเสรมิความย่ังยืนของทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม มโน

ทัศน์ความย่ังยืนเป็นวาทกรรมการควบคุมทรัพยากรสิ่งแวดล้อมเพื่อเป้าหมายผลประโยชน์ทาง

เศรษฐกิจการเมือง มากกว่าการส่งเสรมิอนุรักษ์ในแบบท่ีมักกล่าวอ้าง (Tsing, 2017) 

ท านองเดียวกันเม่ือการอนุรักษ์อยู่ในพื้นท่ีอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเต็มรูปแบบ ทุนเสร ี

นิยมใหม่การท่องเท่ียว (neoliberal capital in the form of tourism) ฉวยใช้แนวคิด

ดังกล่าวสร้างจินตนาการการท่องเท่ียวใหม่โดยการท าให้เช่ือว่าการท่องเท่ียวนิเวศจะเป็นมิตรต่อ

สิ่งแวดล้อม เนื่องจากมุ่งส่งเสรมิวถิีอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม ในขณะเดียวกัน

นักท่องเท่ียวก็ได้ช่ืนชมความงดงามของสิ่งแวดล้อมต่าง ๆ  

ทุนนิยมการท่องเท่ียวยกระดับการสร้างผลกระทบทางความรู้สึกนักท่องเท่ียวนิเวศ 

(ecotourist) ให้รับรู้ถึงสถานการณ์รุนแรงระดับโลกโดยการผูกโยงจินตนาการการท่องเท่ียวเข้า

กับความเปลี่ยนแปลงของโลกในยุคแอนโธรพอซีน เว็บไซต์ของโรงแรมท่ีพักภาคเอกชนรวมถึง

กระทรวงการท่องเท่ียวบางแห่งต่างโปรโมทแบรนด์การท่องเท่ียวดังกล่าว Amelia Moore 

(2019) เรยีกว่าแทบไม่ต่างจากกระบวนการสะสมทุนของนายทุนผิวขาวท่ีเกิดข้ึนพร้อมกับการ

ขยายตัวของทุนเสรนีิยมใหม่ท่ัวโลก ตัวอย่างการขายของราคาแพง การอ้างความม่ันคงอาหาร 

หรอืการอ้างการส่งเสรมิใดใดก็ตามล้วนแล้วแต่มีเป้าหมายเพื่อผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจของทุน

เอกชนและภาครัฐท้ังสิ้น ในขณะทีก่ารบอกเล่าถึงความส าคัญของประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมท้องถ่ิน

ดั้งเดิมก็เป็นการใช้ค ากล่าวอ้างหลวม ๆ เพื่อท าให้นักท่องเท่ียวรู้สึกพึงพอใจท่ีได้เป็นส่วนหนึ่งของ

ความย่ังยืนท้ังด้านสิ่งแวดล้อมธรรมชาติและวัฒนธรรมของผู้คน  

ใจความหลักของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวนิเวศมีเพียงการขายความย่ังยืนเพื่อการ

แสวงหาผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจและการสะสมทุนท่ีมากข้ึนเท่านั้น  

…………………………………………………………………………………………………………………........................................... 
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