
 

ฌาปนพาณชิย์: การเปลี่ยนแปลงความหมายของพิธศีพ 

ในกระแสการบริโภคนยิม  

 

 ความตาย (Death) เป็นอีกสิ่งหนึ่งท่ีมนุษย์คุ้นเคยและต้องประสบพบเจอไม่ว่าจะด้วย

วธิีการแบบใดก็ตาม พจนานุกรมไทยฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.2554 ได้ให้ความหมายของค าว่า 

ตาย ว่าเป็นสภาวะของการสิ้นใจ สิ้นชีวติ และสิ้นสภาพของการมีชีวติอยู่ ซึ่งมีความหมายคล้ายคลึง

กับความตายในทางวทิยาศาสตร์และการแพทย์ท่ีได้กล่าวไว้ว่า ความตาย คือ สภาวะท่ีหัวใจหยุด

เต้น หยุดหายใจ และสมองหยุดการท างาน (ภานรนิทร์ น ้าเพชร, 2566) ความตาย เป็น

ประสบการณ์ท่ีเกิดข้ึนได้เพียงแค่คร้ังเดียวในชีวติของมนุษย์ และไม่สามารถหลีกหนีหรอืก้าวข้ามไป

ได้ (รัตนะ ปัญญาภา, ประสิทธ์ิ กุลบุญญา, สุชาติ บุษย์ชญานนท์, ไพศาล พากเพียร, และ เรอืง

เดช เขจรศาสตร์, 2562) จึงอาจกล่าวได้ว่า เม่ือมีการเกิดก็ต้องมีการตายเป็นของคู่กันอยู่เสมอ 

ถึงแม้ว่าในยุคปัจจุบันเทคโนโลยีทางวทิยาศาสตร์และการแพทย์จะถูกพัฒนาให้มีความทันสมัยมาก

เพียงใดก็ตาม แต่ก็ยังไม่สามารถท าให้สิ่งมีชีวติ เช่น มนุษย์ สามารถมีชีวติท่ีเป็นอมตะไปตลอดกาล

ได้  

 

ววิัฒนาการของพิธีศพ 

 เม่ือมีการตาย อีกสิ่งหนึ่งท่ีต้องเกิดข้ึนมาควบคู่กันอยู่เสมอนั่นก็คือการจัดการกับความตาย

หรอืการจัดพิธีศพ ซึ่งอาจจะถือได้ว่าเป็นพิธีกรรมแรกสุดของเหล่ามนุษย์ (ปรานี วงษ์เทศ, 2539) 

การจัดพิธีศพมีหลักฐานทางประวัติศาสตร์ท่ีสามารถพาย้อนกลับไปได้ถึงช่วงยุคหินเก่า มีการน า

สิ่งของลงไปในหลุมฝังศพท่ีมักจะตั้งอยู่ในบรเิวณเดิมท่ีเคยอยู่อาศัยในคราวท่ียังมีชีวติอยู่ และพบว่า

มีการทาศพของคนตายด้วยฝุ่นผงสีแดงซึ่งเป็นเคร ื่องสะท้อนความเช่ือเร ื่องการน าชีวติกลับคืนมา 

ต่อมาในยุคหินใหม่ เป็นยุคท่ีมนุษย์เร ิ่มรู้จักการท าเกษตรกรรม ดินกลายเป็นทรัพยากรท่ีมี

ความส าคัญ เช่ือกันว่าดินเปรยีบเสมือนมดลูกของผู้หญิงท่ีพร้อมให้ก าเนิดชีวติใหม่อยู่เสมอ การฝัง

ศพคนตายลงในพื้นดินจึงเป็นเหมือนการส่งให้คนตายกลับคืนสู่พื้นดิน เพราะมองว่าความตายกับ

ความอุดมสมบูรณ์เป็นสิ่งท่ีมีความสัมพันธ์ซึ่งกันและกันเช่นเดียวกับพืชพรรณต่าง ๆ ท่ีเจรญิงอก

งามข้ึนมาได้นั้นก็ล้วนแล้วแต่เป็นเพราะซากสัตว์ท่ีอยู่ใต้ดิน ท้ังยังแฝงไปด้วยสัญญะของการ

เดินทางไปเกิดใหม่ในโลกหน้า เป็นท่ีมาของการฝังศพแบบ ศพนั่ง คือ การจัดท่าทางให้ศพอยู่ใน

ท่านั่งงอเข่าเกือบถึงคางคล้ายกับท่าทางของทารกท่ีอยู่ในครรภ์ของมารดา ซึ่งเป็นรูปแบบการฝัง

ศพท่ีสามารถพบเห็นได้ท่ัวโลก ต่อมาได้ววัิฒนาการให้มีการน าศพบรรจุลงไปในภาชนะท่ีมีรูปทรง

คล้ายกับมดลูกของผู้หญิงซึ่งอาจสามารถสะท้อนให้เห็นถึงความเช่ือเร ื่องการเกิดใหม่ได้เช่นกัน 

(สมิต ตระกรุดแก้ว, 2555)  
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 การจัดพิธีศพของสังคมไทยก็สามารถย้อนกลับไปได้ถึงสมัยก่อนประวัติศาสตร์หรอืเม่ือ

ประมาณ 10,000 ปีก่อนได้เช่นเดียวกัน มีการพรมดินเทศสีแดงบนศพท่ีอยู่ในท่านอนเหยียดยาว 

การฝังศพจะมีแบบแผนท่ีแน่นอน คือ หันศีรษะของศพไปทางด้านทิศตะวันตก นอกจากนี้ยังมีการ

ค้นพบภาชนะดินเผาส าหรับใส่อาหารภายในหลุมศพด้วย การเผาศพเป็นพิธีกรรมท่ีเกิดข้ึนมาพร้อม

กับการเข้ามายังดินแดนไทยของพุทธศาสนา ในอดีตชาวบ้านนิยมน าศพไปเผาบนเชิงตะกอน

ช่ัวคราวท่ีท าข้ึนมาก่อนท่ีจะมีการสร้างเมรุเผาศพดังเช่นปัจจุบัน ส่วนพิธีศพของชนช้ันสูงจะได้รับ

พระราชทานโกศหรอืหีบศพและอาจได้รับอนุญาตให้ท าพิธีเผาศพในเมรุท่ีรัฐบาลสร้างข้ึนโดยจ าลอง

แบบมาจากเมรุของหลวง พิธีศพของชาวบ้านในอดีตท่ีถึงแม้ว่าแต่ละครอบครัวจะมีฐานะท่ีแตกต่าง

กันแต่รูปแบบของการจัดงานก็ไม่ได้มีความแตกต่างกันมากนัก ซึ่งต่างกับสังคมยุคปัจจุบันท่ีพิธีศพ

กลายเป็นกิจกรรมท่ีถูกใช้เพื่อแสดงสถานภาพและฐานะทางสังคม ความหรูหรา และแสดงให้เห็นถึง

ความเหลื่อมล ้าและความฟุ่มเฟือยในการจัดงาน แขกท่ีมาร่วมงานก็มักมาตามค าเชิญหรอืมารยาท 

ไม่เหมือนกับในอดีตที่มองว่าการช่วยเหลือพิธีศพถือเป็นการสร้างบุญกุศล (ปรานี วงษ์เทศ, 2539)  

 

การกลายเป็นสินค้าของพิธีศพ  

 บรบิทของสังคมไทย พบว่า ในอดีตพิธีศพเป็นพิธีท่ีจัดข้ึนโดยอาศัยความร่วมมือในหมู่เครอื

ญาติและคนใกล้ชิดด้วยกันเอง แต่เนื่องด้วยสภาพสังคมท่ีเปลี่ยนแปลงไป สังคมขยับขยายสู่ความ

เป็นเมืองมากข้ึนท าให้ความสัมพันธ์ระหว่างผู้คนไม่ได้มีความใกล้ชิดสนิทสนมกันเหมือนอย่างใน

อดีตท่ีผ่านมา การอาศัยความร่วมมือในการจัดพิธีศพอาจท าได้ยากหรอืไม่สามารถท าได้ดังเดิม จึง

ส่งผลให้รูปแบบการจัดพิธีศพเปลี่ยนแปลงไปด้วยเช่นกัน กล่าวคือ การจัดพิธีศพในปัจจุบันมักเน้น

ไปท่ีความสะดวกสบายและการประหยัดเวลาในการจัดงานของเจ้าภาพ ซึ่งเป็นสิ่งท่ีสอดคล้องกับวถีิ

ชีวติของผู้คนสมัยใหม่ ต่างจากในอดีตท่ีมองว่าการช่วยเหลือพิธีศพเป็นการสร้างบุญกุศลและ

แลกเปลี่ยนความช่วยเหลือซึ่งกันและกัน (ปัญญา เลิศสุขประเสรฐิ, 2548) เพื่อตอบสนองต่อความ

ต้องการของผู้คนสมัยใหม่ ธุรกิจต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวข้องกับการจัดพิธีศพได้ท าให้การจัดพิธีศพกลายมา

เป็นสินค้าอีกประเภทหนึ่งท่ีสามารถซื้อขายได้ในระบบตลาด เนื่องจากบทบาทของธุรกิจท่ีเกี่ยวข้อง

ท าให้การจัดพิธีศพในปัจจุบันสามารถด าเนินไปได้อย่างสะดวกสบาย แต่กลับต้องแลกมาด้วยการใช้

จ่ายเงินทองไปในแต่ละกระบวนการของการจัดพิธี (ธรรมพร สุขมี, 2559) 

 The Business Research Company คาดการณ์ไว้ว่าในปี 2568 ตลาดของธุรกิจ

เกี่ยวกับงานศพท่ัวโลกจะมีมูลค่าสูงถึง 147,384.7 ล้านดอลลาร์ และคาดว่าจะเติบโตจนมีมูลค่าสูง

ถึง 201,185.2 ล้านดอลลาร์ในปี 2573 (The Business Research Company, 2021) ใน

ส่วนของมูลค่าธุรกิจเกี่ยวกับการจัดพิธีศพของประเทศไทย ศูนย์วจิัยกสิกรไทยประเมินไว้ว่าอาจมี

มูลค่าสูงถึง 35,000 ล้านบาทต่อปี (ศูนย์วจัิยกสิกรไทย, 2549 อ้างถึงใน ประมวลศักดิ์ ดีมี, 

2564) ประกอบกับอัตราการเสียชีวติของคนไทยท่ีเพิ่มสูงข้ึนทุกปี ข้อมูลจากส านักงานสถิติ
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แห่งชาติระบุว่า ในปี 2563 อัตราการเสียชีวติของคนไทยคือ 489,717 ราย เพิ่มสูงข้ึนเป็น 

550,042 รายในปี 2564 และเพิ่มสูงข้ึนอีกเป็น 584,854 รายในปี 2565 (ส านักงานสถิติ

แห่งชาติ, 2567) จึงอาจคาดการณ์ได้ว่ามูลค่าของธุรกิจเกี่ยวกับการจัดพิธีศพของประเทศไทยอาจ

มีแนวโน้มเพิ่มสูงข้ึนด้วยเช่นกัน และข้อมูลจากเว็บไซต์ซันเดย์ได้ระบุเอาไว้ว่าการจัดพิธีศพ 1 ครั้งมี

ค่าใช้จ่ายอย่างต ่าประมาณ 50,000 บาทข้ึนอยู่กับสถานท่ีและลักษณะของการจัดงาน (Sunday 

Journalist, 2024) แต่ถึงแม้ว่าพิธีศพจะเป็นกิจกรรมท่ีสร้างความฟุ่มเฟือยให้แก่เจ้าภาพแต่ในอีก

ด้านหนึ่งพิธีศพก็ถูกใช้เป็นเคร ื่องมือในการแสดงสถานภาพทางเศรษฐกิจและสังคมของเจ้าภาพ

ด้วยเช่นกัน  

 

คุณค่าและความหมายที่เปลี่ยนแปลงไปของพิธีศพ 

 การเปลี่ยนแปลงสภาพของสิ่งท่ีจากเดิมมีเพียงมูลค่าในการใช้สอยให้กลายมามีมูลค่าในการ

แลกเปลี่ยนเป็นกลไกส าคัญของระบบทุนนิยม (ทรายทิพย์ ธีระเดชพงศ์, 2553) โดยท่ีไม่ได้สนใจว่า

คุณค่าหรอืความหมายท่ีแท้จรงิของสิ่งเหล่านี้คืออะไร สนแต่เพียงว่าพวกมันสามารถสร้างมูลค่า

ให้แก่ผู้ขายได้มากน้อยเพียงใดเท่านั้น คุณค่าเดิมของพิธีศพคือเป็นงานท่ีจัดข้ึนเพื่อแสดงความ

เคารพรักและให้เกียรติต่อตัวผู้ตาย และอาจไม่ได้มีมูลค่าใด ๆ ในทางเศรษฐกิจ เพราะได้รับความ

ร่วมมือร่วมใจจากคนใกล้ชิด แต่ในปัจจุบันได้กลายมาเป็นหนึ่งในสินค้าท่ีมีมูลค่าสูงทางเศรษฐกิจ 

เพราะทุกขั้นตอนของการจัดพิธีล้วนแล้วแต่มีประเด็นเร ื่องค่าใช้จ่ายเข้ามาเกี่ยวข้องด้วยกันท้ังนั้น 

ดังนั้นจึงมีธุรกิจหลากหลายประเภทท่ีมีอยู่เพื่อคอยให้บรกิารในการจัดพิธีศพ การเปลี่ยนแปลงและ

สร้างความหมายของพิธีศพข้ึนมาใหม่สัมพันธ์กับการเปลี่ยนแปลงทางสังคม เศรษฐกิจ วัฒนธรรม 

และความต้องการแสดงสถานภาพของผู้จัดงาน ความหมายเดิมของพิธีศพท่ีเคยเป็นงานท่ี

ครอบครัวและชุมชนได้ร่วมจัดการด้วยกันกลายมาเป็นงานท่ีอนุญาตให้เจ้าหน้าท่ีและธุรกิจท่ี

เกี่ยวข้องเข้ามารับหน้าท่ีจัดการแทน จากงานท่ีเคยเน้นความสามัคคี ความเห็นอกเห็นใจ และความ

เรยีบง่ายของวถิีชีวติชาวบ้านได้ปรับเปลี่ยนไปเป็นงานท่ีเลียนแบบงานของชนช้ันสูงท่ีเน้นความ

หรูหรา ฟุ่มเฟือย และความมีหน้ามีตาทางสังคม (ปรานี วงษ์เทศ, 2539)  

 

บทสรุป 

 พิธีศพในปัจจุบันถูกววิัฒนาการจากความเรยีบง่ายในอดีตมาสู่ความซับซ้อนท้ังในแง่ของ

พิธีการ การให้คุณค่า และการให้ความหมาย จากที่เคยเป็นงานท่ีท าเพื่อคนตายเป็นหลักกลับกลาย

มาเป็นงานท่ีถูกใช้เพื่อแสดงฐานะหน้าตาทางสังคมของเจ้าภาพและครอบครัว การช่วยเหลือกันด้วย

น ้าใจของคนใกล้ชิดภายในชุมชนกลายมาเป็นการว่าจ้างเพื่อให้ช่วยเหลือ วถิีชีวติท่ีเรยีบง่ายของ

ชาวบ้านค่อย ๆ เลือนหายไปและก าลังถูกแทนท่ีด้วยการพยายามเลียนแบบวถิีชีวติของชนช้ันสูง  

สะท้อนให้เห็นถึงพฤติกรรมการบรโิภคนิยมของผู้คนในสังคมไทยท่ีก าลังถูกอ านาจของทุนนิยมเข้า
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มาก ากับครอบง า โดยท่ีความสุขจะข้ึนอยู่กับความสามารถในการบรโิภคสินค้า สินค้าท่ีอยู่ภายใต้

กระแสบรโิภคนิยมกลายมาเป็นสัญลักษณ์ท่ีสามารถใช้เพื่อน าเสนออัตลักษณ์และตัวตนของ

ผู้บรโิภคได้ ดังท่ีฌอง โบดรยิาร์ด กล่าวไว้ว่า การบรโิภคสินค้าในสังคมแห่งการบรโิภคนิยม สินค้า

จะถูกบรโิภคได้มากกว่าคุณค่าท่ีแท้จรงิของสินค้า และประโยชน์ใช้สอยท่ีแท้จรงิของสินค้าก็จะถูก

ลดล าดับความส าคัญลงไป (จิตติกานต์ หลักอารยิะ, 2563) 

ในแง่นี้ ส าหรับผู้เขียนแล้วปรากฏการณ์ดังกล่าวสะท้อนให้เห็นถึงการแสวงหาผลประโยชน์

จากการจัดการหลังความตายหรอืพิธีศพผ่านรูปแบบการให้บรกิารทางธุรกิจ ซึ่งการแสวงหา

ผลประโยชน์เกิดข้ึนตั้งแต่กระบวนการจัดงานไปจนถึงกระบวนการฌาปนกิจ รูปแบบการให้บรกิาร

ทางธุรกิจในลักษณะนี้เรยีกได้ว่าเป็นการบรกิารในเชิงการค้าหรอืพาณิชย์ กระท่ังเกิดเป็นธุรกิจ

ส าหรับการจัดพิธีศพโดยเฉพาะ จึงขอเรยีกกระบวนการดังกล่าวว่า “ฌาปนพาณิชย์” ซึ่งแสดงให้

เห็นถึงการท่ีพิธีศพกลายเป็นส่วนหนึ่งของสังคมบรโิภคนิยมในปัจจุบัน 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………… 

ผู้เขียน 

ศริลิักษณ์ สุนทรารักษ์ นักศึกษาฝึกประสบการณ์  

คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  มหาวทิยาลัยขอนแก่น 
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