naovau Labubu fAuaowduiaundausu

AN TuIvavA 1YY

a1yy uIn1599 (labubu macaron) aanuuulavAaluy11davny A1y A
(Kasing Lung) "z’i'\ﬂﬁ%“uLLsoﬁuma’tammnﬁwmugﬁﬁwu’iuimusssuqiw TRYDDNILUUTH
Ou “Yanaynserng” e WAuunay Sunie Gifivne fow 1Dudnivsuaiadiuisn
\iovan ABu av iRUIRtuUsHnAILSaSuAURINS zAsaUATINARNS S 1WoMs vl
IGflonasuwivienfinwnisgulmanaiouuy aunszuiiniseufl Academy of Fine
Arts ¥hiflanuanunsamsAauzuaznduanviufigosnutugiusineanuuulayan us
widosnauluagiuisasuauddnassuatizusanuuunisdodmudmiudn auldsusuia
World Illustration Awards antulgdudByan “Taisa 3" Wvasudenarsamoy
Tudavny Wluvihviueanuuua1saney (thairath, 2567) uaz@anuuu The Monsters
Series tud A.A.2017 Fufianyyifunilstuarsanaysiuiu Zimomo, Tycoco,
Spook,Yaya waz Pato fiaundusiuviuiiuuidn POP MART vaswiv ully Suiduiingsfia
¥13uAAs W RAUAadudneanLuUKa1BALIUNSAS19ASSAD1SANaY (springnews,
2024)

UaqUuu3em POP MART \Uafiamstungelnfveiousidl Am2010 uazugnsfianis
[UuangUsena InsasesuAvaveed Jguisdumdnuiuinnuazdaunvuivaaulail
SudfildduanuflvuunnAomoaandu The Monster, Skull Panda, Molly, Dimoo, uat
Crybaby s1wlpvay POP MART tul m.f.2023 figanauiunil 6,300 auueiu msa 3.3
wiluduum a1yy dorlumsaanduiifivanvisdiuiwuin Yuiifivutunaieuszina
savUstInAlNY 1595871 BLACKPINK TWwaliduamunsundaswivnnguaaiyy vitiau
iSuautanasfiamugamduvavustiuaui nauaufiiougnamusanniiazlonysous 10
T aufiviy 30 U wazrihinvieufinnszimwiaussiulituthunasiviau vvausouidu
IDNRERF

U A.A.2016 WATiAMsAuay POP MART §stdignaavgunia blind box widu
{Faasliisndnendlagtundavasiifuasuwihauuuivu unmsidusanvuovde

U

USRIl ey
uastUuusonseutigBovivunemdnmynuevesnis thouuanlaglunaauiitygnm
wuundiauns gdanasBasialuizon @ auninvsRauuUfdavns (Jiang, 2022) wALia

NsUIBLUUNABYEY ¥IUSEN POP MART fiflsiiiutuagvininsslinauwiAnisasnaay
FUAATUINUIUAULENAISSY 1920 TuYUU UNSSNWNIEANITNYIWIUNARUDILA LTV



fowaaBiniiesmounifin o aunsevistuneAlssy 1980 tngsAacdyufivhuuiAniiy
winwaunatudunaeviuiiussyuoniduiiBudnmussnano: lusuasives (Yu, 2022)
gl a.A2015 dnssiaySulsifiumedundovduuaviduioihluusulsunannaas
HUUDIALDY

HiRduAuvavaIyy
usiliunaavgudunioutunguinguitiuiosuiludvaudyu AdusavudiuA1usasan

U w
] v
o =l

nsauAiigusmihaihin audusaaniifuanuduivuandunuehisniiazioudivie
frduianuilunasdununs fnaviavaviauustinninauauadonsuniuazANuEnmy
doauvaulsina 1 Funwiniseatfingudveufivaunasazaugnauvuifioaiu nisfignandu
imSavilodusudaansiuaudu Wy uaniUivuanuAn yuues Veuad Adiou AuBaU
ANuUsIsaw SHHuvhtiinveswinisalamefiazagluduan nisuaniUioudszaunisad
Herfunisazaugnenfolunssurunisdanamvduau (socialization) uasUfauwus
MNuAYAY (social interaction) $sIUHINSASIIANULNWUNIYDISURNS (emotional bond)

Y Qo

ssdudnenULYwd (Zhao & Xu, 2021) Aeureziinnuiisudnmaiyy duvaulneniaud

U

AnuTuntuiinenuaty GnangninW uasiwosdinnou

aglsAimu nMsazaugnatunsiazypadofisuuuuuazisnisiuansiy Yoagiu
MsazauaIyy WS art toy wuus @ wadosiumsdeansiiumalulaBidvianasNo
Foauaaulatl suemsiunsuuausBnazpiinia AusviuGauindudiouas
s15nudessulatl nqumsdsaudviifneyfuiufigicmans usidisvogluiufiatiou
25utudumediin wsoluyuswafiou (virtual community) nfuAuAaNLAtEULaU
ayySeusInnlunuuiinsuuau nsdiuien POP MART vavtingsfiadududinaunguluy
fiffounisazau art toy SuisudunsuAndnaluuuida Sonny Angle Fuidufifivuunn
(Yu, 2022) Us¥n3aisuvindavauiinenyaiituiionstiuanuaulavavgnéi ihiugns
NARGNMUDAGLATAYYIug T A.A.2018 1Tuduin
ayy fiumsiduvaviiAy

nsvhnassguilerihligndfemuuaendnminuoveenls 1naInANuARUaY
US¥n POP MART #iiansaniignamivihesnuidoy Juvesmenauaihasuuainmu
andnsndusiosBonaasduluiios o iHaHlFGNENGIUsA Aoliu USENSodaunangNm

v Y

Uslialifisaudiie Jiang (2022) na1viimsuvivuneBaginandiuein azvhiiigde

QU
=1 =

AytauasamavatviiiUnuune Waldeafnafvavazvinligdaianiivaudisa

2



Qa o o

wanaNUY NMsmungnaimentunaavgudududiyanualuaynismum “vavLeAY”

(exclusive) Msfitiovtufioinufviifienadmsulinazaugnen nasvguayyuse art toy
vawsiinduduanuamaniouamsfilauiiggensefofosuiardusaadudwas naln
vavMSPAIALUUEE a3 s ssTauatus WIS HTUUS S msvihmsAdenantiaindu
Ufduniussawinvgnaniudwavssindusnuananiulififinnaswsuivedny (Jiang, 2022)

Jiang (2022) namhdviiiedunetdimaiiamsueinandsdayy Aenszuiums
medopudidudou iFuannsiavaniguanaiydudeiuggenfignasituinedwing

WadBadndfnmditui Nazuansonguivaunazauiivavataufnm 1ngldiuniswaay

wuudsiafuazFoduausaulall NMsyaRuuazussTnyauavaIyyatunsnssaaluagiy
$10152 MswavansiavaviFosnuumnnduiiolunistiulavaniudtinirsunsesnly
Tawusslsisionduduasyuiilavanies Anusauluayyasdusnssiutiddoyauuy
Unsiaun ilegBeruniistoayoinndavgunatidiusausu wiasthinTwasitude
soulatiuasytiiAnnsusiuazdvdatoyaluizoy o v tdaudunyw v Jouatuarom

o

ayUmlusauasmnenintilsiiainininwasiuanauduinsu; mslwasgunsanauislavay

Y
ayUdenyuasutHidweavianiivanuludnuas (sense of belonging) tafiauusuanti

]
Yva

AuduFIMsAsauAsasayfivnenn AensmendndvAnuiiey

Auiimen Yuiviuyedtiaarnanduainuweioiufiasmuntfios nsta
AsaUAsaVAsININTuTinuAAIBeInte Tunsidia1yy Aufitenassauiinesitodunls
wuayylunuuidiosnis s1ANAavduUstunas 1,000-8,000 U Weiiuseyn POP
MART 2:Wanatyylifigussutimuazyadnanvauzuansieiulu sauvisdelinisudn
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o sauin Tuddmsuaiyyusiazslineanusiy nguAuiBusavayyaiutunjazdu

) a o P~

guchuffiongssuing 15-35 U Wunguinifou Undnwl uazauioyihoiw Seiivihidauiloy
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7 fuedoviugusuthamiinsnUunan Yagiu ayyl
AflontuusumAlnefowionmuaaiyy wse LABUBU-The
Monsters Exciting Macarons fivavua 7 § Tgun Svuy Lychee Berry, §Uyd Green
Grape, A3u Soymilk, %1 Sea Salt Coconut, 1 Sesame Bean, d1uhena Toffee,
waedfivneInuazlistAuwsfigaAadinmaliy Chestnut Cocoa TundavduazussaIyy
WDudsine o wsideasliisindesls vtieaasiovdaunassduayuaisasuialdayyi
fifthiuvaud

uana N SefinnsaanuuuwisneaatyyYlulalng (Labubu Mokoko) uufuuy
gou Auns:lusodiuazaIumuIn AoalNdudY o Aindmeanunud Téun Constellation

Series (JumaaRu 12 $1A5 Nawdavs1INIUsIMERS AuBaataumEnainseiuiu

U

AYYuanaINNseuAUavagLL
11NN 10 AYALAATY ayy
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\inuavsaley meatandu Fruits Series tJuayyfiuwSouriunaldvlnsu o moaandu
Toys Series Blind Box 1Jua1yyafigusiemunuvuasiausiineiu a moaandu Home
of the Elves Series tJuaryyAiviiiuthuusznmeing @ moalandu Animals Series
Wuayylunuudanisg @ Aealandi Candy Series Wuayylunuvvuuvnusiineg o
Adalandu Space Adventures Series Jua1yytlugatintuuazviovainiaA Aaalandu
KALJU Series tJuayglusuuuauamesalnddiUu Asatandu SpongeBob Series 1Ju
ayyAtisusumusini$guluanuddou Aoalandu Kow Yokoyama MaK Series 1{u
aryyluwuuoeingmansvevindoudiyu Kow Yokoyama MaK. moawandu Let's
Christmas Series aMyyffinusamaiuavasadiuna moalandu Almost Hidden Series
Figures ayyAusngdtuinguliasig « wu TaulW fupzusviwys nseUas 1Judu ms
\Renaanuuumaalanduvavayy finasduwusiumusssuuazanuioufiaudutuaisdn
W ASAAINE aRT vul viwtu @ImA wauamas 1 Jusiu

foyaa N iulsd Maketeer seyintud w.A.2567 Aulnedaaiydinnfigatulan
vavanfiagewasigUayy vtdaulnefouayy usdn POP MART (Usanelne) Suila
FudvwaryiituaifigatueBon: Jusenduld uazlawis1e @ Mngomwe 6 810
(Supattra Marketeer, 2024) sauvisAulngswIuuidvaziduainaryy 1eiinsila
peAlaNGuUlmivavaytuseUstmA Aunguiiosfiumsiugoatiaue vintiuienu POP
MART tuusunaduiiugnAsnineidunguihvinediAymonsaain Tuusiaziu gnAn
yningazinoaytieduiuas 1,000 AUTULAAZENY

§sﬁaﬁ1Lﬁauuaan'\sﬁ"amaa'lgﬁ

sshanaavululstnady suivlusmunalniudsuiudtdnaioduinginouauay
ANNsan usatlunsusinAlBuansual (emotional consumption) Gnmatyyasgnyintik
nautJudufgusinausisnun HuandewenenuAnmoalanduiinauauavANUEBINSUBIE
%o uasvihtiiunanuifudvuasiifisnuuliovamisAuinsazauuasiaizuaIon nalnmy
nsaaatidesntiaaunavuatadvladaudaiyy willoudunmsianiinfiau o wileli
AINSAEANNNSIEWELIE (Zhao & Xu, 2021) MsAAATULLIMSEvagUUMSA YA
PauIATatiiUNdavau LagBomanTaildinalisuiudasls uasdduunistee fBofiae
weneuBonadavdusutusisialu 1Wumsvwdudlfiuty vasdggefiasfivovasauunndy
Zhao & Xu (2021) narinfAenaynsivitiguiTnanunguagiunmsmumaudiinuios

& ov =N

fiavns aufiviayyusafnmsiindu o Auwdoundavgudy “Ing” iWonsazay use

9

collecting fetish AufiBusaUaYYtllARIIMsTaAaNsIdRInuUA 1 UsToutl uwetTu
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MSADUAUDIANUBUBDULATANUFUAIUM 1HaTBaayUlAnsUMUTIUIULAD §Baazian

Tewevrhmsiadusa soniudumsusinaflaiaauysal (achieve consumption)

uaNINUY gsAanavsauvNstUtiEdoisviuTineto wenu v iBeAnindudi
wigipsnsanRaglunaoviusuluiifinanoonin BuBaiiifensldaudfideonisisy madiatl
Dumsiien “Amunssnuain” vasiBoiiuaaviio wiaifonin "MspatALUUANY
nseuw” (Hunger marketing) nﬁﬁwsﬁﬁaﬁﬂwm&ﬁmmaLﬁmwlﬁiﬁﬁuﬁwﬁmﬁuﬁw o
fFafianudiosnisinnusdudiitey fBafazussiudodudiaiesinga Fudwnendad
nsUsusIA RNty Wy aygfivhesninteuuazfunuudiaugosnisinneratisiaiuan
wiiuum s fiiutuiidodusiafivounls (hidden money) Wus1afifilddvtuineg
UsEninanIud wiatuannaduvesneinuazaudiosnsduve (iinsaunsasaryy
finenngauaiansavsammuiinugioons

AvfiinaulatunsiliayuavUsumalng Aenshadiinadsuaiyy unuadudy
ShwumneviuinaulaayYeswsiaswasin i dvivarygiauiaunntul wa.
2567 UsingmsaifianydideulosiuAalufilasds vitiarytpnuanuassmioiiuiu
fadunanssnuanInusssuunuAaulnunsy (fan effect) gsiandavgudveonatdfaliu
wazauiidoifoadunsisumes aufiuinnalngsisvavaryyfiondomsmaiaBuoisuninas
ANUNSENYUDIEUSTNANaNRUTEETITaIFostulnwan vilkgBovouduiduswanufiy
Tauazagnuiinugy Wuiigdousiazauiiliviviudeumnefsanuaninsafietldasounsad
ayyUlivindu iinunswdinngoufinnuguainmsazauaiyyliinn ssdiuinsuduid
PusMaLAsugiatauuslnAayifotesuiunisuiuusssu Zhao & Xu (2021) fiv
doduinmiinisnaintussiandavdurisiatvAanisuasnalouilna 1Wussiafiviiou
s 1egusTamaBildsuaNudaauidudtunadaviuduiudMwidoonistdusald ns
UnUvlagliuanAnuaiulnguslnatdiiansuademiisiiuanud iy

ssivndavduiioglunmsBovwanyy MavasvussiingiuvasnsTnunuaanalviias
mstedmenUisy WumsmussTosinnanuidnuasiuslng Ussduilfuiinroalidn
Teuesidugnuaan usifufios:uaustinafidousunaslivhtdgifiguemaAaswgiaddn
fuanudidwil tunaiwnsdiazwuirdiniswannasvguiivuuuy i thARAUAATLS
Arun WA TisIA s TuALifiseldton duaraliumsihgsiafianifindudns nisvin
sshandaviufuws uansluuszmasunazUsainalneSudunisuaivmustlvedanguiine
Taothoanuiangunastufudunduusedueiou twinvssisonafidniuiieslshe
ANusURRtaUsiaduANUBYUSENAIvhmsaaauuundavdy Huslnaiiauguasunsaliitiio
$hndavuiitemnlifisuiinuoviavns
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