
 

สายตาแบบอาณานคิม (Colonial Gaze) ในโฆษณา Apple  

 

เนื้อหาในโฆษณา 

 โฆษณาของ Apple เร ื่อง The Underdogs: OOO (Out Of Office) เล่าเร ื่องนักธุรกิจ

ชาวอเมรกัินรายหนึ่งช่ือแชดต้องการจ้างบรษัิทผลิตบรรจุภัณฑ์ท ากล่องจ านวนมากในเวลาสั้น แต่

บรษัิทของเดวดิและเพื่อน (ไบรอัน, บรดิเจต และแมร)ี ไม่สามารถหาโรงงานท่ีผลิตกล่องได้ตาม

ความต้องการ พวกเขาจึงเสนอให้หาโรงงานในประเทศไทย จากนั้นจึงเดินทางมายังประเทศไทย

เพื่อติดต่อโรงงานให้ผลิตกล่องจ านวน 1 ล้านกล่องในเวลา 10 วัน ระหว่างการเดินทางบน

เคร ื่องบิน พวกเขาเรยีนค าในภาษาไทยจาก Apple โดยการคลิ๊กในโปรแกรมแปลภาษา จะมี

เสียงพูดเป็นภาษาไทยเปล่งออกมาทันที เม่ือถึงสนามบินในกรุงเทพฯ พวกเขาก็ต้องพบกับ

เจ้าหน้าท่ีตรวจคนเข้าเมืองและอธิบายเหตุผลว่ามาประเทศไทยเพื่อติดต่อโรงงานท่ีผลิตกล่อง ภาพ

สนามบินท่ีปรากฎอยู่ในโฆษณาค่อนข้างเหมือนอาคารเก่าท่ีใช้งานในช่วง พ.ศ.2510-2520 มิใช่

เป็นสนามบินสุวรรภูมิท่ีมีนักท่องเท่ียวหนาแน่นในปัจจุบัน ระหว่างท่ีเดวดิและเพื่อนรอกระเป๋า

เดินทางท่ีสนามบิน เขาพบว่ามีกระเป๋าใบหนึ่งหายไปจึงไปติดต่อกับเจ้าหน้าท่ีของไทย ในฉากนี้ 

เดวดิพูดกับเจ้าหน้าท่ีคนไทยท่ีช่ือ “แฮปป้ี” ว่าเขาหงุดหงิดและเหนื่อยมากท่ีรู้ว่ากระเป๋าหายไป 

เจ้าหน้าท่ีบอกเขาว่าอย่ากังวลจะตามหากระเป๋าของเขาคืนมา การแต่งตัวของเจ้าหน้าท่ีไทยดู

เหมือนแฟช่ันในทศวรรษ 1970 ไม่ตรงกับเคร ื่องแต่งกายของเจ้าหน้าท่ีสนามบินในปัจจุบัน 

 เดวดิบ่นว่ากระเป๋าท่ีหายไปมีเสื้อผ้าของเขา ถ้าหากระเป๋าไม่เจอ เขาจะไม่มีเสื้อผ้าใส่ 

เจ้าหน้าท่ีจึงแนะน าให้เดวดิไปพบกับญาติคนหนึ่ง ฉากต่อมาเดวดิและทีมงานมาข้ึนรถแท็กซี่ซึ่งมี

สภาพเก่า คนขับแท็กซี่ถามว่าจะไปไหน เดวดิตอบว่าจะไปโรงแรม Sunrise Paradise Resort 

โดยพูดเป็นภาษาอังกฤษผ่านโทรศัพท์แอปเป้ิลท่ีแปลเป็นภาษาไทย เม่ือคนขับแท็กซี่ได้ยินก็หัวเราะ

ออกมา โรงแรมช่ือนี้ไม่มีจรงิในกรุงเทพฯ ภาพต่อมาจะเห็นการจราจรในกรุงเทพและตึกเก่า ๆ 

พร้อมสายไฟตามถนนท่ีระโยงระยางเกะกะไร้ระเบียบ และมีเสียงบีบแตรรถท่ีหนวกหู ภาพตัดมาท่ี

โรงแรม Sunrise Paradise Resort ซึ่งถูกท าให้เป็นอาคารเก่าสูงประมาณ 4 ช้ัน ทาสีแดงซีด ๆ 

และป้ายช่ือโรงแรมเป็นภาษาอังกฤษท่ีข้ึนสนิม เม่ือเดวดิกับเพื่อนมาเห็นสภาพโรงแรม พวกเขาก็

ร้องอุทานว่ามันเป็นท่ีท่ีดีหรอืเปล่า ดูเหมือนจะบ่งบอกว่าโรงแรมในกรุงเทพฯ ซอมซ่อสกปรกไม่

เหมาะแก่การพักอาศัย เม่ือเข้าไปในห้องพัก พวกเขาก็สื่อสารออนไลน์กับเพื่อนช่ือไบรอันท่ีนอนอยู่ท่ี

บ้านในอเมรกิา เม่ือไบรอันเห็นภาพห้องพักในประเทศไทยก็ส่งเสียงร้องด้วยความขยะแขยง ในขณะ

นั้น แมรกี็พูดว่าเธอรู้สึกคลื่นไส้ อยากจะอ้วกออกมา 

 สภาพห้องพักในโรงแรม มีสภาพเหมือนโรงแรมราคาถูก มีเตียง ตู้และเฟอร์นิเจอร์ท่ีท าจาก

ไม้เก่า เม่ือเปิดเข้าไปในห้องน ้า พบว่ามีฝร่ังคนหนึ่งก าลังตากผ้าอยู่ เดวดิกับเพื่อนจึงตัดสินใจ
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เปลี่ยนโรงแรมท่ีใหม่กว่า ฉากต่อมาจะเห็นเดวดิและเพื่อนเดินเข้ามาในโรงแรมใหม่ซึ่งเหมือนเป็นท่ี

ออกแบบเม่ือราว 40-50 ปีก่อน จากนั้นจะเป็นฉากในร้านอาหาร แมรแีละบรดิเจ็ตหยิบเมนูอาหาร

ท่ีเป็นภาษาไทยมาพร้อมกับใช้โทรศัพท์ไอโฟนส่องไปท่ีช่ืออาหาร และท าการกดปุ่มแปลเป็น

ภาษาอังกฤษ สักครู่เดวดิก็เดินเข้ามาพร้อมกับใส่กางเกงขาสั้นสีเหลืองและเสื้อยืดสีด ามีรูปช้าและ

ค าว่า Sawasdee Thailand ท้ังแมรแีละบรดิเจ็ตร้องอุทานด้วยความแปลกใจเม่ือเห็นเดวดิเปลี่ยน

ชุด ฉากต่อมาเป็นการนอนอยู่บนเตียงของเดิวด บรดิเจ็ต และแมร ีพวกเขาแชทคุยกันว่านอนไม่

หลับ พวกเขาจึงตื่นมาเล่นโน้ตบุ๊ก เดวดิดูการ์ตูน บรดิเจ็ตดูรายการโยคะ แมรดีูสารคดีสัตว์โลก 

บรรยากาศในห้องนอนจะเต็มไปด้วยยุงท่ีบินว่อน สร้างความร าคาญจนท าให้ท้ังสามคนนอนไม่ได้

จนถึงตอนเช้า ฉากในห้องนอนนี้เป็นการบอกผู้ชมว่าโรงแรมในประเทศไทยสกปรก ไม่สะอาดเต็มไป

ด้วยยุง 

  วันรุ่งข้ึน เดวดิและเพื่อนเดินทางโดยรถตู้สีส้มมีสภาพเก่าล้าสมัย เพื่อมาเจรจากับ

โรงงานผลิตกล่องท่ีช่ือ Print & Packaging Company เม่ือมาถึงโรงงาน เดวดิถามว่าค าว่า 

nervous แปลเป็นภาษาไทยว่าอะไร บรดิเจ็ตก็พูดว่า “ฉันเป็นแพะ” ซึ่งเป็นค าพูดท่ีไม่ตรงกับ

ความหมาย nervous ถือเป็นการสื่อสารท่ีผิดพลาด ฉากต่อมาท้ังสามเดินออกมาจากโรงงานด้วย

อาการดีใจท่ีสั่งท ากล่องส าเร็จ เดวดิก็ถามว่าค าว่า booyah แปลเป็นไทยว่าอะไร บรดิเจ็ตตอบเขา

ว่าน่าจะเป็นค าเดียวกับ “บูยาฮ์” ท้ังสามคนส่งข่าวไปให้แชดและไบรอันทราบว่าเขาได้ติดต่อโรงงาน

ท ากล่องส าเร็จแล้ว จากนั้นท้ังสามคนก็พักผ่อนท่ีสระว่ายน ้า ในฉากนี้ท้ังสามคนยืนในสระว่ายน ้า 

เดวดิก าลังดื่มน ้ามะพร้าวท่ีอยู่ในลูกมะพร้าว บรดิเจ็ตดื่มน ้าแตงโมในลูกแตงโม ส่วนแมรดีื่มน ้าเปล่า

และถูกร่ม บรดิเจ็ตพูดข้ึนว่า “สนุกจัง” แต่สีหน้าของเธอและเพื่อน ๆ เหมือนคนท่ีไม่มีความสุข หน้า

บูดเบ้ียว ราวกับว่าพวกเขาก าลังเสแสร้งว่ามีความสุข จากนั้นบรดิเจ็ตเสนอว่าไปเท่ียวในกรุงเทพฯ 

 ภาพตัดมาท่ีท้ังสามคนก าลังนั่งรถตุ๊ก ๆ ยามค ่าคืนในกรุงเทพฯ และแชร์ภาพถ่ายให้กับ

เพื่อนท่ีอเมรกิา ภาพต่าง ๆ ท่ีท้ังสามคนโพสต์ประกอบด้วย ภาพในร้านนวด ภาพร้ายขายเสื้อผ้ารมิ

ถนน ภาพเดินบนถนนในกรุงเทพฯ ภาพนั่งเรอืหางยาวในคลองบางกอกน้อย ภาพท่ีสามคนร้อง

เพลงในบาร์คาราโอเกะ โดยพวกเขาใส่เสื้อและกางเกงช้าง ใส่เสื้อลายดอกท่ีมีสีสันสดใส การไป

เท่ียวสถานท่ีต่าง ๆ พวกเขาจะไลฟ์สดและคุยกับไบรอันตลอดเวลา บ่งบอกให้รู้ว่าโทรศัพท์ Apple 

ท าให้เพื่อติดต่อกันได้ตลอดเวลาเหมือนพวกเขาร่วมท ากิจกรรมด้วยกัน ฉากต่อมาจะเป็นภาพเมือง

กรุงเทพฯ ยามเช้าแต่เต็มไปด้วยหมอกควันสีเทา เดวดิก าลังนอนหลับอยู่บนเตียงนอนรมิสระว่ายน ้า

ของโรงแรม ดูเหมือนว่าเขาจะไม่ได้นอนในห้องตลอดท้ังคืน ส่วนบรดิเจ็ตและแมรนีอนในห้องของ

พวกเขา บรดิเจ็ตตื่นข้ึนมาเม่ือได้ยินเสียงโทรศัพท์ ไบรอันแจ้งพวกเขาว่าแชดต้องการใส่รูปหน้าของ

เขาลงไปในกล่อง ท าให้พวกเขาคิดหนักและต้องรบีแจ้งโรงงาน ฉากต่อมาจะเป็นร้านอาหาร พวก

เขาก าลังปรกึษาว่าจะหาโรงงานท่ีท ากล่องท่ีใส่รูปหน้าคนได้หรอืไม่ เดวดิบอกว่ามีโรงงานท่ีจังหวัด
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ระยอง แต่ต้องเดินทางจากกรุงเทพฯ ไปประมาณ 200 ไมล์ ส่วนแมรบีอกว่าเธออยากจะกลับบ้าน 

เธอรู้สึกว่าการมาประเทศไทยครั้งนี้ไม่ใช่ช่วงเวลาพักผ่อนในวันหยุดส าหรับเธอ 

 เดวดิบอกว่าเขาสั่งท ากล่องไปเรยีบร้อยแล้ว เขารู้สึกเหนื่อยกับการติดต่อโรงงานและท าให้

เขานอนไม่หลับถึงสองคืน เขายังบอกว่าไม่มีกางเกงในท่ีใส่สบายตั้งแต่ท่ีกระเป๋าเสื้อผ้าของเขา

หายไปท่ีสนามบิน เดวดิแสดงความโกรธและไม่ต้องการจะแก้ไขการท ากล่องท่ีมีรูปหน้าคน ในขณะ

นั้น แฮปป้ีเดินเข้ามาหาเดวดิและบอกว่าเขาเจอกระเป๋าแล้ว แต่สีหน้าของทุกคนแสดงความทุกข์ 

แมรบีอกกับแฮปป้ีว่าพวกเขาจะต้องหาวธิีเดินทางไปจังหวัดระยองเพื่อหาโรงงานท่ีท ากล่องโดยมี

เวลาเพียง 4 ช่ัวโมงเท่านั้น แฮปป้ีบอกว่าเขาจะพาทุกคนไประยอง โดยเดินทางด้วยรถตุ๊กตุ๊ก ต่อ

ด้วยเรอืโดยสารในแม่น ้าเจ้าพระยา จากนั้นก็มาข้ึนรถโดยสารเก่าท่ีมีคนอยู่จ านวนมาก และตามด้วย

ฉากที่ท้ังสามคนว ิ่งอยู่ในสถานีรถไฟหัวล าโพงเพื่อเดินทางไปจังหวัดระยอง ระหว่างเดินทางพวกเขา

ติดต่อกับไบรอันเพื่อขอแบบภาพใบหน้าของแชดท่ีจะน ามาใส่ในกล่อง จะเห็นว่าการเดินทางท่ีอยู่ใน

โฆษณาไม่ตรงกับความจรงิในปัจจุบัน เพราะรถโดยสารท่ีไปจังหวัดระยองมิได้มีสภาพเหมือนใน

โฆษณา และการเดินทางท่ีเร็วกว่ารถไฟนั้นสามารถใช้รถตู้ประจ าทางท่ีสะดวกรวดเร็ว 

 ฉากในรถไฟ บรดิเจ๊ตถามหาเดวดิ แต่เดวดิยังไม่ได้ข้ึนรถไฟ เขาตกขบวนรถ ท าให้ต้อง

เปลี่ยนไปใช้รถมอเตอร์ไซค์พวงข้าง จนพวกเขามาถึงจังหวัดระยอง เม่ือมาถึงตึกท่ีท างาน 

เจ้าหน้าท่ีหญิงเดินมาทักทายพวกเขา บรดิเจ็ตพูดทักทายว่า “สวัสดีครับ” พร้อมยกมือไหว้  

เจ้าหน้าท่ีบอกว่าไบรอันโทรศัพท์มาหาเธอ เธอจึงรู้ว่าต้องการสั่งท ากล่อง 1 ล้านช้ินในเวลา 7 วัน 

เดวดิบอกว่าวันนี้เขาต้องการท าต้นแบบของกล่อง จากนั้นเจ้าหน้าท่ีจึงพาพวกเขาไปท่ีห้องท างาน

เพื่อท าแบบกล่อง โดยน าภาพถ่ายของแชดมาขยายให้ใหญ่ข้ึนส าหรับพิมพ์ลงในกล่อง แชดส่งวดิีโอ

คอลล์มาหาพวกเขาและย ้าว่าต้องการท ากล่องให้เสร็จก่อนท่ีเขาจะลาพักผ่อนวันหยุด เจ้าหน้าท่ี

โรงงานยืนยันว่าจะท าล่องให้เสร็จภายใน 6 วัน ฉากต่อมาจะเห็นโรงงานก าลังพิมพ์กล่องท่ีมีรูป

หน้าของแชดซึ่งเป็นกล่องบรรจุอาหารแมวย่ีห้อ Kitty Litter By Chad เม่ือท าต้นแบบกล่อง

เสร็จแล้ว พวกเขากล่องถ่ายรูปส่งไปให้แชดโดยทันที เม่ือแชดเห็นต้นแบบ เขาก็อนุมัติให้สั่งผลิต 

 หลังจากเสร็จภารกิจ เดวดิถามว่าประโยค “I Love You” แปลเป็นภาษาไทยว่าอะไร และ

สังเกตว่าเจ้าหน้าท่ีผู้หญิงก าลังส่งย้ิมให้เดวดิ เดวดิตีความการย้ิมนั้นว่าเธอก าลังสนใจเขาและชอบ

เขา ฉากต่อมาจะมีภาษาอังกฤษค าว่า work from everywhere พร้อมกับการเดินออกมาจาก

บรษัิทท ากล่องของเดวดิและเพื่อน บรดิเจ๊ตพูดกับไบรอันทางมือถือว่างานส าเร็จไปได้ด้วยดี และ

พวกเขาต้องรบีไปท่ีสนามบินภายใน 2 ช่ัวโมง ฉากตัดมาท่ีรถไฟ เดวดิและเพื่อนก าลังว ิ่งข้ึนรถไฟ

แต่ฉากหลังเป็นกรุงเทพ มิใช่จังหวัดระยอง ในฉากนี้จะเห็นภาพตึกเก่าเหมือนเป็นตึกร้าง มีต้น

กล้วยอยู่หน้าตึก และภาพยนตร์โฆษณาก็จบลง 
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 จะเห็นว่าเร ื่องราววุ่นวายท่ีเดวดิและเพื่อนประสบพบเจอในประเทศไทย เหมือนสิ่งสมมติ 

การเดินทางท่ีไม่สมเหตุสมผล การพักในโรงแรมท่ีขาดความสะดวกสบาย รวมท้ังสภาพแวดล้อมใน

กรุงเทพฯ ท่ีคล้ายกับช่วงทศวรรษ 2500 คนดูท่ีเป็นต่างชาติอาจเข้าใจผิดว่าสิ่งท่ีเห็นในโฆษณานี้

คือประเทศไทยปัจจุบัน หากผู้ผลิตโฆษณาแก้ไขปรับปรุงฉากและบรรยากาศท่ีบ่งบอกการเดินทาง

และการพักผ่อนท่ีสะดวกสบายในประเทศไทย ผู้ก ากับและทีมงานในโฆษณา รวมท้ังบรษัิท Apple 

ควรน าเสนอบรรยากาศของสนามบินสุวรรณภูมิ การเดินทางด้วยรถไฟฟ้า การพักในโรงแรมท่ี

สะอาดทันสมัย การรับประทานอาหารในร้านท่ีสวยงาม และวธิีการเดินทางข้ามจังหวัดท่ีรวดเร็ว

ด้วยรถตู ้แต่เม่ือบรษัิท Apple เลือกสื่อสารให้ประเทศไทยดูเป็นสังคมโลกท่ีสาม ท าให้ภาพจ าของ

การด้อยพัฒนาถูกผลิตซ ้าข้ึนมาใหม่ 

 เจตนาท่ีแท้จรงิคือ บรษัิท Apple พยายามโฆษณาอุปกรณ์สื่อสารหลายชนิดในภาพยนตร์

โฆษณาชุดนี้ ท้ัง Mac, iPhone, iPad, Mac Virtual Display , Apple Vision Pro , 

Translate, NameDrop, SharePlay, Object Capture, Markup และ AirDrop โดยตอกย ้า

ว่าอุปกรณ์สื่อสารดิจิทัลของ Apple สามารถช่วยให้การด าเนินธุรกิจด าเนินไปอย่างรวดเร็ว ราบร ื่น

และประสบความส าเร็จ โดยเฉพาะอย่างย่ิงแอพพลิเคช่ันของ Apple ท่ีช่วยแปลภาษา ท าให้นัก

ธุรกิจท่ีพูดภาษาอังกฤษสามารถสื่อสารและเข้าใจคนต่างวัฒนธรรมท่ีพูดภาษาอื่น Apple เน้นย ้า

ว่าการท าธุรกิจสมัยใหม่ในโลกท่ีมีความแตกต่างทางภาษา อุปกรณ์ของ Apple จะช่วยท าลาย

อุปสรรคทางภาษาไปได้อย่างง่ายดาย (RingRangRung, 2567) 

 

สายตาแบบเจ้าอาณานิคมในโฆษณา Apple 

โฆษณาของ Apple เร ื่อง The Underdogs: OOO (Out Of Office) ภายใต้ซีรยีส์ 

Apple at Work แม้ว่าจะด าเนินเร ื่องให้ดูตลกขบขัน แต่ผู้สร้างภาพยนตร์โฆษณาเร ื่องนี้มี

ความคิดและจินตนาการเกี่ยวกับประเทศไทยในสายตาแบบคนผิวขาวและเจ้าอาณานิคม (colonial 

gaze) (Yancy, 2008) การน าเสนอเหตุการณ์ สถานท่ี ผู้คน วัฒนธรรม และวถิีชีวติของคนไทย

ในโฆษณามิได้สะท้อนช่วงเวลาในปัจจุบันของไทย แต่กลับถูกสร้างฉากให้เป็นเหมือนทศวรรษ 

2500-2510 ในช่วงท่ีรัฐบาลอเมรกิันค่อนข้างมีบทบาทช้ีน าการพัฒนาในสังคมไทย ในช่วงเวลา

นั้นอเมรกิันมองไทยเป็นประเทศด้อยพัฒนา ล้าหลัง ไม่มีความเจรญิ ผู้คนยากจน บ้านเมือง

สกปรกไร้ระเบียบ รัฐบาลอเมรกิันต้องการเข้ามาตั้งฐานทัพเพื่อใช้ไทยเป็นพื้นท่ีกันชนต่อต้าน

ระบอบคอมมิวนิสต์ท่ีครองอ านาจในเวยีดนาม ลาว และกัมพูชา ซึ่งมีจีนเป็นผู้อยู่เบ้ืองหลัง ภาพจ า

เชิงประวัติศาสตร์นี้คือสิ่งท่ีผู้สร้างโฆษณา The Underdogs ผลิตซ ้าความล้าหลัง ตอกย ้าความ

เป็นประเทศด้อยพัฒนา เน้นย ้าความมีอ านาจและความย่ิงใหญ่แบบอเมรกัิน นักแสดงชาวอเมรกิัน

ในโฆษณาล้วนแสดงความคิดและความรู้สึกต่อผู้คนและสถานท่ีในประเทศไทยในเชิงเหยียดหยาม 
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แสดงอาการรังเกียจ และความร าคาญเม่ือต้องพบกับอุปสรรคต่าง ๆ ตั้งแต่สนามบิน รถแท็กซี่ รถ

บัส โรงแรม และการคมนาคม  

 การสร้างภาพของประเทศไทยในโฆษณานี้ คือกลไกของอ านาจผ่านสื่อของคนผิวขาวท่ีผลิต

ซ ้ามายาคติของการแบ่งแยกคู่ตรงข้ามระหว่างความทันสมัยกับความล้าหลัง ในโฆษณานี้ ชาว

อเมรกิันจะเป็นภาพแทนของผู้เจรญิท่ีสามารถใช้เทคโนโลยีสื่อสารข้ามพรมแดนได้อย่างสะดวก

รวดเร็ว ใช้อุปกรณ์ Apple เพื่อติดต่อสื่อสารทางธุรรกิจจนประสบความส าเร็จ ได้ผลงานท่ีตรง

ตามความต้องการของลูกค้า Apple เป็นเคร ื่องมือสื่อสารท่ีส่งเสรมิระบบทุนนิยมแบบอเมรกิัน 

โฆษณานี้เปรยีบเป็นกระจกสะท้อนโครงสร้างความคิดแบบอาณานิคมท่ีท าให้สังคมและวัฒนธรรม

เป็นความล้าสมัย สกปรก เหมือนสังคมท่ีไร้ระเบียบ ไร้เหตุผล คนไทยถูกท าให้กลายเป็นตัวตลก 

แปลกประหลาด น่าหวาดระแวง ไม่น่าไว้ใจ และน่าขยะแขยง (เช่นภาพของคนขับแท็กซี่) 

โครงส ร้างความคิดแบบอาณานิคมนี้ ท าลายความเ ป็นมนุษย์ ให้ กับคนท้อง ถ่ิน (the 

dehumanization of colonized others) (Yancy, 2008)  

 Frantz Fanon (2001) เคยตั้งข้อสังเกตว่าชาวตะวันตกได้สร้างมายาคติเกี่ยวกับโลกท่ี

สามผ่านภาษาพูดและภาษาเขียน ท าให้เกิดการสร้างอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมให้กับคนผิวขาวและ

คนพื้นเมือง คนผิวขาวจะอยู่ในฐานะเจ้านายและผู้ปกครอง ในขณะท่ีคนพื้นเมืองอยู่ในฐานะทาส

และคนรับใช้ หากน าข้อสังเกตนี้มาวเิคราะห์โฆษณา The Underdogs จะพบว่าวธิีการเล่าเร ื่องได้

ผลิตซ ้าวาทกรรมของชาวตะวันตกท่ีมองประเทศไทยเป็นคนรับใช้ เห็นได้จากการมาใช้โรงงานเพื่อ

ผลิตกล่องให้นักธุรกิจชาวอเมรกิัน โรงแรมในกรุงเทพฯถูกท าให้เป็นท่ีพักอาศัยราคาถูก ด้อย

มาตรฐาน มียุง มีกลิ่น เฟอร์นิเจอร์สกปรก ไม่สะอาด ไม่ถูกสุขลักษณะ รถแท็กซี่และรถโดยสาร

ประจ าทางท่ีดูรกรุงรังและเก่าซอมซ่อ สิ่งเหล่านี้บ่งบอกว่าชาวอเมรกิันมีฐานะท่ีเหนือกว่า คนไทยมี

ฐานะท่ีต ่ากว่า 

 Homi Bhabha (1993) อธิบายว่าภายใต้ระบอบอาณานิคมของคนผิวขาว ฐานะท่ีต ่าของ

คนท้องถ่ินเป็นผลมาจากการเมืองของการสร้างตัวตน (political agency of the colonised 

subject) กล่าวคือ คนผิวขาวจะมีอ านาจช้ีน าและสร้างวาทกรรมตอกย ้าความด้อยกว่าของคน

ท้องถ่ิน วาทกรรมนี้อาจพบเห็นได้ในสื่อ นวนิยาย เร ื่องแต่ง วรรณกรรม ภาพยนตร์ และละครท่ี

สร้างโดยชาวตะวันตก ท าให้เกิดข้อสงสัยและค าถามว่าสื่อท่ีช้ีน าสังคมเหล่านี้ก าลังส่งต่ออ านาจของ

เจ้าอาณานิคมหรอืไม่ เร ื่องราวของคนท้องถ่ินท่ีปรากฎอยู่ในสื่อตะวันตกถูกสร้างให้เป็นภาพแทน

ของความด้อยและล้าหลังหรอืไม่ ในท านองเดียวกัน บรษัิท Apple ในฐานะองค์กรท่ีมีอิทธิพล

ระดับโลกก าลังสร้างกลไกลัทธิอาณานิคมแบบแอบแฝงท่ีด าเนินไปบนการขายผลิตภัณฑ์และ

อุปกรณ์สื่อสารดิจิทัล เร ื่องราวท่ี Apple ถ่ายทอดผ่านโฆษณาจึงมีกลิ่นอายของความเป็นเจ้า
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อาณานิคมท่ีผู้ชมบางกลุ่มมิได้คิดถึงการผลิตซ ้ามายาคติ แต่คนบางกลุ่มฉุกคิดว่ามันคือความน่า

รังเกียจของการท าธุรกิจท่ีไม่มีความรับผิดชอบต่อวัฒนธรรมอื่นท่ีมิใช่ของคนผิวขาว 

 Kwet (2019) วจิารณ์ว่าสหรัฐอเมรกิาก าลังสร้างลัทธิอาณานิคมใหม่ในดินแดนโลกท่ีสาม 

โดยอาศัยการพัฒนาเทคโนโลยีดิทัลเป็นเคร ื่องมือควบคุม ครอบง า และช้ีน าประชาชนในประเทศ

ด้อยพัฒนาและก าลังพัฒนา เทคโนโลยีดิจิทัลท างานได้อย่างมีประสิทธิภาพผ่านโครงข่ายระบบ

นิเวศการสื่อสารข้ามพรมแดน (digital ecosystem) ประกอบด้วย software hardware และ

การเช่ือมเครอืข่าย (network connectivity) บรษัิท Apple ในฐานะเป็นตัวแทนอ านาจของ

สหรัฐอเมรกิาจึงเป็นผู้แผ่ขยายลัทธิอาณานิคม โดยการผูกขาดอ านาจข้ามชาติผ่านการเช่าและ

ตรวจสอบสัญญาณข้อมูลออนไลน์ ควบคุมประสบการณ์ของมนุษย์ท่ีใช้คอมพิวเตอร์ให้อยู่บน

แพลตฟอร์มเดียวกัน มีกลไกเฝ้าระวังและเข้าถึงข้อมูลส่วนตัวของบุคคล สหรัฐอเมรกิาและบรษัิท 

Apple จึงเป็นผู้บ่งการทางเทคโนโลยี (tech hegemony) ภายใต้ระบบทุนนิยมแบบสอดแนม 

(surveillance capitalism) และลัทธิอาณานิคมแบบดิจิทัล (digital colonialism)  

............................................................................................................................. ........................................................................... 

ผู้เขียน 

ดร.นฤพนธ์ ด้วงวเิศษ                                                                                                                       

ฝ่ายวจิัยและส่งเสรมิวชิาการ ศูนย์มานุษยวทิยาสิรนิธร (องค์การมหาชน) 

 

เอกสารอ้างอิง 

Bhabha, H. (1993). Nation and Narration. London & NY: Routledge. 

Fanon, F. (2001). The Wretched of the Earth. Harmondsworth: Penguin. 

Kwet, M. (2019). Digital Colonialism: US Empire and the New Imperialism in the Global South.  

For final version, see: Race & Class, 60(4), April 2019. 

RingRangRung. (2567). Apple at Work ปล่อยซีรส์ีโฆษณา “The Underdogs” ตอนใหม่ ที่ถ่ายท าใน 

ประเทศไทย. สืบค้นจาก https://www.mxphone.com/apple-at-works-popular-video-series-

the-underdogs-is-back-with-a-new-episode/ 

Yancy, G. (2008). Colonial gazing: the production of the body as 'other'. The Western  

Journal of Black Studies, 32(1), spring 2008. 

https://www.mxphone.com/apple-at-works-popular-video-series-the-
https://www.mxphone.com/apple-at-works-popular-video-series-the-

