
 

เพียงภาพลวงหลอกตา: ทัศนวัฒนธรรมกับการปรับแต่งภาพ 

 
 บรษัิทซอฟต์แวร์คอมพิวเตอร์ Adobe Inc. ประกาศเพิ่มฟังก์ชัน Generative Fills1 ใน 

Adobe Photoshop โดยสามารถลดเนื้อหาที่ไม่ต้องการ แต่งเติมองค์ประกอบ หรอืขยายภาพ

บางส่วนเพียงป้อนข้อความค าสั่งลงในหน้าต่างของฟังก์ชันนี้2 (Di Leva, 2023) ข่าวนี้ก่อให้เกิด

ข้อถกเถียงในแวดวงออกแบบสื่อดิจิทัลใน 2 ประเด็นหลัก คือ บทบาทของ AI กับการตัดต่อ

รูปภาพ (Photograph manipulation) และ AI กับอนาคตของอาชีพนักออกแบบดิจิทัล 

(Taylor, 2023) แต่หากมองผ่านกรอบทัศนวัฒนธรรม (visual culture) อาจครอบคลุมไปถึง

ประเด็นสภาวะการมองเห็น (visuality) (Rose & Tolia-Kelly 2012, 1-11) ท่ีสัมพันธ์กับวัตถุ

สภาวะของภาพท่ีผ่านการปรับแต่ง (materiality of edited digital photo) 

 

 
ภาพที ่1 ผลลัพธ์ของการใช้ Generative Fills 

ที่มา: https://siliconangle.com/2023/05/23/adobe-introduces-generative-fill-photoshop-

firefly-ai-tool/ 

 

 หากพิจารณาภาพถ่ายอย่างครบวงจร “การปรับแต่งภาพ” (photo editing) เกิดข้ึนใน

ระยะหลังการผลิต (post-production) นับเป็นกระบวนการส าคัญในการประกอบสร้างภาพ

แทนเสมือนจรงิไม่ต่างจากกระบวนการในระยะการผลิต แวดวงวชิาการแองโกลโฟนมีค าศัพท์ท่ี

เกี่ยวข้องหลายค า อาทิ photography manipulation, photography tampering, digital 

forgery, pictorial falsifications of reality, photomontage, photoshopping เป็น

ต้น แต่ผมจะเลือกใช้ค าว่า photo editing เพื่อสื่อความหมายเชิงกระบวนการ ในทางเทคนิค

                                                      
1 Generative Fills เป็นส่วนหน่ึงของโมเดล Adobe Firefly Generative AI ของ Adobe 
2 หากมองภาพถ่ายดิจิทัลที่ผ่านการตัดต่อในเชิงวัตถุสภาวะจะพบความต่างของการปรับแต่งภาพในฐานะ

การแสดง (performance) กล่าวคือ ในอดีตนักออกแบบจะใช้เคร ื่องมือต่าง ๆ ภายในโปรแกรมปรับแต่งภาพผ่าน

จัดการด้วยตนเอง ขณะที่รูปภาพที่ผ่านการ Generative Fills เกิดจากการที่นักออกแบบป้อนข้อมูลค าส่ัง (text 

inputs) ลงในหน้าต่างของฟังก์ชัน ระบบจะประมวลข้อความค าส่ังเหล่านั้นให้กลายเป็นผลลัพธ์ และภาพถ่าย

ส่วนขยายก็ประมวลมาจากคลังข้อมูลภาพขนาดใหญ่ นั่นคือ Adobe Stock Images 
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การปรับแต่งภาพท าได้ผ่านหลายเทคนิคและเคร ื่องมือ เช่น airbrushing, bleaching, 

painting, retouching, filtering เป็นต้น (Harrison & Hefner 2014, 134) 

 การปรับแต่งภาพถ่ายได้รับความนิยมนับตั้งแต่ศตวรรษท่ี 19 โดยเฉพาะในพื้นท่ีทาง

การเมืองและสื่อสารมวลชนเพื่อการโน้มน้าวผู้ชม สร้างเร ื่องเล่า และการแสดงออกประเด็นทาง

การเมือง อาจกล่าวได้ว่าการปรับแต่งภาพถ่ายระยะแรกโดยส่วนใหญ่ถูกใช้เพื่อเป็นเคร ื่องมือทาง

การเมือง เช่น ภาพตัดต่อประธานาธิบดีสหรัฐอเมรกิา Abraham Lincon และนักการเมืองฝ่าย

ใต้ยุคสงครามกลางเมืองช่ือ John Calhoun (ภาพท่ี 2) หรอืเพื่อการสร้างโฆษณาชวนเช่ือ 

(propaganda) เช่น ภาพถ่ายของประธานาธิบดีรัสเซีย Joseph Stalin เพื่อส่งเสรมิบุคลิกผู้น า

และการสร้างลัทธิบูชาตัวบุคคล (cult of personality) (ภาพท่ี 3) และในบางครั้งก็ถูกใช้เพื่อ

สร้างเร ื่องเล่าทางการเมือง เช่น ภาพเหตุการณ์มหาสงครามในเบลเย่ียมของ Frank Hurley 

เป็นต้น (ภาพท่ี 4) (King 1997; Rotman 2008, 96-97; Sharma & Sharma 2017) 

 

 
ภาพที ่2 ภาพตัดต่อระหว่าง Abraham Lincon และ John Calhoun 

ที่มา: Michael Walter (2017) 

 

 
ภาพที ่3 ภาพถ่ายของประธานาธิบดีรัสเซีย Joseph Stalin 

ที่มา: Rare Historical Photos (2021) 
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ภาพที ่4 An episode after the Battle of Zonnebeke 

ที่มา: Frank Hurley/State Library of New South Wales 

 

 การปรับแต่งภาพปรากฏท่ัวไปในสิ่งพิมพ์ประเภทต่าง ๆ เร ื่อยมาจนถึงยุคดิจิทัลท่ี

พัฒนาการของเทคโนโลยีการถ่ายภาพเติบโตอย่างรวดเร็วรวมถึงฮาร์ดแวร์และซอฟต์แวร์เกี่ยวกับ

การปรับแต่งภาพ เช่น Quantel Paintbox, โปรแกรม Adobe Photoshop, GIMP เป็นต้น 

ซึ่งได้รับความนิยมในธุรกิจสื่อสิ่งพิมพ์(โดยเฉพาะนิตยสาร)3และโฆษณาเพื่อน าเสนอและส่งเสรมิ

การขายสินค้าและบรกิารในอุตสาหกรรมแฟชัน สุขภาพ ความบันเทิง และความสวยความงาม 

การปรับแต่งภาพกลายเป็นเคร ื่องมือเสรมิรูปลักษณ์ (appearance-enhancing devices) 

ขณะเดียวกันก็เป็นเคร ื่องมือสร้างภาพอุดมคติ (idealness) ท่ีสัมพันธ์กับสินค้าและบรกิาร 

โดยเฉพาะภาพอุดมคติของเรอืนร่างและความงาม 

นอกจากความเปลี่ยนแปลงของอุปกรณ์ถ่ายภาพและภาพถ่ายแล้วนั้น4 ภาวะดิจิทัลได้

เปลี่ยนการปรับแต่งภาพไปสู่โลกเสมือน กล่าวคือ จากปฏิสัมพันธ์ทางกายภาพระหว่างมนุษย์กับ

ภาพถ่ายไปสู่ปฏิสัมพันธ์บนพื้นท่ีดิจิทัลโดยมีตัวกลางคือฮาร์ดแวร์และซอฟต์แวร์ ภาพท่ีปรับแต่ง

จะถูกบันทึกในพื้นท่ีจัดเก็บข้อมูลของเคร ื่องคอมพิวเตอร์นั้น (Mäenpää & Seppänen 2010) 

ในเชิงเทคนิค สภาวะดิจิทัลได้ปรับเปลี่ยนวัฒนธรรมการถ่ายภาพอย่างครบวงจรตั้งแต่ระยะก่อน

ไปจนถึงหลังการผลิต (digitalization of post-production) หรอืหากมองเจาะไปในบรบิท

                                                      
3 กรณีที่ถูกอ้างถึงบ่อย คือ ปกนิตยสาร National Geographic ฉบับพีระมิดในประเทศอียิปต์ของ 

Gordon Gahan หรอืภาพปกนิตยสาร TV Guide ฉบับ Oprah Winfrey ที่มีการน าส่วนหัวของเธอไปตัดต่อกับ

เรอืนร่างของนักแสดง Ann-Margret เป็นต้น 
4 แม้นักประวัติศาสตร์พยายามเสนอความเปล่ียนแปลงเชิงวัตถุสภาวะของภาพถ่ายจากฟิล์มกระจกไปสู่

ฟิล์มเนกาทีฟและไฟล์ดิจิทัล แต่ผมเห็นว่าจุดเปล่ียนเชิงวัตถุภาวะที่ส าคัญเกิดข้ึนในช่วงรอยต่อระหว่างฟิล์มเนกา

ทีฟสู่ไฟล์ดิจิทัล ภาพถ่ายได้กลายสภาพจากวัตถุทางกายภาพไปสู่ไฟล์ดิจิทัลซึ่งไม่อาจมองไม่เห็นด้วยตาเปล่า 

(invisibility) จับต้องไม่ได้ (intangibility) และปรากฏอยู่ในในลักษณะไม่ปรากฏ(ในเชิงกายภาพ) 

(presence of absence) (Fowles 2010) และต้องกระท าผ่านส่ือกลาง (device) เท่านั้น 
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อุตสาหกรรมด้านร่างกายและความงาม ความก้าวหน้าของเทคโนโลยีได้ปรับเปลี่ยนปฏิบัติการ

เสรมิรูปลักษณ์ให้กลายเป็นปฏิบัติการแบบดิจิทัล (digital practices) การทาหน้า ทาปาก ลบ

เหงื่อ แต่งผม หรอืใช้คอร์เซ็ตเพื่อก าหนดรูปร่างถูกลดทอนความซับซ้อนให้เหลือเพียงการท างาน

ผ่านเคร ื่องมือไม่ก่ีช้ิน มากไปกว่านั้นซอฟต์แวร์ยังสามารถลบร ิ้วรอย ฝ้า กระ รอยสิว หรอืวัตถุอัน

ไม่พึงปรารถนาต่าง ๆ ท่ีในโลกของความเป็นจรงิจ าเป็นต้องใช้ “เวลา” กว่าวัตถุเหล่านี้จะหายไป

ได้ Kristen Harrison & Veronica Hefner (2014) มองการปรับแต่งภาพเป็นเคร ื่องมือ

ประกอบสร้างอุดมคติ (idealness manufacturer) ซึ่งสร้างผลลัพธ์ท่ีไม่สามารถกระท าได้ด้วย

วธิีธรรมชาติ เช่นเดียวกับ Jenni Mäenpää & Janne Seppänen (2010) ท่ีมองการ

ปรับแต่งภาพเปรยีบเสมือน “พิธีกรรมเชิงกลยุทธ์” (strategic ritual)  

 

 
ภาพที ่5 ตัวอย่างแอปพลิเคชัน Meitu 

ที่มา: https://news.yahoo.com/chinese-beauty-app-meitu-bought-052134031.html 

 

ควรกล่าวว่าการปรับแต่งภาพถ่ายในฐานะปฏิสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับภาพถ่ายก็

แตกต่างกันไปตามประเภทของฮาร์ดแวร์ ซอฟต์แวร์ หรอืแม้กระท่ังทักษะการใช้งานฮาร์ดแวร์และ

ซอฟต์แวร์ของมนุษย์คนนั้นด้วย ในวทิยานิพนธ์ของ Aaron D. Knochel (2011) ท่ีศึกษา

โปรแกรม Adobe Photoshop แสดงให้เห็นว่าการปรับแต่งภาพด้วยโปรแกรมคือการแสดง

ร่วมกัน (collaborative performance) ระหว่างผู้ใช้งาน ซอฟต์แวร์ (Photoshop) ระบบ

ประมวลผลของคอมพิวเตอร์ และฮาร์ดแวร์ 5 ข้อสังเกตนี้สามารถน ามาใช้ศึกษาพลวัตร

ความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับเทคโนโลยี หมายความว่า แอปพลิเคชันส าหรับการปรับแต่งภาพ

                                                      
5 งานวจิัยช้ินน้ีใช้กรอบทฤษฎีเครอืข่ายผู้กระท าการ (Actor-network theory: ANT) ในการศึกษา 

เขาพิจารณา Adobe Photoshop เป็นภววทิยาสังคมรูปแบบหน่ึง (Photoshop as social ontologies) ที่

มีปฏิสัมพันธ์ของตัวแสดงที่หลากหลายและเชื่อมโยงต่อกัน รวมถึงการศึกษาโปรแกรมผ่านแนวคิด human-

technological hybrids ที่ผู้ศึกษาเนน้ย ้าตลอดงานวจิัย 
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บนสมาร์ทโฟน ตัวอย่างเช่น Meitu, FaceApp, Snapseed เป็นต้น ก็อาจสะท้อนรูปแบบ

ความสัมพันธ์และปฏิสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์ ภาพถ่าย ซอฟต์แวร์ และอุปกรณ์ท่ีแตกต่างกับการใช้

งานโปรแกรมบนคอมพิวเตอร์ หรอืฟังก์ชัน Generative fills ท่ีอ้างถึงในช่วงต้นนั้น ก็ได้

เปลี่ยนแปลงวัฒนธรรมการปรับแต่งภาพจากเดิมท่ีมนุษย์ด าเนินการผ่านอุปกรณ์ภายใน

โปรแกรมหรอืแอปพลิเคชันปรับแต่งภาพ ไปสู่การใช้ระบบ text inputs เพื่อให้ระบบ

คอมพิวเตอร์ประมวลผลและปรับแต่งภาพตามค าสั่งข้อความนั้น เป็นต้น 

 

 
ภาพที ่5 ตัวอย่างการใช้งานฟงัก์ชัน Generative Fills ใน Adobe Photoshop 

ที่มา: https://digitalcameraworld.com/news/adobe-integrates-fireflys-generative-ai-with-

photoshop 

 

Hany Farid (2009), Jeffrey T. Hancock & Catalina L. Toma (2009) และ 

Hany Farida & Mary J. Bravo (2010) ตั้งข้อสังเกตในแนวทางใกล้เคียงกันว่า แม้เทคโนโลยี

การแต่งภาพจะถูกท าให้เป็นดิจิทัลในช่วงทศวรรษ 1980 เป็นต้นมา แต่ก็ยังจ ากัดเฉพาะคนท่ีมี

ทักษะและความเช่ียวชาญเฉพาะ แอปพลิเคชันปรับแต่งภาพบนสมาร์ทโฟนคือจุดเปลี่ยนส าคัญท่ี

ท าให้วัฒนธรรมภาพถ่ายเปลี่ยนแปลงไปโดยสิ้นเชิง เพราะท าให้การปรับแต่งภาพเป็นเร ื่อง

ธรรมดา (commonplace) ไม่มีความยุ่งยากซับซ้อน สามารถเข้าถึงผู้คนได้มากย่ิงข้ึน และเป็น

สิ่งท่ีปัจเจกแต่ละคนสามารถกระท าได้ (self-editing) ส าคัญท่ีสุดคือการร่นระยะ “เวลา” ของ

การปรับแต่งภาพให้สั้นกว่าท้ังในทางกายภาพและท่ีโปรแกรมคอมพิวเตอร์เคยท าได้ อย่างไรก็ตาม 

ก็ควรพิจารณาแอปพลิเคชันปรับแต่งภาพว่าเป็นสินค้าและบรกิารประเภทหนึ่งท่ีมีการซื้อขาย 

ไม่ได้หมายความว่าทุกคนจะสามารถเข้าถึงเคร ื่องมือปรับแต่งภาพเหล่านั้นได้โดยอิสระ ผู้ใช้อาจ

ต้องเสียค่าใช้จ่ายกับ license key ของซอฟต์แวร์นั้น หรอืค่าบรกิารรายเดือนของโปรแกรมหรอื

แอปพลิเคชันเหล่านั้น เพื่อสามารถเข้าถึงเคร ื่องมือเฉพาะได้ 

นอกจากประเด็นด้านวัตถุสภาวะแล้ว นักวชิาการด้านวารสารศาสตร์หรอืวัฒนธรรมศึกษา

พยายามถกเถียงเกี่ยวกับมิติทางสังคมวัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้องกับภาพเหล่านั้น โดยเฉพาะใน

ประเด็นด้านวัตถุภาวะวสิัย (objectivity) ความถูกต้องน่าเช่ือถือ (authenticity) และความ

เป็นจรงิ (truthfulness) (Mäenpää & Seppänen, op.cit., 4) ในประเด็นสุดท้ายนั้น 
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Edwin Martin (1991) ตั้งข้อสังเกตว่าการปรับแต่งภาพท าให้เราหลงเข้าใจว่าเป็นการเปลี่ยน

ผ่านจากระยะธรรมชาติตามความจรงิ (natural/truthful state) ท่ีวัตถุภายในภาพอยู่ในสถานะ

ไม่ปลอม (unfalsified) ไปสู่ระยะใหม่ท่ีไม่เป็นธรรมชาติหรอืไม่จรงิ (unnatural/untruthful 

state) แต่แท้จรงิการปรับแต่งภาพคือการปรับเปลี่ยนเชิงมาตรฐานจากสิ่งท่ียอมรับได้ 

(accepted standard) ไปสู่สภาวะใหม่ท่ีต่างไปจากมาตรฐานเดิม การปรับแต่งภาพจึง

เปรยีบเสมือนสนามประลองปฏิบัติการปรับเปลี่ยนมาตรฐาน (arena of standard 

processing practice) ซึ่งก าหนดโดยวัตถุสภาวะ(ของท้ังกล้องถ่ายภาพ, ภาพถ่าย, ฮาร์ดแวร์

และซอฟต์แวร์ส าหรับประมวลผล) รวมถึงบรบิทของปฏิบัติการนั้น การปรับแต่งภาพจึงไม่ได้เป็น

การปรับเปลี่ยนความจรงิ แต่เป็นการจัดการกับภาพแทนความจรงิ (representation of 

truth) ซึ่งท าให้เกิดเร ื่องเล่าหรอืการน าเสนอท่ีเปลี่ยนวถีิการรับรู้ “ความจรงิ” 

อย่างไรกต็าม การปรับแต่งภาพก็เป็นประเด็นทางวชิาการท่ียังมีช่องว่างทางการศึกษาอีก

จ านวนมาก ท่ีผ่านมามีงานวชิาการด้านวารศาสตร์ศาสตร์และสื่อศึกษามุ่งศึกษาความสัมพันธ์

ระหว่างการปรับแต่งภาพกับจรยิธรรมสื่อ (e.g., Martin 1991; Coleman 2007; Mäenpää 

& Seppänen 2010; Mäenpää 2014; Solaroli 2015) โดยมุ่งเป้าไปท่ีจรยิธรรมการ

น าเสนอข่าวสาร6 ขณะเดียวกันในวงวชิาการด้านวัฒนธรรมศึกษาท่ีสนใจวัฒนธรรมการบรโิภค

หรอืวัฒนธรรมดิจิทัลก็นิยมศึกษาทัศนคติและพฤติกรรมของผู้ใช้งานท่ีสัมพันธ์กับการปรับแต่งรูป 

(e.g., Harrison & Hefner 2014; McLean et al. 2015; Lee & Lee 2021; McGovern 

et al. 2022) เช่น การซึมซับความคิด (internalize) ความพึงพอใจ ([self-]satisfaction) 

(โดยเฉพาะด้านเรอืนร่างและใบหน้า) และการรับรู้ ([self-]consciousness) การศึกษา

ปฏิบัติการปรับแต่งภาพในโลกดิจิทัล หรอืงานศึกษาเชิงวัตถุสภาวะและความสัมพันธ์ภายใต้การ

ปรับแต่งภาพมีอยู่อย่างจ ากัด7 การศึกษาเชิงปรัชญาและจรยิศาสตร์ก็เป็นหนึ่งในแนวทางท่ีจะท า

ให้เห็นการปรับแต่งภาพได้ครอบคลุมรอบด้านมากข้ึน 

........................................................................................................................................................................................................
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นิฌามิล หะยีซะ 

นักวจิัย ศูนย์มานุษยวทิยาสิรนิธร (องค์การมหาชน) 

 

 

 

                                                      
6 อย่างไรก็ตาม ผมเห็นว่าเร ื่องนี้ค่อนข้างเป็นหัวข้อใหญ่ที่ต้องถกเถียงร่วมกันในหลากหลายแนวคิดทฤษฎี

ไม่ว่าจะเป็นแนวคิดการส่ือสาร (communication) สังคมหลังความจรงิ (post-truth society) สภาวะการ

มองเห็น (visuality) การอ่านภาพ (visual literacy) หรอืการรู้เท่าทันส่ือ (media literacy) เป็นต้น จึงไม่ได้

น าเสนอข้อถกเถียงส าคัญในบทความช้ินน้ี 
7 จากการค้นคว้าของผมมีเพียงงานวจิัยของ Knochel 2011 เท่านั้น 
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