
 

เทศกาล (ประดิษฐ์) คริสต์มาส 

 

ถุงเท้าสีแดง ต้นสนสีเขียว กวางเรนเดียร์ และซานตาคลอส หากสัญลักษณ์เหล่านี้ปรากฏ

ข้ึนตามท้องถนน ศูนย์การค้า พื้นท่ีสาธารณะ ตลอดจนอาคารบ้านเรอืนต่าง ๆ นั่นแสดงให้เห็นว่า

การเฉลิมฉลองเทศกาลครสิต์มาสได้เร ิ่มข้ึนแล้ว เทศกาลครสิต์มาสไม่ใช่เทศกาลธรรมดา หากแต่

เป็นเทศกาลท่ีผู้คนท่ัวโลกมีโอกาสเฉลิมฉลองไปพร้อมกันจนถึงวันข้ึนปีใหม่ จากวันส าคัญทาง

ศาสนาจนถึงการเฉลิมฉลองอย่างเป็นสากลไปท่ัวโลก ค าถามใหญ่ ๆ ต่อความไม่ธรรมดาของ

เทศกาลครสิต์มาสในบทความนี้คือ ท าไมเทศกาลครสิต์มาสจึงได้รับการเฉลิมฉลองในหลายประเทศ

ท่ัวโลก ในแต่ละประเทศท่ีมีการเฉลิมฉลองเทศกาลนี้ ครสิต์มาสถูกให้ความหมายต่อการเฉลิมฉลอง

ในลักษณะเฉพาะอย่างไรบ้าง และในท้ายท่ีสุด ครสิต์มาสในฐานะท่ีเป็นเทศกาลท่ีมนุษย์สร้างข้ึน 

สะท้อนภาพของมนุษย์เองในแง่มุมใดได้บ้าง 

 

นิยามเทศกาล 

เทศกาล (festivals) เป็นภาพสะท้อนอย่างกว้างของวัฒนธรรมมนุษย์ ซึ่งรวบรวมผู้คน

เข้าเป็นกลุ่มทางสังคม (social groups) ในหลายระดับ เทศกาลก่อตัวและพัฒนาข้ึนในบรบิททาง

สังคมและเศรษฐกิจ โดยเฉพาะอย่างย่ิงในระดับโลกเม่ือไม่กี่ศตวรรษท่ีผ่านมา ในช่วงหลัง

สงครามโลกครั้งที่สอง มีการเฉลิมฉลองเทศกาลเกิดข้ึนมากมาย การเกิดข้ึนของเทศกาลในปัจจุบัน

ถูกอธิบายว่ามีความสัมพันธ์กับรูปแบบการใช้เวลาว่าง เทศกาลจึงเป็นปัจจัยท่ีมีพลวัตในแง่ของการ

ท่องเท่ียวและการพักผ่อนหย่อนใจ (Derrett 2000; Arcrodia & Whitford 2006) 

มิติทางสังคมของเทศกาลถูกนิยามไว้หลากหลาย เอมิล เดอร์ไคม์ (Emile Durkheim) 

(2001) มองเทศกาลในฐานะท่ีเป็นกิจกรรมคึกคักท่ียึดโยงความเป็นปึกแผ่น (solidarity) ของ

ผู้คน ตลอดจนสะท้อนภาพความสัมพันธ์ระหว่างสังคมและสมาชิกซึ่งถูกรักษา ผลิตสร้าง และผลิต

ซ ้า สอดคล้องกับเจมส์ เฟรเซอร์ (James Frazer) (2009) ท่ีมองว่าเทศกาลเป็นกิจกรรมซึ่งผลิต

ซ ้าระบบความเช่ือและต านานปรัมปรา ในขณะท่ีโดนัลด์ เก็ตซ์ (Donald Getz) (2005) อธิบาย

ไว้เพียงสั้น ๆ ว่า เทศกาลเป็นธีมเฉลิมฉลองสาธารณะในเร ื่องใดเร ื่องหนึ่ง โรเจอร์ เคลลอยส์ 

(Roger Caillois) (2001) มองว่าเทศกาลเป็นการเฉลิมฉลองท่ีเปิดให้ผู้คนหลบหนีออกจาก

กิจวัตรประจ าวัน อัลเบิร์ต เพียตต์ (Albert Piette) (1992) ขยายความว่าการจัดงานเทศกาลมี

ส่วนท าลายข้อตกลงทางสังคม (social convention) ในช่วงเวลาหนึ่ง เพื่อสร้างมันข้ึนมาใหม่

เม่ือเทศกาลสิ้นสุดลง เทศกาลจึงเป็นเร ื่องของพิธีกรรม กฏระเบียบ การเล่น และความไม่แน่นอน

ในชัว่ขณะหนึ่ง  
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  อย่างไรก็ดี วัลเดมาร์ คัดนี่ (Waldemar Cudny) (2014) อธิบายว่าเทศกาลเป็น

ปรากฏการณ์ทางสังคมและพื้นท่ีซึ่งถูกจัดการให้เกิดข้ึนในช่วงเวลาท่ีก าหนด เทศกาลหนึ่ง ๆ มี

พัฒนาการข้ึนมาในแต่ละยุคสมัยนับตั้งแต่ยุคโบราณจนถึงสมัยใหม่ เขาช้ีให้เห็นว่าปัจจัยส าคัญท่ีท า

ให้เทศกาลท่ีมีความเฉพาะในบรบิททางสังคมวัฒนธรรมหนึ่ง ๆ ขยายตัวเป็นวงกว้าง คือ

พัฒนาการทางสังคม ระบบเศรษฐกิจ อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว รวมไปถึงความก้าวหน้าทาง

เทคโนโลยีในโลกสมัยใหม่ 

 

ก าเนิดครสิต์มาส 

ครสิต์มาส (Christmas) เป็นช่ือเทศกาลท่ีอ้างถึงการเฉลิมฉลองวันประสูติของพระเยซู

ครสิต์ (Jesus Christ) โดยเทศกาลดังกล่าวเร ิ่มมีการเฉลิมฉลองเม่ือราวศตวรรษท่ี 4 เซ็กตัส    

จูเลียส อาฟรกิานัส (Sextus Julius Africanus) นักเดินทางและนักประวัติศาสตร์ผู้นับถือ

ศาสนาครสิต์ เป็นผู้ค านวณว่าพระเยซูได้ประสูติในวันท่ี 25 ธันวาคม โดยนับเวลา 9 เดือนหลังจาก

มารดาของพระองค์ทรงตั้งครรภ์ ท่ีมาท่ีไปของเทศกาลครสิต์มาสตามค าอธิบายนี้จึงยึดโยงกับ

ระบบความเช่ือและชุมชนทางศาสนา อย่างไรก็ดี มีข้อสังเกตว่าท่ีมาท่ีไปของเทศกาลครสิต์มาสอาจ

มาจากเทศกาลนอกรตี (pagan) (Forbes 2007) แดเนียล มิลเลอร์ (Danial Miller) (2017) 

ขยายความว่าต้นก าเนิดของเทศกาลครสิต์มาส เป็นการผสมผสานระหว่างสามเทศกาลในยุคโรมัน 

คื อ เทศกาลแห่ งคา เลนด์  ( the festival of the Kalends) 1 เทศกาลฉลองพระ เสาร์  

(Suturnalia)2 และเทศกาลฉลองพระอาทิตย์ (Dies Natalis Solis Invicti)3 ซึ่งจักพรรดิ

คอนสแตนติน (Constantine)4 ผู้สนับสนุนครสิตศาสนาในจักรวรรดิโรมัน ได้ควบรวมเข้ามาเป็น

เทศกาลเฉลิมฉลองวันประสูติของพระเยซู 

                                                           
1 มิลเลอร์ (2017) อ้างถึงบันทึกของลิบาเนียส (Libanius) ว่ามีการกล่าวถึงเทศกาลแห่งคาเลนด์ในศตวรรษที่ 4 

ซึ่งเป็นช่วงเวลาเดยีวกับที่เทศกาลครสิต์มาสเร ิ่มมีการเฉลิมฉลอง ในฤดูหนาว งานเทศกาลมีการเล้ียงอาหารมากมาย 

ผู้ใหญ่ไม่ต้องไปท างาน เด็กไม่ต้องไปเรยีนหนังสือ ทรัพย์สินที่เก็บไว้มักถูกน ามาใช้เพื่อผู้อ่ืน โบสถ์ครสิต์ในสมัยนั้น

ประนามเทศกาลนี้ แสดงให้เห็นว่ามีการรับรู้ถึงเทศกาลนอกรตีนี้จากทางโบสถค์รสิตศาสนา 
2 เทศกาลบูชาพระเสาร์ หรอืแซตเทอร์น (Saturn) ซึ่งเป็นเทพแห่งเกษตรกรรมและการเก็บเก่ียว บรูซ เดวดิ ฟอร์บ 

(Bruce David Forbes) (2007) บอกว่าเทศกาลนี้มีการเฉลิมฉลองมาตั้งแต่ 200 ปีก่อนครสิตกาล โดยเร ิ่มจัด

งานในวันที่ 17-23 ธันวาคมตามปีปฏิทินจูเลียน 
3 เทศกาลบูชาพระอาทิตย์ของชาวบรูมา (Bruma) มีต้นก าเนิดในซีเรยีและถูกน าเข้าสู่โรมันในปี 219 จากนั้นจึงถูก

ปรับเปล่ียนให้มีความเป็นโรมันมากข้ึนโดยจักรพรรดิออเรเรยีนในปี 274 การเฉลิมฉลองเทศกาลจัดในวันที่ 25 

ธันวาคมโดยมีการแข่งรถเล่ือนและประดับต้นไม้ขนาดเล็ก ๆ 
4 จักรพรรดิโรมันผู้นับถือศาสนาครสิต์และประกาศรับรองครสิต์ศาสนาในจักรวรรดิโรมัน นักประวัติศาสตร์ตีความว่า

การที่คอนสแตนตินประกาศรับรองศาสนาครสิต์เป็นด้วยเหตุผลทางการเมืองที่มุ่งควบคุมผู้คนที่หลากหลายภายใต้

ศาสนาอันมีพระเจ้าองค์เดียว 
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หลังจักรวรรดิโรมันล่มสลาย เทศกาลครสิต์มาสยังคงได้รับการเฉลิมฉลองต่อมาในทวปี

ยุโรปและแผ่ขยายไปจนถึงทวปีอเมรกิาเหนือ จนกระท่ังเสื่อมความนิยมไปในช่วงปลายศตวรรษท่ี 

18 ก่อนท่ีจะกลับมาเป็น ท่ีนิยมอีกครั้ ง ในช่วงกลางศตวรรษท่ี 19 หลังจากท่ีนวนิยาย                

A Christmas Carol (1843) ของชาร์ลส์ ดิกเคน (Charles Dickens) ตีพิมพ์เผยแพร่ อย่างไร

ก็ดี เทศกาลครสิต์มาสในโลกสมัยใหม่ท่ีเราคุ้นเคยกันในทุกวันนี้กลับเป็นเทศกาลจากการประดิษฐ์

ประเพณี (the invention of tradition) ซึ่งอ้างความเช่ือมโยงถึงอดีตอันไกลโพ้น ทว่าใน

ความเป็นจรงิแล้วกลับเป็นของใหม่ มิลเลอร์ (2017) อธิบายว่าเทศกาลครสิต์มาสสมัยใหม่อย่างใน

ปัจจุบัน เกิดข้ึนจากการรวบรวมองค์ประกอบต่าง ๆ เข้าไว้ด้วยกัน อาทิ การตกแต่งต้นสนจาก

เยอรมัน การใส่ของขวัญลงในถุงเท้าจากเนเธอร์แลนด์ การเขียนการ์ดอวยพรจากอังกฤษ กวางเรน

เดียร์จากสแกนดิเนเวยี รวมถึงการเกิดข้ึนของซานตาคลอส (Santa Claus) จากสหรัฐอเมรกิา 

ย่ิงไปกว่านั้น การแพร่กระจายไปท่ัวโลกของเทศกาลครสิต์มาสยังเป็นผลมาจากอิทธิพลของระบอบ

อาณานิคมอังกฤษ อิทธิพลของกองทัพสหรัฐในช่วงสงครามโลกครั้งท่ีสอง รวมถึงการแพร่ขยาย

ของระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม 

สัญลักษณ์ส าคัญของวันครสิต์มาสอย่างซานตาคลอส ถูกอธิบายว่าได้รับแรงบันดาลใจมา

จากเร ื่องราวของนักบุญนิโคลาส (Saint Nicholas)5 จากศตวรรษท่ี 4 ซึ่งส่งผลต่ออิทธิพลใน

ยุโรปหลายประเทศ อาทิ ฟาร์เธอร์ครสิต์มาส (Father Christmas) ในอังกฤษ แปร์ โนเอล 

(Pere Noel) ในฝรั่งเศส ซินเตอร์กลาส (Sinterklass) ในเนเธอร์แลนด์ และมอส คราชุุน (Mos 

Craciun) ในอิตาลี ภาพจ าของนักบุญนิโคลาสมีอยู่แตกต่างหลากหลาย ตั้งแต่ชายผอมโกร่งไป

จนถึงตาเฒ่าน่าขนลุก แต่ภาพจ าของชายชราท่ีอบอุ่น ย้ิมแย้ม ไว้หนวดสีขาวและสวมชุดแดงใน

ปัจจุบัน เกิดข้ึนจากโฆษณาน ้าอัดลมโคคาโคลา (Coca-Cola) โดย แฮดดอน ซันด์บลอม 

(Haddon Sundblom) ในปี 1931 (Coca-Cola Company 2022) ในแง่นี้ ภาพลักษณ์ท่ี

กระจัดกระจายของนักบุญนิโคลาสในเทศกาลครสิต์มาส จึงถูกท าให้กลายเป็นหนึ่งเดียวด้วยพลัง

ของสื่อโฆษณาทางการตลาดและความคิดแบบบรโิภคนิยม โคลด เลว-ีสโตรส (Claude Levi-

Strauss) (1993) ช้ีว่าครสิต์มาสท่ีเรารู้จักกันในทุกวันนี้เป็นเทศกาลสมัยใหม่ในภาพลักษณ์คร ่า

คร่า มิลเลอร์ (2017) อธิบายว่าพัฒนาการของเทศกาลครสิต์มาสดังกล่าวมานี้ ไม่ใช่แค่เร ื่องของ

การน าสิ่งต่าง ๆ มาท าจับฉ่าย (hodge-podge) แต่ยังแสดงให้เห็นการประดิษฐ์สร้างตนเองใหม่ 

(reinvent itself) ของเทศกาลอย่างสม ่าเสมอ แต่ทว่ายังยึดโยงอยู่กับท่ีไปท่ีมาบางอย่างในอดีต

ด้วย 

                                                           
5 นักบุญนิโคลาสแห่งมิราเกิดในครอบครัวที่ร ่ารวยและมุ่งหมายแจกจ่ายทรัพย์สินให้กับคนอ่ืนที่ต้องการ เขาเป็นที่

รู้จักในเร ื่องความมีเมตตาและมักมอบของขวัญให้กับเด็ก ๆ เขายังมีช่ือเสียงในการให้ทานด้วยวธิีการแปลก ๆ เช่น

การหย่อนถุงใส่ทองค าเข้าไปในบ้านของผู้เดือนร้อนผ่านทางหน้าต่าง 
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ที่มา: https://shorturl.ac/79nvv 

ภาพโฆษณาเคร ื่องดื่มโคคาโคลาโดยแฮดดอน ซันด์บลอม ในช่วงเทศกาลครสิต์มาสในช่วงทศวรรษ 1930s-1960s 

 

ครสิต์มาสในที่ต่าง ๆ 

ในขณะท่ีประเทศและชุมชนผู้นับถือศาสนาครสิต์ในยุโรปและสหรัฐอเมรกิาให้ความส าคัญ

กับวันครสิต์มาสในฐานะท่ีเป็นวันประสูติของศาสดา และเฉลิมฉลองคุณค่าดังกล่าวกับชุมชนศาสนา

และครอบครัว ประเทศและชุมชนแบบอื่น ๆ ก็มีวถิีการเฉลิมฉลองเทศกาลดังกล่าวเป็นของตนเอง 

บาร์บารา โบเดนฮอร์น (Barbara Bodenhorn) (1993) บอกว่าชาวอินูเพียต (Inupiat) ชน

พื้นเมืองในอลาสกา มีการเฉลิมฉลองเทศกาลครสิต์มาส ทว่าพวกเขาต่อต้านในการให้ความหมาย

ของเทศกาลกับครอบครัว ด้วยเพราะเกรงกลัวต่ออิทธิพลของโลกภายนอกท่ีจะเข้ามาลดทอน

ความสัมพันธ์แบบชุมชนในสังคม ส าหรับชาวอินูเพียต ครสิต์มาสเปิดโอกาสให้การเฉลิมฉลอง ร้อง

เพลง เต้นร า ไม่ใช่แค่กับครอบครัวและเครอืญาติ แต่ยังรวมไปถึงการสร้างบทสนทนาเกี่ยวกับการ

เป็นผู้ใหญ่และทักษะของชาวอินูเพียตกับทุก ๆ คน ในแง่นี้ ครสิต์มาสในฐานะท่ีเป็นเทศกาลท่ีแพร่
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ไปในระดับโลกจึงมีอุดมการณ์แบบจารตีชุมชนของท้องถ่ินผสมผสานอยู่ด้วย คุณค่าของเทศกาล

ครสิต์มาสของชาวอินูเพียต จึงอาจกล่าวได้ว่ามีลักษณะตรงข้ามกับคุณค่าในยุโรปและสหรัฐอเมรกิา 

ในขณะท่ีออร์วาร์ ลอฟเกรน (Orvar Lofgren) (1993) อธิบายว่าวถิีของการเฉลิมฉลอง

เทศกาลครสิต์มาสในสวเีดนเป็นภาพสะท้อนของสังคม ครอบครัว และความแตกต่างระหว่างช่วง

อายุ ซึ่งน าไปสู่การสร้างจารตีแบบใหม่ ไบรอัน มอแรน (Brian Moeran) และลิส สคอฟ (Lise 

Skov) (1993) ช้ีให้เห็นว่าเทศกาลครสิต์มาสในญี่ปุ่นเป็นการเฉลิมฉลองทางสังคมของคนหนุ่ม

สาวท่ีจะออกไปเท่ียวกับคู่ รัก (dating) และการกินดื่มเพื่อความส าราญ (hedonistic 

consumption) ซึ่งเกิดข้ึนภายนอกบรบิทครอบครัว ผลส ารวจความคิดเห็นในเดือนธันวาคม ปี 

1991 เผยให้เห็นความไม่พึงพอใจของบรรดาแม่ ๆ ชาวญี่ปุ่นต่อกิจกรรมครสิต์มาสเช่นนี้ของลูกสาว

ถึงร้อยละ 98 มอแรนและสคอฟบอกว่าความไม่พึงพอใจนี้สะท้อนให้เห็นความแตกต่างระหว่างช่วง

อายุขนาดใหญ่ (great generation gap) ท่ีบรรดาลูกสาวใช้โอกาสของเทศกาลครสิต์มาสท า

ตามเสียงเรยีกร้องในหัวใจของตนเอง เทศกาลครสิต์มาสในบรบิทของญี่ปุ่นจึงแสดงให้เห็นภาพ

สะท้อนของสังคมซึ่งครสิต์มาสถูกตีความใหม่และใช้งานโดยคนหนุ่มสาว ครสิต์มาสท่ีสะท้อนภาพ

ของสังคมในกรณีนี้ กลายเป็นธีมในการเฉลิมฉลองเทศกาลท่ีหลุดจากคุณค่าดั้งเดิมอย่างเด่นชัด 

 หากย้อนกลับมาพิจารณาเทศกาลครสิต์มาสในสังคมไทย เราอาจพบว่าคุณค่าของเทศกาล

ครสิต์มาสท่ีให้ความส าคัญกับศาสนาและครอบครัวยังคงด ารงอยู่ในชุมชนผู้นับถือศาสนาครสิต์ แต่

ส าหรับคนไทยส่วนใหญ่ซึ่งเป็นชาวพุทธ เทศกาลครสิต์มาสแสดงให้เห็นการผสมผสานความเช่ือและ

วัฒนธรรม (syncretism) ได้อย่างน่าประหลาดใจ เราอาจพบเห็นการประดับไฟตกแต่งต้น

ครสิต์มาสในบรเิวณอาคารบ้านเรอืนท่ีโยงใยไปถึงศาลพระภูมิหน้าบ้าน หรอืแม้กระท่ังเราอาจเห็น

คนไทยนิมนต์พระสงฆ์ข้ึนสวดมนต์ในกิจกรรมท่ีตกแต่งตามแบบเทศกาลครสิต์มาส บรบิทท่ี

น่าสนใจอย่างหนึ่งในการกล่าวถึงเทศกาลดังกล่าวในสังคมไทยเช่นนี้ คือการท่ีครสิต์มาสไม่ได้ถูก

ก าหนดให้เป็นวันหยุดราชการ เทศกาลครสิต์มาสจึงปราศจากค่านิยมทางศาสนาและการใช้เวลากับ

ครอบครัวโดยพื้นฐาน หากแต่เทศกาลดังกล่าวเป็นช่วงเวลาใกล้เคียงกับการเฉลิมฉลองปีใหม่ 

ครสิต์มาสในบรบิทเชิงเวลาตามปฏิทินเช่นนี้จึงอาจเช่ือมโยงไปถึงการเฉลิมฉลองก่อนเวลาปีใหม่

จรงิในบางลักษณะ 
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ที่มา: https://shorturl.ac/79nvw 

พิธีท าบุญโดยพระสงฆ์ในโอกาสวันครสิต์มาสและวันข้ึนปีใหม่ของไทย 

 

รัสเซล เบล์ค (Russel Belk) (1993) ช้ีให้เห็นว่าเทศกาลครสิต์มาสในปัจจุบันปรากฎใน

รูปของอุดมการณ์ทุนนิยม เทศกาลครสิต์มาสซึ่งเฉลิมฉลองโดยการใช้จ่าย (spending) มี

พัฒนาการสัมพันธ์อย่างย่ิงกับการลุกตื่นของห้างสรรพสินค้าและแคมเปญเพื่อการค้าขายในหลาย

ลักษณะ การตกแต่งห้างสรรพสินค้าในเทศกาลครสิต์มาสเพื่อส่งเสรมิการขายอาจย้อนกลับไปได้ถึง

ปี 1874 ในนครนิวยอร์ค สหรัฐอเมรกิา โดยหากเราส ารวจแคมเปญในลักษณะเดียวกันของ

ห้างสรรพสินค้าในสังคมไทย จะพบว่ามหกรรมลดราคาสินค้ามักเร ิ่มตั้งแต่ช่วงกลางเดือนธันวาคม 

อีกท้ังยังมีการจัดพื้นท่ีตกแต่งต้นครสิต์มาสประดับไฟส าหรับถ่ายภาพ รายล้อมไปด้วยการออกซุ้ม

ร้านต่าง ๆ (กรุงเทพธุรกิจ 2563; ผู้จัดการออนไลน์ 2564; ฐานเศรษฐกิจ 2565) การเฉลิมฉลอง

เทศกาลครสิต์มาสในอีกลักษณะหนึ่งของสังคมไทยจึงด าเนินไปผ่านวัฒนธรรมการถ่ายภาพเพื่อ

เผยแพร่ในโซเชียลมีเดียควบคู่ไปกับการใช้จ่ายและบรโิภคสินค้าลดราคา โดยเฉพาะในหมู่ชนช้ัน

กลางในเขตเมือง สอดคล้องกับการนิยามเทศกาลของคัดนี่ (2014) ท่ีช้ีให้เห็นปัจจัยพัฒนาการของ

เทศกาลในโลกร่วมสมัย อันน าไปสู่การพิจารณาการใช้เวลาว่างหลังเลิกงานและลักษณะการ

ท่องเท่ียวในเมืองของชนช้ันกลางไทยได้ต่อไป 
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ที่มา: https://shorturl.ac/79nvx 

การจดัพื้นที่ตกแต่งต้นครสิต์มาสประดับไฟทีห่้างสรรพสินคา้เซนทรัลเวร์ิล 2565 

 

ครสิต์มาสประดิษฐ์ 

เทศกาลเป็นภาพสะท้อนอย่างกว้างของวัฒนธรรมมนุษย์ เพราะเทศกาลเป็นกิจกรรมท่ี

มนุษย์ก าหนดข้ึนในช่วงเวลาหนึ่ง ๆ เพื่อเฉลิมฉลองร่วมกันในเร ื่องใดเร ื่องหนึ่ง ท่ามกลางบรบิท

ทางสังคมและเศรษฐกิจ หากพิจารณาไปท่ีเทศกาลครสิต์มาสในปัจจุบัน สัญลักษณ์ของเทศกาล

อย่างซานตาครอส กวางเรนเดียร์ ต้นสนสีเขียว และถุงเท้าสีแดง ล้วนเป็นองค์ประกอบท่ีเกิดข้ึนมา

จากการประดิษฐ์อย่างผสมผสานจนเกิดเป็นเทศกาลครสิต์มาสสมัยใหม่ โดยเฉพาะอย่างย่ิงผ่านวธิี

คิดเชิงวัตถุนิยมและบรโิภคนิยมในการแผ่ขยายของระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม อย่างไรก็ดี เราไม่

อาจกล่าวได้ว่าเทศกาลครสิต์มาสท่ีถูกสร้างข้ึนมาใหม่นี้ เป็นเทศกาลประดิษฐ์ท่ีอ้างกลับไปถึง

เทศกาลครสิต์มาสแบบดั้งเดิมเพียงอย่างเดียว เพราะจากพัฒนาการของตัวเทศกาลเอง จะเห็นว่า

ต้นก าเนิดของเทศกาลท่ีถูกอ้างถึง ก็เกิดข้ึนบนฐานความคิดเชิงศาสนาท่ีผนวกรวมเทศกาลอื่น ๆ 

เข้ามาผสมผสานและยกข้ึนเป็นวันประสูติของพระเยซูเช่นกัน การเฉลิมฉลองเทศกาลครสิต์มาส

แบบดั้งเดิมจึงมีสถานะเป็นเทศกาลประดิษฐ์ท่ีอ้างกลับไปถึงก าเนิดศาสดาของศาสนา 

ไม่ว่าท่ีมาท่ีไปของเทศกาลครสิต์มาสในปัจจุบันเป็นท่ียึดถืออย่างไร ชุดคุณค่าในการเฉลิม

ฉลองครสิต์มาสในปัจจุบันมีอยู่ท้ังในแบบดั้งเดิมและแบบสมัยใหม่ สภาวะของการเฉลิมฉลองแบบ

ดั้งเดิมและแบบสมัยใหม่เช่นนี้ช้ีชวนให้ค านึงถึงการเปรยีบเทียบของเบล์ค (1993) ต่อตัวแทนของ

ครสิต์มาสท้ังสองแบบว่าในขณะท่ีพระเยซูประนามประณามความคิดแบบวัตถุนิยม ซานตาคลอส

กลับเท่ียวแจกของเล่นของของฟุ่มเฟือยท่ัวไป ท่ามกลางความหลากหลายของผู้คนในสังคมท่ีร่วม

เฉลิมฉลองไปกับเทศกาล ความขัดแย้งของรูปแบบการเฉลิมฉลองเช่นนี้ด ารงอยู่ไปพร้อม ๆ กันใน

ทุกครั้งท่ีเทศกาลถูกเฉลิมฉลอง เพราะครสิต์มาสเป็นท้ังธีมท่ีช่วยให้ผู้คนเฉลิมฉลองร่วมกันอย่าง

เป็นสาธารณะ (Getz 2005) ไปพร้อม ๆ กับท่ีเป็นกิจกรรมผลิตซ ้าระบบความเช่ือและยึดโยง
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ความสัมพันธ์ในชุมชนศาสนา (Durkheim 2001; Frazer 2009) ในการแพร่กระจายไปท่ัวโลก

ของเทศกาล ผู้คนในแต่ละชุมชนและแต่ละพื้นท่ี มีวธิีการเฉลิมฉลองเทศกาลครสิต์มาสในแบบของ

ตนเอง ความไม่ธรรมดาของเทศกาลครสิต์มาสจึงเป็นเทศกาลประดิษฐ์ท่ีห่อหุ้มความหลายหลายอัน

ย้อนแย้งเข้าไว้ด้วยกันได้อย่างผสมกลมกลืน 

คงจะไม่เกินเลยไปนักหากจะกล่าวว่าโดยเนื้อแท้แล้วเทศกาลครสิต์มาสเป็นเทศกาลประดิษฐ์ 

การรวบรวมเทศกาลอื่น ๆ เข้าไว้ด้วยกันจนเกิดเป็นครสิต์มาส เป็นกระบวนการแบบเดียวกับท่ี

องค์ประกอบอันหลากหลายถูกรวบรวมเข้ามาเป็นครสิต์มาสสมัยใหม่ การประดิษฐ์ครสิต์มาส

เกิดข้ึนผ่านกระบวนการประกอบข้ึนจากสิ่งต่าง ๆ จนเกิดเป็นเทศกาล คุณสมบัติอันห่อหุ้มความ

หลากหลายอันย้อนแย้งเข้าไว้ด้วยกันอย่างผสมได้อย่างกลมกลืน อาจเป็นไปได้ด้วยธรรมชาติของ

การประกอบเช่นนี้ หากเทศกาลเป็นภาพสะท้อนอย่างกว้างของวัฒนธรรมมนุษย์ เทศกาล

ครสิต์มาสในตัวของมันเองแสดงให้เห็นแง่มุมของการประกอบสร้าง (bricolage) ในวัฒนธรรม

มนุษย์ ผ่านการสร้างสรรค์และใช้ประโยชน์จากสิ่งต่าง ๆ ท่ีอยู่ในมือโดยไม่ค านึงถึงวัตถุประสงค์เดิม 

(Levi-Strauss 1966) การประดิษฐ์เทศกาลนี้ เกิดข้ึนผ่านการประกอบ เช่นเดียวกับท่ีการ

ประกอบของถุงเท้าสีแดง ต้นสนสีเขียว กวางเรนเดียร์ และซานตาคลอส จนเกิดเป็นครสิต์มาสท่ี

เราเฉลิมฉลอง บอกใบ้กับเราว่ามีการ “ประดิษฐ์” หลบซ่อนอยู่ในเทศกาลนี้ 

……………………………………………………………………………………………………………………………………………….. 
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