
 

อุตสาหกรรมความเชื่อ:   

การธ ารงอยู่และการปรับตัวของความเชื่อในสังคมสมัยใหม่ 

 
สังคมไทยมีสภาพเป็นสังคมพุทธ-ไสยท่ีข้ึนอยู่กับอ านาจทุนนิยมและวัตถุนิยม ใช้การตลาด

เข้ามาส่งเสรมิโฆษณาสรรพคุณโดยไม่มีการจ ากัดขอบเขต ไม่มีหน่วยงานใดกล้าเตะต้อง จน

ท าให้วัตถุมงคลเป็นตลาดสินค้าขนาดใหญ่ ท่ีมีการซื้อขาย ป่ันราคา เก็งก าไร บรรยาย

สรรพคุณเกินจรงิ... 

(สุกัญญา สุจฉายา, 2558: 72) 

 

จากข้อความข้างต้นสามารถอนุมานได้ว่าสังคมไทยเป็นสังคมท่ีมีความหลากหลายทางความ

เช่ือท่ีเป็นลูกผสมระหว่างความเช่ือดั้งเดิมคือผีและพราหมณ์ กับ พุทธศาสนา ท าให้เกิดการปรับใช้

พิธีกรรมในพุทธศาสนาเพื่อความศักดิ์สิทธ์ิ เข้มขลัง ผู้คนท่ีเคยยึดถือในหลักค าสอน ก็เปลี่ยนมาให้

ความส าคัญกับวัตถุทางความเช่ือท่ีผ่านพิธีกรรมมากข้ึน โดยหวังว่าวัตถุเหล่านั้นจะมีฤทธ์ิช่วยให้

ส าเร็จสมดังใจปรารถนา ซึ่งทุกวันนี้มีการผลิตวัตถุทางความเช่ือออกมาหลากหลายรูปแบบ และ

เป็นจ านวนมาก ค าถามท่ีน่าสนใจต่อปรากฏการณ์ดังกล่าวก็คือ อะไรท่ีท าให้วัตถุทางความเช่ือยัง

ธ ารงอยู่ท้ัง ๆ ท่ีสังคมให้ความส าคัญกับความสมเหตุสมผล (rational) และความเป็นวัตถุวสิัย 

(objective) 

“ความเช่ือ” ในท่ีนี้หมายถึง ความเช่ือท้ังท่ีสอดคล้องและไม่สอดคล้องกับศาสนากระแสหลัก

ท่ีปรากฏภายในสังคม จากการศึกษาของนฤพนธ์ ด้วงวเิศษ (2560) พบว่า การท าความเข้า

ใจความเช่ือและสิ่งศักดิ์สิทธ์ิในสังคมไทยมักจะอธิบายภายใต้แนวคิดโครงสร้างการหน้าท่ี และเช่ือว่า

ความเช่ือเป็นเคร ื่องมือในการท าให้สังคมมีระเบียบและเสถียรภาพ นั่นย่อมหมายความว่าสังคมไทย

ยังเช่ือว่าความเช่ือมีหน้าท่ีบางอย่างตอบสนองต่อความต้องการของสังคม ซึ่งสอดคล้องกับ

แนวความคิดของอีเมลล์ เดอร์ไคม์ (1912/1965) ท่ีศึกษาศาสนาและความเช่ือในฐานะของกลไกใน

การสร้างความสมานฉันท์ ท าให้สังคมมีความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน การพิจารณาภายใต้มุมมอง

ดังกล่าวอาจมีข้อจ ากัดท่ีจะท าความเข้าใจสังคมปัจจับัน เนื่องจากละเลยพลวัตของสังคมท่ีมีการ

เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว 

ออกุส ก็อง (1852/1968: 383) ได้กล่าวถึงววิัฒนาการของสังคมว่า สังคมจะเปลี่ยนก็

ต่อเม่ือความรู้ของมนุษย์ในสังคมเปลี่ยน ซึ่งความรู้ในท่ีนี้คือความรู้ท่ีใช้ท าความเข้าใจโลกทางสังคม

ท่ีเขาอยู่ จากแนวคิดดังกล่าวท าให้ก็องแบ่งสังคมออกเป็น 3 ล าดับขั้น (The law of three 

stages) โดยในขั้นแรก คือขั้นเทววทิยา (Theological Stage) มนุษย์ยังมีความเช่ือเกี่ยวกับ

อ านาจเหนือธรรมชาติ ภูตผีวญิญาณ ซึ่งเป็นวธีิท่ีมนุษย์ใช้ท าความเข้าใจสิ่งท่ีอยู่รอบตัวโดยท่ีระบบ



 

2 
 

เหตุผลยังมีจ ากัด ต่อมาเม่ือมนุษย์มีระบบการให้เหตุผลมากข้ึนจากความรู้ท่ีเพิ่มพูน ก็พัฒนาเข้าสู่

ขั้น ท่ีสองคืออภิปรัชญา (Metaphysical Stage) และในขั้นสุดท้ายคือขั้นปฏิฐานนิยม 

(Positivist Stage) เป็นขั้นท่ีมนุษย์พัฒนาองค์ความรู้แบบวทิยาศาสตร์ ท่ีเน้นหลักฐานเชิง

ประจักษ์และความสมเหตุสมผล โดยก็องเช่ือว่าสังคมมนุษย์เม่ือเข้าสู่ขั้นปฏิฐานนิยมแล้วความเช่ือ

ต่าง ๆ ในขั้นเทววทิยาจะค่อย ๆ ลดอิทธิพลลงไปจนหายไปในท่ีสุด แต่สิ่งท่ีเกิดข้ึนกับสังคมไทย

กลับตรงกันข้าม 

ความเช่ือในสังคมไทยนอกจากจะไม่หายไปตามข้อสันนิษฐานของก็องแล้ว ยังพัฒนาให้มี

ความหลากหลายมากข้ึนท้ังรูปแบบ ความสะดวกในการเข้าถึง และแพร่ไปยังผู้สนใจท่ีกระจายอยู่

ท่ัวในสังคม เพียงแต่อาจไม่สามารถสร้างความเป็นปึกแผ่น หรอืความเข้มแข็งได้มากเท่าอดีต 

เนื่องจากความเช่ือดังกล่าวจะถูกลดทอนกลายเป็นความเช่ือและศรัทธาของกลุ่มวัฒนธรรมย่อย ซึ่ง

มุ่งตอบสนองต่อความต้องการของปัจเจกเป็นหลักมากกว่าการตอบสนองต่อการธ ารงอยู่ของสังคม 

โดยเฉพาะความต้องการทางด้านเศรษฐกิจ ซึ่งมักพบวัตถุทางความเช่ือท้ังท่ีมาจากรากฐานความ

เช่ือเดิม และประกอบสร้างข้ึนมาใหม่ โดยไม่สนใจความถูกต้องของข้อมูลหรอืท่ีมาท่ีไปแต่อย่างใด 

เน้นความหมายและประสบการณ์เป็นส าคัญ ดังท่ีสุกัญญา สุจฉายา (2558: 114) ได้กล่าวว่า ย่ิง

จ านวนวัตถทุางความเช่ือเกิดข้ึนใหม่มากเท่าใด ย่ิงแสดงถึงจิตใจท่ีหว่ันไหวไร้ท่ีพึ่งของคนไทย มีการ

น าวัฒนธรรมมาเป็นทุนโดยไม่เข้าใจวัฒนธรรมนั้นจรงิ ๆ และหากมีการสร้างรูปแบบท่ีแปลกใหม่ 

ย่ิงท าให้มีการบิดเบือนข้อมูลและน ามาซึ่งความเช่ือท่ีไม่ถูกต้อง  

การธ ารงอยู่ของความเช่ือในสังคมไทยเกิดจากการประกอบสร้างวัตถุทางความเช่ือท่ีทุกคน

สามารถเข้าถึงได้ง่าย เน้นไปท่ีการตอบสนองต่อความต้องการทางด้านเศรษฐกิจของผู้คนเป็นหลัก 

เน้นการสร้างความหมายแบบ “ขอได้ไหว้รับ” และ “เห็นผลเร็ว” ซึ่งเป็นความหมายท่ีฉาบฉวยผิดไป

จากการสร้างวัตถุทางความเช่ือในอดีตท่ีเน้นการเป็นเคร ื่องยึดเหนี่ยวให้ท าแต่คุณงามความดี 

ดังนั้นเราจึงเห็นการเกิดข้ึนของวัตถุทางความเช่ืออย่างมากมาย ตั้งแต่กระแสการบูชาจตุคามราม

เทพ ในปี 2550 ท่ีท าให้ธุรกิจวัตถุทางความเช่ือเติบโตข้ึนกว่า 40,000 ล้านบาท (ศูนย์วจิัยกสิกร

ไทย, 2550) และนับตั้งแต่นั้นเป็นต้นมาสังคมไทยก็เห็นถึงความหลากหลายของวัตถุทางความเช่ือ

เติบโตข้ึนท้ังการผลิตซ ้าความคลาสสิกของวัตถุทางความเช่ือท่ีมีมาแต่เดิม เช่น หลวงปู่ทวด หรอื 

ประกอบสร้างข้ึนมาใหม่ เช่น ราหู ลูกเทพ ไอ้ไข่ นกฟ้า วอลเปเปอร์โทรศัพท์รูปเทพหรอืไพ่ยิปซี 

ข้อมือลูกปัดหินสี เป็นต้น 

จากการศึกษาของปุรนิทร์ นาคสิงห์ (2562) พบว่า การประกอบสร้างความศักดิ์สิทธ์ิให้กับ

วัตถุทางความเช่ือเป็นส่วนส าคัญท่ีท าให้วัตถุมีคุณวเิศษ และเป็นท่ีต้องการของตลาด โดยมี

องค์ประกอบส าคัญ 4 ประการ คือ เจ้าพิธี เร ื่องเล่าหรอืต านาน พิธีกรรม และประสบการณ์ 

ประกอบกับการสื่อสารผ่านสื่อหรอืโฆษณา ย่ิงท าให้เป็นท่ีรู้จักและเป็นท่ีต้องการของผู้คนมากข้ึน 
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โดยในแต่ละช่วงเวลาจะมีการ “ป่ันศรัทธา” ท าให้ความเช่ือนั้นเป็นกระแสและเป็นท่ีนิยมจากกลุ่มทุน

ท่ีอยู่เบ้ืองหลังการประกอบสร้างวัตถุทางความเช่ือประเภทนั้น ๆ การป่ันศรัทธาท าให้วัตถุทาง

ความเช่ือเป็นท่ีต้องการ จึงต้องมีการผลิตออกมาเป็นจ านวนมากภายใต้ระบบการผลิตแบบ

อุตสาหกรรม แต่ในขณะเดียวกันก็ต้องไวตอ่การเปลี่ยนแปลงของกระแสความนิยมในวัตถุทางความ

เช่ือด้วยเช่นกัน โดยเฉพาะวัตถุทางความเช่ือท่ีประกอบสร้างข้ึนมาใหม่ท่ีปราศจากรากเดิม ก็มักจะ

มาไวไปไวกว่าวัตถุทางความเช่ือท่ีมีต้นทุนมาแต่เดิม ซึ่งนอกจากจะเห็นวัตถุทางความเช่ือท่ีถูก

ประกอบสร้างข้ึนใหม่แล้ว เรายังเห็นถึงการวนกลับของตลาดวัตถุทางความเช่ือท่ีไม่ต่างอะไรกับ

กระแสแฟช่ัน นอกจากนี้ยังพบว่าวัตถุใด ๆ ก็สามารถท าให้กลายเป็นวัตถุทางความเช่ือท่ีมีความ

ศักดิ์สิทธ์ิได้เช่นกันเม่ือผ่านกระบวนการข้างต้น 

นอกจากนี้ การท าตลาดกับกลุ่มคนรุ่นใหม่ก็เป็นส่วนส าคัญท่ีท าให้ความเช่ือยังธ ารงอยู่ โดย

ความเช่ือเหล่านั้นจะผสานกับเทคโนโลยี รวมถึงข้าวของเคร ื่องใช้ต่าง ๆ ท่ีง่ายต่อการเข้าถึง ให้เข้า

มาเป็นส่วนหนึ่งในชีวติประจ าวัน โดยมีผู้มีช่ือเสียงหรอืคนดังเป็นส่วนส่งเสรมิท าให้เกิดกระแสการ

บรโิภค เช่น การโหลดภาพเทพเจ้าแห่งโชคลาภมาไว้ท่ีหน้าจอโทรศัพท์ โดยเช่ือว่าจะท าให้ร ่ารวย 

หรอืการโหลดภาพเทพฮินดู ไพ่ยิบซีท่ีจัดเลือกไพ่ตามวัตถุประสงค์ของเจ้าของโทรศัพท์ เป็นต้น 

นอกจากนี้ยังพบว่ามีการใช้ความหมายของสีมงคลมาท าผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ และมีการโฆษณาอย่าง

ชัดเจน เช่น รองเท้าแตะท่ีท าสีมงคลตามวันเกิด เป็นต้น รวมถึงการเลือกแต่งกายด้วยสีมงคลตาม

วัน การเลือกสีรถท่ีเป็นมงคล สีกระเป๋าท่ีเป็นมงคล การเลือกเบอร์มงคลท้ังโทรศัพท์ บ้าน เลข

ทะเบียน เป็นต้น  

 
เคสโทรศัพทมื์อถือ “เทพเจา้ไฉซ่ิงเอ้ีย” เสรมิความร ่ารวย มีเงินมีทอง มีโชคด้านการเงิน เสรมิดวงตรุษจีน 

2565 ทีม่า: https://www.akerufeed.com/trend-life/chinese-god-viral-wallpaper 
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การโหลดภาพ พระพิฆเนศ ซึ่งเป็นมหาเทพผู้บันดาลความส าเร็จ สติปัญญา พลังในการเรยีนรู้ศิลปวทิยาคม

ต่าง ๆ มาไว้ทีห่น้าจอโทรศัพท ์ทีม่า: https://horoscope.trueid.net/detail/b9OmMv3mXmpJ 

 

 
รองเท้าแตะที่ท าสีมงคลตามวันเกิด ทีม่า: Facebook Blackout Slipper Thailand 

https://horoscope.trueid.net/detail/b9OmMv3mXmpJ
https://facebook.com/BlackoutSlipperThailand?hc_ref=ARRRep-cSvQ1ooHFqEg86va98wdVvltXCzQB74CW4bebQteFAnBN2xgetRpUf0H6c9I&fref=nf&__xts__%5B0%5D=68.ARCZ5w1JI3AwEUgAHAxFlIh9veo-x9oQNrvlCPvvgJyifubk1iLstskAj7T7_zJu8cZPsKoh4un_4lVRwGVZKmYxXR__sqs8g50zzlpFK5nHmUVYPs24ug41NIusIcrxq2cWlgqmkY5oY-f627Pqvuvd9-KHtA-iJJ1ZKw2bRBmzuil9fRDg2ldUdK0quHjgz-Jes8FaMW-cXHp1-KK3Ho_tkmA5dYccfhoBtf-HFpZTEHosYDGXOISgWezElXcjKt2IeWKud0AuG9PdKmrsNh9cXBqRgm8-aA&__tn__=kC-R
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เม่ือความเช่ือตอบสนองความต้องการของปัจเจกเป็นหลัก การจะธ ารงอยู่ของความเช่ือนั้น

จะต้องปรับให้เข้ากับวถิีชีวติของคนสมัยใหม่ และกลุ่มตลาดเฉพาะ ท่ีไม่ได้มุ่งเน้นมิติความศักดิ์สิทธ์ิ

เหมือนอย่างในอดีต เนื่องจากจะเป็นการจ ากัดการเข้าถึงและจ ากัดการครอบครองวัตถุทางความ

เช่ือดังกล่าว จนในท่ีสุดก็จะหายไป หรอืจ ากัดเฉพาะกลุ่ม อย่างตลาดพระสมเด็จ เป็นต้น ดังนั้น 

การธ ารงอยู่ของความเช่ือในปัจจุบันจึงเห็นถึงการปรับตัวท่ีเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งของวถีิชีวติสมัยใหม่

มากข้ึน ท าให้ไม่รู้สึกถึงความเป็นส่วนเกิน ประกอบกับการสื่อสารและการตลาดท่ีท าให้วัตถุทาง

ความเช่ือเหล่านั้นผสานเป็นส่วนหนึ่งจนกลายเป็นเร ื่องปกติในชีวติประจ าวัน ท่ีไม่ว่าจะหันไปทาง

ไหนก็จะพบความเช่ือประกอบสร้างอยู่รอบ ๆ ตัว โดยระบบอุตสาหกรรมทางความเช่ือ และกลุ่มทุน

ต่าง ๆ จะท าหน้าท่ีผลิตความเช่ือชุดใหม่ ๆ ท้ังท่ีมีรากฐานความเช่ือเดิม และประกอบสร้างข้ึนมา

ใหม่ มากระตุ้นความต้องการเพื่อให้เกิดกระแสการบรโิภควัตถุทางความเช่ือต่อไป 

............................................................................................................................. ............................................................................ 

ผู้เขียน 

ผศ.ดร.ปุรนิทร์ นาคสิงห์  

คณะสังคมศาสตร์ มหาวทิยาลัยเกษตรศาสตร์ 

 

เอกสารอ้างอิง 

Comte, Auguste (1852/1968) System of Positive Polity, Vol 2. New York: Burt Franklin. 

Durkheim, Emile (1912/1965) The Elementary Forms of Religious Life. New York: Free  

Press. 

สุกัญญา สุจฉายา (2558: 68 - 155) “การประยุกต์ใช้คติชนในการสร้างวัตถุมงคลในปัจจบุัน” ใน เร ื่องเล่าพื้นบ้าน 

ไทยในโลกที่เปล่ียนแปลง, ศูนย์มานุษยวทิยาสิรนิธร (องค์การมหาชน). หจก.ภาพพิมพ์: กรุงเทพมหานคร. 

นฤพนธ์  ด้วงวเิศษ (2560) “แนวคิดมานุษยวทิยากับการศึกษาความเช่ือส่ิงศักดิ์สิทธ์ิในสังคมไทย” ใน  

วารสารวชิาการมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ ปีที่ 25 ฉบับที่ 47  (มกราคม - เมษายน). 

ปุรนิทร์  นาคสิงห์ (2562) “พรานบุญ: การประกอบสร้างความหมายและการกลายมาเป็นสินค้าทางวัฒนธรรม” ใน  

วารสารสังคมศาสตร์และมนุษยศาสตร์ ปีที่ 45 ฉบับที่ 2 (323 - 341). 

ศูนย์วจิัยกสิกรไทย (2550) “กสิกรไทยชี้หลายธุรกิจรับอานิสงส์องค์จตุคามรามเทพ” ใน MGR Online 

(https://m.mgronline.com/business/detail/9500000072090) สืบค้นเมื่อวันที่ 9 ตุลาคม  

2565. 

https://m.mgronline.com/business/detail/9500000072090)%20สืบค้น

