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มานุษยวิทยากับวัฒนธรรมแฟนคลับ 

Anthropology, Fandom and Fan Culture  

 
 

ความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมแฟนคลับ 

 ในช่วงท่ีผ่านมาการศึกษาแฟนคลับของนักวชิาการด้านสื่อและวัฒนธรรมศึกษาจะให้

ความสนใจกับการรวมกลุ่มและสร้างชุมชนของคนท่ีช่ืนชอบสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ซึ่งท าให้เกิดความคิด

เร ื่องกลุ่มวัฒนธรรมย่อยของคนท่ีชอบอะไรบางอย่าง (subcultural fandom) (Jenkins, 

1992; Van de Goor, 2015; Hill, 2016; Hitchcock Morimoto & Chin, 2017) ความ

เข้าใจหลักเกี่ยวกับแฟนคลับจึงเป็นเร ื่องอัตลักษณ์และแบบแผนทางสังคมท่ีกลุ่มคนเข้ามาสร้าง

บทสนทนาและท ากิจกรรมท่ีเก่ียวข้องกับบุคคลหรอืสิ่งของท่ีเขาช่ืนชอบ ปัญหาท่ีเกิดข้ึนคือ 

วัฒนธรรมแฟนคลับภายใต้กระบวนทัศน์ “กลุ่มทางสังคม” จะเน้นมิติวัฒนธรรมทางวัตถุและ

อิทธิพลของวัฒนธรรมบร โิภค (Hills, 2002; Larsen & Zubernis, 2012; Linden & 

Linden, 2017; Woodward, 2007) ค าอธิบายส่วนใหญ่จึงบอกเล่ากิจกรรมท่ีกลุ่มแฟน

กระท าข้ึนราวกับว่าแฟนคลับแต่ละประเภทมีพรมแดนพื้นท่ีของตัวเองท่ีชัดเจน รวมถึงการ

สร้างอัตลักษณ์กลุ่มท่ีถาวรมีเอกภาพ แต่ Nick Couldry and Andreas Hepp (2017) ตั้ง

ข้อสงสัยว่ากลุ่มแฟนท่ีรวมตัวเหล่านั้นมีเอกภาพจรงิหรอืไม่ การรวมกลุ่มของแฟนคลับเกี่ยวข้อง

กับเครอืข่ายสังคมแบบอื่น ๆ หรอืไม่ สมาชิกในกลุ่มแฟนยึดม่ันกับกลุ่มของตัวเองอย่างเหนียว

แน่นหรอืไม่ ค าถามเหล่านี้ท าให้เกิดการร ื้อความเข้าใจเดิม ๆ ท่ีมีต่อแฟนคลับ 

 การศึกษาแฟนคลับในโลกท่ีซับซ้อนจึงมิใช่การค้นหาอัตลักษณ์ท่ีถาวรหรอืการสร้าง

ชุมชนท่ีเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน (Hills, 2017a) แต่เป็นการท าความเข้าใจเครอืข่ายสังคมท่ี

หลากหลายท่ีท าให้กลุ่มต่าง ๆ เช่ือมโยงเข้าหากันภายใต้ปฏิสัมพันธ์และปฏิบัติการท่ีแตกต่างกัน 

ซึ่งอาจช่วยขยายมุมมองต่อแฟนคลับจากกลุ่มท่ีมีเอกภาพแบบของใครของมันไปสู่การมองแฟน

คลับในฐานะเป็น “โลก” ท่ีเคลื่อนตัวไปตลอดเวลาและไม่มีความม่ันคงในอัตลักษณ์ กล่าวคือโลก

ของแฟนคลับมีลักษณะปลายเปิดและพร้อมจะเปลี่ยนแปลงไปเป็นอะไรก็ได้ (Jenkins, 2006) 

ในการศึกษาแฟนคลับในมิติท่ีลื่นไหล Hassler-Forest (2016) ช้ีว่ากลุ่มคนท่ีนิยมชมชอบวัตถุ

สิ่งของหรอืบุคคลคือผู้ท่ีก าลังสร้างจินตนาการท่ีไม่รู้จบและก าลังสร้างโลกท่ีไม่เหมือนเดิม คน

เหล่านี้พยายามทุ่มเทความรัก ความลุ่มหลงและคลั่งไคล้ ให้กับวัตถุและบุคคล ซึ่งพวกเขาได้

สร้างพื้นท่ีสังคมท่ีไม่เคยมีอยู่มาก่อนให้เป็นสิ่งท่ีตอบสนองอารมณ์ความรู้สึก Hills (2017a) 

กล่าวว่ากลุ่มแฟนคลับคือผู้ท่ีบอกเล่าเร ื่องราวของโลกท่ีเต็มไปด้วยจินตนาการ โลกดังกล่าวไม่ใช่

สิ่งถาวรแต่มีลักษณะของการท้าทาย ปรับเปลี่ยนแก้ไขและร ื้อสร้างใหม่ 

 Kristina Busse and Jonathan Gray (2014) ตั้ งข้อสั ง เกตว่ า ในปัจจุ บัน ท่ี

เทคโนโลยีสื่อออนไลน์มีการเติบโตและมีบทบาทต่อการเสพสื่อแบบใหม่ การเกิดข้ึนของแฟน

คลับย่อมจะต่างไปจากยุคเดิมท่ีสื่อหลักจะเป็นสิ่งพิมพ์ วทิยุและโทรทัศน์ สื่อใหม่ในยุคดิจิทัล  
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ท าให้การสร้างกลุ่มแฟนคลับมีความซับซ้อนมากกว่าเดิม นอกจากนั้น ยังมีการศึกษาวัฒนธรรม

แฟนในบรบิทของสังคมทุนนิยม โดยมองกลุ่มแฟนคลับเป็นผู้บรโิภคสินค้าท่ีก าลังสร้างอ านาจ

ในตัวเองและแสวงหาการมีส่วนร่วมต่อการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรม (Linden & Linden, 

2017) ในการศึกษาของ Coppa (2014) อธิบายว่าวัฒนธรรมแฟนคลับมิใช่สิ่งท่ีสมบูรณ์หรอื

เป็นชุมชนท่ีกลมเกลียวสวยงาม หากแต่เป็นกระบวนการและการปฏิบัติท่ีมีการต่อรองและ

ขัดแย้งอยู่ตลอดเวลา เสมือนเป็นวถีิการดิ้นรนในการใช้ชีวติทางสังคม ในแง่นี้จะเห็นว่า

การศึกษาแฟนคลับเร ิ่มถอยห่างจากกรอบคิดแบบ “วัฒนธรรมย่อย” ของคนท่ีมารวมกลุ่มกัน

เป็นชุมชน แต่เคลื่อนไปสู่การท าความเข้าใจวัฒนธรรมแฟนคลับจากประสบการณ์ชีวติของคนท่ี

มิได้มีเอกภาพอยู่กับกลุ่ม (Sandvoss et al., 2017) เนื่องจากกลุ่มแฟนคลับมิได้มีอัตลักษณ์

ท่ีตายตัว และมิใช่คู่ตรงข้ามกับกลุ่มคนท่ีมิใช่แฟนคลับ การทบทวนความเข้าใจนี้ท าให้เห็นว่า

บุคคลท่ีนิยมชมชอบบุคคล วัตถุสิ่งของหรอืปรากฎการณ์อย่างใดอย่างหนึ่ง สามารถเปลี่ยน

ความชอบของตัวเองไปได้หลากหลาย (Busse & Gray, 2014) วัฒนธรรมแฟนคลับและ

วัฒนธรรมกระแสหลักจึงมิใช่สิ่งท่ีแยกขาดจากกัน 

 ค าถามส าคัญต่อความเข้าใจเร ื่องวัฒนธรรมแฟนคลับ คือ แฟนคลับด ารงอยู่ในฐานะ

กลุ่มย่อยทางสังคมท่ีมีอัตลักษณ์เหมือนกัน หรอืเป็นปัจเจกบุคคลท่ีมีวถิีชีวติท่ีต่างกัน (Kahn-

Harris, 2007) หากมองกลุ่มแฟนคลับเป็นสังคมของคนท่ีชอบอะไรเหมือนกัน ก็จะเห็นมิติของ

การสร้างอัตลักษณ์ร่วม ในทางกลับกันหากมองแฟนคลับเป็นปัจเจกท่ีมีชีวติแตกต่างกัน ก็จะ

พบว่าคนแต่ละคนท่ีชอบอะไรเหมือนกันอาจมีสิ่งท่ีแสดงออกต่างกันได้ การท าความเข้าใจในสอง

มิตินี้ส่งผลต่อการอธิบายการด ารงอยู่ของแฟนคลับในด้านท่ีเป็นความกลมเกลียว และด้านท่ี

เป็นความแปลกแยก 

 

แฟนคลับกับทุนนิยมและจินตนาการ 

 Hannerz (2015) อธิบายว่าวัฒนธรรมแฟนคลับมีการยืดหด ขยายตัวหรอืปรับเปลี่ยน

ไปตามสถานการณ์ ภายใต้ระบบทุนนิยมท่ีมีการกระตุ้นเร้าให้เสพสินค้า จินตนาการและบรกิาร

หลากหลายรูปแบบ จะพบว่านายทุนและผู้สร้างสรรค์งานวัฒนธรรมให้มีมูลค่าทางเศรษฐกิจจะ

มองเห็นกลุ่มเป้าหมายท่ีจะเป็นผู้เฝ้าติดตามและรอคอยสินค้าท่ีเขาต้องการ นายทุนเหล่านี้จึง

เป็น “ผู้ประกอบการท่ีสร้างแฟนคลับ” (fantrepreneurship) (Carter, 2018) ผู้ท่ีเห็น

ช่องทางส าหรับแสวงหารายได้จากความนิยมชมชอบของกลุ่มเป้าหมาย พวกเขาจะพยายาม

สร้างเร ื่องราว วัตถุสิ่งของ ดรารานักแสดง นักร้อง ศิลปิน ความบันเทิงและสิ่งสร้างสรรค์ต่างๆ 

ข้ึนมา เนื่องจากสิ่งเหล่านี้จะดึงดูดความสนใจจากคนบางกลุ่ม เม่ือมีสินค้าท่ีตรงใจ กลุ่มแฟน

คลับก็จะยอมจ่ายเงินเพื่อให้ได้ในสิ่งท่ีเขาปรารถนาและช่ืนชม (Cherry, 2016) ในแวดวงธุรกิจ

เช่ือว่าวัฒนธรรมแฟนคลับคือแหล่งสร้างรายได้ท่ีน่าสนใจ ย่ิงมีสินค้าและบรกิารต่าง ๆ มาให้

แฟนคลับซื้อไปครอบครองและสะสม กลุ่มผู้ประกอบการก็จะได้รับผลก าไรต่อเนื่อง เช่น สินค้า

ท่ีมาจากการ์ตูนหรอืภาพยนตร์ เป็นต้น 
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 Hills (2017b) กล่าวว่าในระบอบเสรนีิยมใหม่ วัฒนธรรมแฟนคลับมิใช่กลุ่มวัฒนธรรม

ย่อยท่ีมีลักษณะต่อต้านและท้าทายกฎระเบียบสังคม หากแต่ได้กลายเป็นส่วนหนึ่งของ

วัฒนธรรมบรโิภคท่ีถูกกระตุ้นด้วยสินค้าและบรกิารท่ีแฟนคลับยอมจ่ายเพื่อให้ได้เป็นส่วนหนึ่ง

ของสิ่งท่ีเขาช่ืนชอบ ในขณะท่ี Athique (2016) ตั้งข้อสังเกตว่าในยุคอินเตอร์เน็ตและสังคม

ออนไลน์ กลุ่มผู้บรโิภคกับกลุ่มแฟนคลับท่ีช่ืนชอบสินค้าต่าง ๆ มิได้แยกขาดจากกัน แต่ด ารงอยู่

ในพื้นท่ีสังคมของการเสพสินค้าซึ่งกลุ่มธุรกิจต่าง ๆ ล้วนแผ่ขยายอ านาจไปท่ัวโลก ส่งผลให้

ความช่ืนชอบและความนิยมในสินค้ากระจายตัวไปยังกลุ่มคนท่ีหลากหลาย ปรากฎการณ์นี้ท าให้

แนวคิดเร ื่อง “วัฒนธรรมย่อย” ท่ีเช่ือว่ามีความคงท่ีและเป็นเอกภาพไม่สามารถน ามาใช้วเิคราะห์

เครอืข่ายผู้เสพสินค้าท่ีข้ามพรมแดน Hill (2016) ตั้งข้อสังเกตว่าการศึกษาวัฒนธรรมแฟน

คลับในยุคโลกไร้พรมแดน จ าเป็นต้องเข้าใจความหลากหลายของวธีิปฏิบัติของแฟนคลับ ซึ่งมี

ท้ังการแสดงตัวแบบเปิดเผยและกลุ่มคนท่ีไม่เปิดเผยและไม่นิยมเข้ากลุ่มทางสังคม แต่พวกเขา

ยังคงเฝ้าติดตามและช่ืนชมศิลปิน ดารานักแสดง นักร้อง หรอืวัตถุสิ่งของท่ีมีความหมายต่อเขา 

 Lindlof (2016) กล่าวว่าการศึกษาแฟนคลับด้วยแนวคิดเร ื่อง “ชุมชน” มีข้อจ ากัดมาก 

เนื่องจากกลุ่มแฟนเป็นปัจเจกท่ีมาจากชนช้ัน ฐานะและแบบแผนชีวติท่ีไม่เหมือนกัน คนท่ีช่ืน

ชอบอะไรเหมือนกันไม่จ าเป็นต้องมีวธิีคิดและโลกทัศน์แบบเดียวกัน ความเป็นแฟนคลับจึงมิใช่

การมีชุมชนถาวรของตัวเอง ในทางตรงกันข้าม กลุ่มแฟนแต่ละคนล้วนมีเครอืข่ายทางสังคมท่ี

ซับซ้อน หลากหลายและเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา ความเป็นแฟนคลับจึงไม่สามารถวเิคราะห์

ได้จากการเป็นชุมชนท่ีมีเอกภาพ ท้ังนี้ ปัจเจกท่ีชอบวัตถุสินค้า บรกิาร ตัวบุคคล และเหตุการณ์

ต่าง ๆ ล้วนมีการแสดงออกต่อสิ่งท่ีชอบไม่เหมือนกัน Hills (2017b) เสนอว่าการท าความ

เข้าใจวัฒนธรรมแฟนคลับอาจพิจารณาถึง “ความรู้สึกหลงใหล” ท่ีบุคคลมีต่อบางสิ่งบางอย่าง 

และท าให้เกิดการสร้างโลกจินตนาการข้ึนมา การเข้าไปอยู่ในจินตนาการของสิ่งท่ีหลงใหลท าให้

บุคคลรู้สึกอิ่มเอมและมีแรงกระตุ้นท่ีจะท าสิ่งต่าง ๆ เพื่อสนองตอบสิ่งท่ีหลงใหล ขณะท่ี Ryan 

(2017) เสนอว่าโลกจินตนาการท่ีพบเห็นในสื่อสังคมออนไลน์และเทคโนโลยีดิจิทัล ท าให้เห็น

ปรากฎการณ์สองลักษณะคือ หนึ่ง โลกท่ีเต็มไปด้วยความรู้สึกคลั่งไคล้หลงใหล และปฏิบัติการ

ท่ีบุคคลมีต่อสิ่งท่ีเขาช่ืนชอบ สื่อดิจิทัลในปัจจุบันจึงน าผู้คนไปพบกับโลกแห่งความฝัน 

จินตนาการและความหลงใหล ในแง่นี้วัฒนธรรมแฟนคลับจึงเป็นพรมแดนของอารมณ์คลั่งไคล้

หมกมุ่น และยึดติดกับสิ่งท่ีปรารถนา 

 Ryan (2017) ตั้งข้อสังเกตว่าโลกจินตนาการคือพื้นท่ีเปิดของความเป็นไปได้ท่ีท าให้

มนุษย์สร้างสรรค์สิ่งต่าง ๆ ได้ไม่รู้จบ ซึ่งเป็นโลกคู่ขนานกับโลกสังคมท่ีเต็มไปด้วยกฎระเบียบท่ี

เคร่งครัดและปิดกั้นจินตนาการ ลักษณะนี้อาจท าให้เห็นว่าวัฒนธรรมแฟนคลับคือโลกท่ีบุคคล

สร้างข้ึนจากความรู้สึกหลงใหลคลั่งไคล้ในบางสิ่งบางอย่าง ซึ่งพวกเขาคิดว่าท าให้ชีวติมี

ความสุข เป็นวธิีการสร้างโลกท่ีซ้อนทับเข้าไปในโลกสังคมท่ีเป็นจรงิ  ในการศึกษาของ 

Fuschillo (2020) ช้ีให้เห็นว่าวัฒนธรรมแฟนคลับเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมบรโิภคและความช่ืน

ชอบในตัวสินค้าท่ีถูกสร้างข้ึนจากบรษัิทการค้าต่าง ๆ (brand-related fanaticism)    
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ความนิยมชมชอบและความคลั่งไคล้ดังกล่าวคืออารมณ์ของสังคมบรโิภคท่ีมนุษย์แสดงออกด้วย

การไล่ตามจับจ้อง จับจองสินค้าและบรกิารต่าง ๆ ซึ่งท าให้มนุษย์รู้สึกถึงชีวติท่ีมีค่า สิ่งนี้

สะท้อนให้เห็นมิติของผู้กระท าการระดับปัจเจกซึ่งแสวงหาความปรารถนาในสิ่งท่ีตนเองหลงใหล 

(Duffett, 2013) เช่นเดียวกับ Connor (2010) กล่าวว่าวัฒนธรรมแฟนคลับคือโลกท่ีบุคคล

คิดว่าให้เสรภีาพในการแสดงออกและช่วยท าให้เขารู้สึกว่าอยู่ห่างจากชีวติท่ีเคร่งครัดและน่าเบ่ือ 

วัฒนธรรมแฟนคลับจึงเปรยีบเสมือนเป็น “พื้นท่ีเปิด” (Becker, 2008) ท่ีเอื้อให้คนต่าง ๆ 

เข้ามาร่วมท ากิจกรรมบางอย่างในสิ่งท่ีช่ืนชอบเหมือนกัน พื้นท่ีเปิดนี้ไม่มีขอบเขตท่ีชัดเจน คนท่ี

หลากหลายสามารถเข้ามาและออกไปได้ตลอดเวลา โลกของแฟนคลับจึงเต็มไปด้วยความไม่

แน่นอน และไม่สามารถอธิบายได้ด้วยความคิดเร ื่องกลุ่มและชุมชนท่ีมีเอกภาพ  

 ตัวอย่างการศึกษาของ Crossley (2015) อธิบายว่ากลุ่มพั้งค์ในเมืองเชฟฟีลด์, 

แมนเชสเตอร์, ลิเวอร์พูล และลอนดอน เต็มไปด้วยคนท่ีแตกต่างหลากหลาย ไม่ได้เป็นอันหนึ่ง

อันเดียวกัน ถึงแม้ว่าพวกพั้งค์จะช่ืนชอบแนวเพลงและดนตรท่ีีเหมือนกัน แต่คนท่ีมารวมตัวกัน

ล้วนมีรสนิยมและการแสดงออกแตกต่างกันไป นอกจากนั้น ยังพบว่ากลุ่มคนท่ีนิยมดนตรพีั้งค์

ในอังกฤษช่วงทศวรรษ 1970-1980 มีวธิีการแสดงออกท้ังท่ีเหมือนกันและขัดแย้งกัน คนกลุ่ม

นี้สร้างเครอืข่ายเพื่อท ากิจกรรมต่าง ๆ ในเมืองท่ีมีสมาชิกอาศัยอยู่ ขณะเดียวกันก็มีเครอืข่าย

ข้ามชาติซึ่งเป็นผู้นิยมเพลงแนวพั้งค์ท่ีอยู่นอกประเทศอังกฤษ เครอืข่ายท่ีมีท้ังในประเทศและ

นอกประเทศท าให้กลุ่มคนท่ีช่ืนชอบเพลงแนวพั้งค์มีการรวมตัวและขยายตัวไปตามสถานการณ์ 

เครอืข่ายท่ีหดตัวและขยายตัวดังกล่าว คือแบบแผนของวัฒนธรรมแฟนคลับท่ีสามารถน าเอา

แนวดนตรแีบบใหม่ ๆ เข้ามาแลกเปลี่ยนกัน ความนิยมในดนตรพีั้งค์จึงแตกตัวไปเช่ือมต่อกับ

แนวดนตรแีบบอื่น ๆ ได้จากการสร้างเครอืข่ายท่ีเกิดข้ึนตลอดเวลา 

 

แฟนคลับมิใช่ผู้ตกเป็นเหยื่อ 

 เท่าที่ผ่นมาการศึกษาวัฒนธรรมและสังคมของแฟนคลับมักจะมองด้วยทัศนะเชิงลบ เช่น 

มองว่าเป็นกลุ่มคนท่ีหลีกหนีสังคม พวกต่อต้านสังคม พวกท่ีตกเป็นทาสสินค้า คนท่ีถูกมอมเมา

ด้วยการโฆษณา เป็นต้น (Jenkins,1992; Colas, 1997; Crawford, 2004) ค าอธิบายนี้

ส่งผลคนเกิดการแบ่งแยกกลุ่มแฟนคลับออกจากสังคม โดยมองแฟนคลับเป็นเพียงวัฒนธรรม

ย่อยท่ีมีอัตลักษณ์ผิดแปลกไปจากคนส่วนใหญ่ ความเข้าใจนี้เป็นเพียงการมองในเชิงโครงสร้าง

ท่ีจัดกลุ่มแฟนคลับให้มีสังคมของตัวเองโดยมิได้สัมพันธ์กับโลกท่ีซับซ้อน อย่างไรก็ตามใน

ช่วงหนึ่งทศวรรษท่ีผ่านมา แนวโน้มการศึกษาแฟนคลับหันมาให้ความสนใจอารมณ์ความรู้สึก

ของคนท่ีหลงใหลช่ืนชอบวัตถุสิ่งของและเร ื่องราวต่าง ๆ โดยช้ีให้เห็นว่าคนเหล่านี้ก าลังต่อเติม

จินตนาการทางสังคมและสร้างตัวตนท่ีไม่หยุดนิ่ง (individual  process)  (Duffett, 

2013) ความหลงใหลในบางสิ่งบางอย่างท่ีเกิดข้ึนกับบุคคลไม่จ าเป็นต้องเป็นสิ่งท่ีขัดแย้งกับ

สังคมส่วนใหญ่ เพราะคนแต่ละคนสามารถหลงใหลในสิ่งใดก็ได้ กล่าวคือภายใต้สังคมขนาด
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ใหญ่ ปัจเจกแต่ละคนล้วนสร้างพื้นท่ีของความรู้สึกและแสดงความช่ืนชอบได้หลากหลาย ความ

ช่ืนชอบเหล่านั้นอาจจะต่างหรอืคล้ายกับคนอื่นได้ตลอดเวลา (Benzecry, 2011)  

 ในการศึกษาของ Benzecry (2011) พบว่าในกลุ่มคนท่ีช่ืนชอบหลงไหลการฟังเพลง

โอเปร่า พวกเขาจะติดตามศิลปินและการแสดงในโอกาสต่าง ๆ ซึ่งสะท้อนถึงการกระท าด้วย

ความรัก เม่ือพวกเขาเข้าไปฟังและชมการแสดงโอเปร่าในโรงละคร พวกเขาจะรู้สึกอิ่มเอม มี

ความสุข ปลาบปลื้มและสะเทือนใจเม่ือได้ยินเสียงร้องโอเปร่าจากศิลปินท่ีเขาช่ืนชอบ บางคน

แสดงออกด้วยน ้าตาท่ีปลาบปลื้มอย่างล้นเหลือ อารมณ์ดังกล่าวนี้ท าให้แฟนคลับโอเปร่าเดิน

ทางเข้าไปสู่โลกของสุนทรยีะและความงดงามในการมีชีวติ ในการศึกษาของอาจินต์ ทองอยู่คง 

(2555) พบว่าแฟนบอลชาวไทยมีการรวมกลุ่มกันนอกเหนือไปจากการชมฟุตบอลจากสโมสรท่ี

ตนเองช่ืนชอบ โดยการท ากิจกรรมนอกสนามแข่งขัน เช่น ท ารายการโทรทัศน์ออนไลน์เผยแพร่

ทางอินเตอร์เน็ต การผลิตอุปกรณ์เชียร์และสินค้า เป็นต้น กิจกรรมเหล่านี้ได้สร้างสังคมของ

สมาชิกท่ีมีความส าคัญมาก กลุ่มแฟนบอลเหล่านี้จึงมิใช่เป็นผู้ท่ีตกเป็นเหย่ือของธุรกิจกีฬา แต่

พวกเขาเป็นผู้ขับเคลื่อนและสร้างสินค้าข้ึนมาเอง ซึ่งส่งเสรมิให้อุตสาหกรรมฟุตบอลได้รับความ

นิยมมากข้ึน ในแง่นี้กลุ่มแฟนบอลจึงเป็นผู้มีส่วนร่วมในการสร้างและบรโิภควัฒนธรรมฟุตบอล 

………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
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