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SERIES Pop Culture 

 

นางงามจกัรวาล (Miss Universe): อ านาจกับการสร้างความหมาย

ของความงามในหว้งเวลาแห่งการเปลีย่นผา่น 

 

เรยีบเรยีงโดย จุฑามณี สารเสวก  

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 1 Andrea Meza นางงามมิสยูนิเวร์ิสผู้ชนะคนล่าสุด 

(ที่มา: https://bit.ly/3fAEC2j) 

 

 หลายคนคงเคยได้ยินประโยคท่ีว่า “ความงามกับผู้หญิงเป็นของคู่กัน” ไม่ว่าจะผ่านมา 

กี่ยุคสมัย เรอืนร่างของผู้หญิงก็มักถูกพินิจพิเคราะห์ถึงความงามอยู่เสมอ พลังของความงาม

สามารถท าให้ผู้หญิงได้รับการยอมรับ ความสนใจ และโอกาสทางสังคมจากผู้อื่น ความงาม 

จึงเปรยีบเสมือนคุณสมบัติส าคัญท่ีถูกให้คุณค่าและยกย่องเชิดชู จนพัฒนามาสู่สังเวยีน 

การประชันความงามท่ีเรยีกว่า “การประกวดนางงาม” ดังท่ีเราสามารถพบเห็นเป็น

ปรากฏการณ์ท่ีผู้คนในสังคมพูดถึงตลอดมา หรอือาจเรยีกได้ว่าเป็นวาระแห่งชาติท่ีไม่เคย 

ตกกระแสในหน้าสื่อบ้านเราเลยทีเดียว 

 

ความงาม กับ การประกวดนางงาม 

 มีงานศึกษาค้นพบว่าการประกวดนางงามเกิดข้ึนคร้ังแรกในโลกเม่ือปี พ.ศ. 2359  

ณ ประเทศเบลเยียม โดยจัดข้ึนในลักษณะกิจกรรมทางสังคมเพื่อความร ื่นเรงิ ในระหว่าง 

การประกวดนั้นจะมีผู้คอยดูแลสาวงามและกรรมการให้คะแนน ไม่จ ากัดอายุและสถานภาพ 



 

2 

 

ของผู้หญิงท่ีเข้าร่วมประกวด เพื่อเฟ้นหาผู้หญิงท่ีท้ังงามและมีคุณสมบัติตรงตามเกณฑ์ 

การตัดสิน และมีเงินรางวัลให้กับผู้ชนะการประกวด ซึ่งภายหลังได้มีการจัดประกวดนางงาม

ต่าง ๆ ข้ึนอีกมากมาย เนื่องจากได้รับความนิยมมากข้ึนท้ังในแง่ธุรกิจประชาสัมพันธ์และ

ผลประโยชน์ทางการเมือง จนขยายออกไปเป็นการประกวดท้ังในระดับประเทศและระดับ

นานาชาติ อาทิ Miss America (พ.ศ. 2464), Miss U.S.A (พ.ศ. 2488), Miss World 

(พ.ศ. 2494), Miss Universe (พ.ศ. 2469), Miss International (พ.ศ. 2503), Queen 

of The Pacific (พ.ศ. 2510) เป็นต้น (สุพัตรา กอบกิจสุขสกุล, 2531: 40-41)  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 2 นางงามมิสยูนิเวร์ิสยุคแรก 

(ที่มา: https://positioningmag.com/1256395) 

 

 การประกวดนางงามมิสยูนิเวริ์ส (Miss Universe หรอืนางงามจักรวาล) หนึ่งในเวที

การประกวดความงามท่ีได้รับความสนใจระดับต านาน โดยการเชิญนางงามจากนานาชาติ 

มาประชันโฉมครั้งแรกในปี พ.ศ. 2464 แต่ก็ต้องเลิกจัดไปในปี พ.ศ. 2478 หลังเกิดวกิฤต

เศรษฐกิจตกต ่าครั้งใหญ่ (The Great Depression) ในประเทศสหรัฐอเมรกิา (บีบีซี, 2560: 

ออนไลน์) แต่ต่อมาได้มีผู้รเิร ิ่มจัดการประกวดใหม่อีกคร้ังในปี พ.ศ. 2495 คือ แปซิฟิกมิลส์ 

(Pacific Mills) บรษัิทเสื้อผ้าจากแคลิฟอร์เนีย มีสาวงามนานาชาติเข้าร่วมประกวดกว่า  

30 คน โดยผู้ท่ีคว้ามงกุฎมิสยูนิเวริ์สไปครอบครองคนแรก คือ Armi Helena Kuusela  

จากประเทศฟินแลนด์ กองประกวดมิสยูนิเวร์ิสได้มีการผลัดเปลี่ยนผู้ถือลิขสิทธ์ิจัดการประกวด

ต่อเนื่องเร ื่อยมา และมีเหตุการณ์ส าคัญให้สังคมพูดถึงอยู่เสมอ ตัวอย่างเช่น ในยุคท่ีสังคม 

ยังปิดกั้น เร ื่องสี ผิว เ ช้ือชาติ และเพศ ปี พ.ศ. 2502 Akiko Kojima สาวญี่ ปุ่นชนะ 
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การประกวดและเป็นครั้งแรกท่ีผู้หญิงเอเชียได้ครองมงกุฎ หรอืในปี พ.ศ. 2520 Janelle 

Commissiong นางงามผิวสีคนแรกจากสาธารณะรัฐโดมินิกันได้รับต าแหน่งผู้ชนะ เป็นต้น  

นอกจากนี้ ประเด็นเร ื่องรูปร่างของนางงามผู้ชนะการประกวดในยุคต่อมาก็เป็นท่ีจับตา

มอง เนื่องจากภาพลักษณ์ของผู้ชนะการประกวดมีแนวโน้มรูปร่างผอมบางลงเร ื่อย ๆ 

โดยเฉพาะในช่วงท่ี โดนัลด์ ทรัมป์ เป็นผู้บรหิารองค์กรนางงามจักรวาล (Miss Universe 

Organization) มีงานศึกษาจาก Superdrug Online Doctor ท่ีท าการวัดค่า BMI (Body 

Mass Index) ของผู้ท่ีชนะการประกวดว่ามีแนวโน้มต ่ากว่ามาตรฐานหรอืผอมเกินไป และมี

เกณฑ์ส่วนสูงท่ีเพิ่มข้ึนเร ื่อย ๆ คือไม่ต ่ากว่า 170 เซนติเมตร รวมถึงมีการให้ความส าคัญกับ

ขนาดหน้าอกด้วย แม้จะมีเกณฑ์การตัดสินผู้เข้าประกวดจากประวัติการศึกษา หรอืวัดไหวพรบิ

ความฉลาดเฉลียวก็ตาม (โพซิช่ันนิ่งแม็ก, 2562: ออนไลน์)  

ด้วยเหตุนี้ การประกวดนางงามในระยะหลังจึงถูกวพิากษ์วจิารณ์ในเชิงสตรนีิยมมากข้ึน 

ไม่ว่าจะเป็นประเด็นท่ีว่าเวทีประกวดนางงามเป็นความล้าหลังของสังคมยุคใหม่ท่ีต้องการผลิต

ซ ้ามาตรฐานความงามในโลกทุนนิยม (Beauty Standard) หรอืประเด็นเร ื่องการกดขี่ผู้หญิง

ในสังคมชายเป็นใหญ่ท่ีท าให้ผู้หญิงมีสถานะเป็นวัตถุดั่งสินค้าที่สมบูรณ์แบบไร้ท่ีติ  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 3 นางงามมิสยูนิเวร์ิสยคุทรัมป์ (พ.ศ. 2539 - 2557) 

(ที่มา: https://board.postjung.com/647257) 

 

ข้อถกเถียงว่าด้วยความหลากหลาย กับ การมีอยู่ของเวทีนางงามในยุคปัจจุบัน 

 การเปลี่ยนแปลงของกระแสโลกและบรบิทด้านสังคมในช่วงรอยต่อระหว่างปลาย

ศตวรรษท่ี 20 กับ 21 ซึ่งเป็นระยะเวลาเปลี่ยนผ่านของการก้าวสู่โลกหลังสมัยใหม่ ท่ีมีผล 

มาจากการขยายตัวของนวัตกรรมและการพัฒนาเทคโนโลยีการสื่อสาร การเกิดข้ึนของสื่อใหม่

อย่างอินเทอร์เน็ตท่ีช่วยส่งเสรมิช่องทางให้ปัจเจกบุคคล กลุ่ม หรอืองค์กร มีปฏิสัมพันธ์กันง่าย

ข้ึน ช่วยลดช่องว่างการส่งต่อข้อมูลและแลกเปลี่ยนข่าวสารอย่างรวดเร็วไร้พรมแดน ซึ่งมีผลท า

https://board.postjung.com/647257
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ให้เกิดการเคลื่อนตัวของค่านิยมและความเช่ือทางสังคม เช่ือมโยงผู้คนให้มีความรู้สึกร่วมใน

ฐานะพลเมืองโลก (Global Citizen) ขณะเดียวกัน ผู้คนก็เร ิ่มปฏิเสธมาตรฐานหรอืกติกาชุด

ใดชุดหนึ่งเพียงชุดเดียวในการอยู่ร่วมกัน ต้องการทลายกรอบความเช่ือของสังคมแบบเดิมๆ 

พร้อมเปิดโอกาสให้ความแตกต่างด ารงอยู่เติบโตได้อย่างอิสระ โดยมีจุดเน้นท่ีการมีส่วนร่วม 

การท าความเข้าใจซึ่งกันและกัน การยอมรับอัตลักษณ์ทางสังคมอันหลากหลาย (Diversity) 

และการแสดงออกถึงการเคารพในธรรมชาติ วัฒนธรรม ท้ังของตนเองและผู้อื่น (ปรดีา  

อัครจันทโชค, 2562: ออนไลน์) ซึ่งอิทธิพลจากพลวัตเหล่านี้ได้ก่อให้เกิดขบวนการเคลื่อนไหว

ทางสังคมในประเด็นใหม่ ๆ ท่ีเกี่ยวข้องกับ   วาทกรรมความงามมากมาย เช่น การไม่ตัดสินคน

จากภายนอก (Judgement by Appearance) การต่อต้านสิทธิพิเศษของคนหน้าตาดี 

(Beauty Privilege) หรอืการส่งเสรมิความหลากหลายทางเพศและอัตลักษณ์ (Identity 

Politics) เป็นต้น แม้การมีอยู่ของเวทีการประกวดนางงามระยะหลังจะด าเนินกิจกรรมใน

รูปแบบธุรกิจหวังผลก าไรอย่างเต็มตัวหรอืมีผู้ชมเฉพาะกลุ่มก็ตาม แต่ก็ไม่อาจหลีกเลี่ยงท่ีจะถูก

วพิากษ์วจิารณ์และเกิดข้อถกเถียงถึงความส าคัญในทางสังคมได้ เห็นได้ชัดจากกระแสความ

นิยมในการประกวดนางงามท่ีลดลงในหลายประเทศ โดยเฉพาะในประเทศแถบยุโรป การตั้ง

ค าถามถึงภาพลักษณ์ของการประกวดนางงามท่ีผลิตซ ้าภาพจ ามาตรฐานความงามของผู้หญิง 

สวนทางกับการตระหนักถึงการให้คุณค่ากับความหลากหลายซึ่งมีความหมายต่อวัฒนธรรม

บรโิภคนิยมของผู้คนในโลกหลังสมัยใหม่ กระแสเหล่านี้ล้วนเป็นแรงขับเคลื่อนให้ เกิด 

การปรับเปลี่ยนนโยบายและแนวทางการประกวดนางงามมิสยูนิเวริ์สในยุคปัจจุบัน  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 4 Paulina Vega ผู้ชนะการประกวดมิสยูนิเวร์ิส ปี พ.ศ. 2557 

(ที่มา: https://www.sanook.com/women/33689/) 

https://www.sanook.com/women/33689/
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มิสยูนิเวริ์ส กับ การสร้างความหมายของความงามในยุคสมัยของการเปลี่ยนผ่าน 

การประกอบสร้างวาทกรรมความงามของเวทีการประกวดนางงามมิสยูนิเวริ์ส และ

ความท้าทายต่อกระแสสังคมในห้วงเวลาแห่งการเปลี่ยนผ่าน เป็นภาพสะท้อนของปฏิบัติการ

ทางอ านาจท่ีเกิดจากการให้คุณค่าและผลิตความหมายเกี่ยวกับความงาม เวทีการประกวด

นางงามได้กลายเป็นหนึ่งในสถาบันทางสังคมท่ีสถาปนาวาทกรรมความงามของผู้หญิง โดย

ท างานร่วมกันกับสถาบันสื่อเพื่อท าหน้าท่ีผลิตซ ้าชุดความจรงิท่ีมีอ านาจในการก าหนดและยก

ย่องคุณค่าของความงามของผู้หญิง ผ่านกระบวนการสถาปนาเกียรติยศของมงกุฎและ

สายสะพาย ซึ่งมีความสัมพันธ์กับสภาพสังคม วัฒนธรรม การเมือง และเศรษฐกิจ  โดย

สามารถอธิบายปรากฏการณ์การประกวดนางงามนี้ ผ่านแนวคิดเร ื่องอ านาจ (Power) และ

วาทกรรม (Discourse) ของ มิเชล ฟูโกต์ ส าหรับฟูโกต์ ภาพของอ านาจเป็นสิ่งท่ีเคลื่อนไหว 

เปลี่ยนมือ และลื่นไหลไปตามเงื่อนไขหรอืบรบิท  รูปแบบของการท างานของอ านาจจึง

หมุนเวยีนในสังคมและถูกแฝงฝังอยู่อย่างธรรมชาติ แม้เราไม่อาจจับต้องได้ แต่มองเห็นได้ด้วย

การมองผ่านปฏิบัติการ ลักษณะของอ านาจดังกล่าวจึงถูกเรยีกว่า ชีวะอ านาจ (Bio-power) 

อ านาจจะกลายเป็นสิ่งนิรนามท่ีไม่สามารถมองเห็นการบังคับใช้อย่างเป็นรูปธรรม แต่เคลื่อนไหว

ไปมาแฝงฝังในทุกระดับทุกพื้นท่ีของสังคม และไม่มีใครเป็นเจ้าของอย่างแท้จรงิ (เสนาะ เจรญิ

พร, 2548: 23) 

 อ านาจสมัยใหม่ถูกผลิตผ่านวาทกรรมและปฏิบัติการต่างๆ ซึ่งวาทกรรมใช้ในการสื่อ

ความหมายของระบบและกระบวนการผลิต (constitute) เอกลักษณ์ (Identity) และ

ความหมาย (significance) ให้กับสรรพสิ่งต่างๆ ในสังคมท่ีแวดล้อมตัวมนุษย์ ไม่ว่าจะเป็น

ความรู้ ความจรงิ อ านาจ หรอืตัวตนของปัจเจกบุคคลเอง ภายในสังคมจะมีชุดวาทกรรมท่ี

หลากหลายและต่างใช้ยุทธศาสตร์เฉพาะตัวในการอยู่รวมกัน วาทกรรมจึงสามารถท าให้

เอกลักษณ์และความหมายบางอย่างท่ีเกิดข้ึนและด ารงอยู่ ขณะเดียวกันอาจกดทับหรอืบิดเบือน

ให้เลือนหาย (ไชยรัตน์ เจรญิสินโอฬาร, 2543: 19-20) การสร้างวาทกรรมจึงไม่ใช่ค าพูดลอย 

ๆ แต่เป็นปฏิบัติการของการนิยามเคร ื่องมือในการสร้างวาทกรรมในแต่ละกรอบความรู้ และ

การสร้างพรมแดนผ่านสถาบันข้ึนมา เช่น เวทีการการประกวดนางงาม องค์กรสื่อ เป็นต้น 

อ านาจในรูปแบบของวาทกรรมความงามจากเวทีการประกวดนางงาม จึงสามารถผลิต

ความหมายเกี่ยวกับความจรงิของความงาม จนน าไปสู่การตัดสินเชิงคุณค่าและใช้อ านาจในการ

แทรกแซงเป็นร่างกายทางสังคมของมนุษย์ได้อย่างเป็นปกติวสิัย  

อย่างไรก็ตาม เนื่องจากอ านาจไม่มีใครเป็นเจ้าของอย่างเบ็ดเสร็จ แต่ปฏิบัติการอยู่ 

บนความสัมพันธ์เชิงซ้อนท่ีซ้อนทับกันหลายอย่าง มีการต่อรอง ต่อต้าน และขัดขืน ซึ่งเป็น

ปัจจัยหนึ่งในโครงสร้างของอ านาจท่ีท าให้อ านาจนั้นให้คงไว้ การปฏิเสธความเช่ือเก่ียวกับวาท

กรรมความงามท่ีผูกขาดอ านาจของกองประกวดเพียงผู้เดียวจากปรากฏการณ์การประกวด

นางงามในยุคปัจจุบัน ปฏิสัมพันธ์ท่ีผู้คนมีต่อองค์กรการประกวดนางงามในระยะหลัง  ในห้วง

เวลาเปลี่ยนผ่านท่ีผู้คนเร ิ่มก้าวพ้นจากความคิดว่าตนเองเป็นเหย่ือของอ านาจของความรู้ชุดใด
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ชุดหนึ่งท่ีมาจากสถาบันหรอืองค์กรขนาดใหญ่ โดยมีอินเทอร์เน็ตเป็นสื่อกลางท่ีท าให้อ านาจใน

การก าหนดความหมายสามารถอยู่ในมือของผู้ชมการประกวดและตัวนางงามได้เช่นเดียวกัน 

เห็นได้จากการเปลี่ยนมือผู้ถือลิขสิทธ์ิการประกวดมิสยูเวร์ิสในปี พ.ศ. 2558 ภายใต้การ

บรหิารงานของกลุ่มไอเอ็มจี (IMG) บรษัิทจัดงานอีเวนท์และกีฬารายใหญ่ของสหรัฐอเมรกิา

ผู้จัดการประกวดในปัจจุบัน  

หลังจากท่ีความนิยมการประกวดนางงามลดลงและกระแสสังคมท่ีตั้งค าถามกับ

ภาพลักษณ์องค์กร ท าให้องค์กรมีเป้าหมายส าคัญ คือ การเปลี่ยนนโยบายการจัดประกวด โดย

มุ่งเฟ้นหาผู้หญิงท่ีมีความรู้ความสามารถมากข้ึนกว่าการเป็นเวทีประกวดนางงามอย่างเดิม ๆ 

(บีบีซี, 2563: ออนไลน์) และต้องการฟื้ นฟูให้การประกวดนางงามกลับมาได้รับความนิยมอีก

ครั้ง แนวคิดหลักของการประกวดมิสยูนิเวริ์สในยุคของไอเอ็มจีเปลี่ยนแปลงไปจากอดีต คือ  

สาวงามท่ีมีท้ังความสวย บุคลิกโดดเด่น มีทัศนคติในการมองโลกและการด าเนินชีวติท่ีดี 

(Confidently Beautiful) ท้ังยังเป็นบุคคลท่ีพร้อมจะสื่อถึงพลังของผู้หญิง (Empowered 

Women) สามารถเป็นต้นแบบและแรงบันดาลใจให้ ผู้หญิงยุคใหม่ได้ (Mthai, 2561: 

ออนไลน์) นับเป็นการเปลี่ยนแปลงภายในองค์กรครั้งส าคัญท่ีต้องการสร้างความหมายของ

ความงามในมิติใหม่ เพื่อเน้นย ้าให้เห็นถึงความส าคัญของการประกวดนางงามท่ีเป็นพื้นท่ีของ

การส่งต่อพลังให้กับผู้หญิง ผู้ได้รับต าแหน่งมิสยูนิเวริ์สจะมีหน้าท่ีเหมือนกับองค์กรระหว่าง

ประเทศ ท ากิจกรรมหรอืโครงการต่างๆ ให้กับสังคม เพื่อสร้างสันติภาพ ช่วยเหลือผู้ด้อยโอกาส 

พร้อมเป็นกระบอกเสียงในการยืนหยัดเพื่อจุดยืนอย่างใดอย่างหนึ่ง (The Momentum, 

2562: ออนไลน์)  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 5 Pia Alonzo Wurtzbach ผู้ชนะการประกวดปี พ.ศ. 2558 ยคุ IMG 

(ที่มา: https://voicetv.co.th/read/ByB5_zOlf) 
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เกณฑ์การตัดสินสาวงามผู้ชนะการประกวดยุคนี้จึงถูกให้น ้าหนักไปท่ีการตอบค าถามท่ี

แสดงให้เห็นถึงทัศนคติความรู้เท่าทันกระแสสังคมโลก ท้ังประเด็นการเมือง สังคมวัฒนธรรม 

และเศรษฐกิจ ย่ิงไปกว่านั้น องค์กรมิสยูนิเวร์ิสได้ส่งเสรมิอัตลักษณ์และความงามอันหลากหลาย

มากข้ึน ภายหลังจากท่ีถูกสังคมวพิากษ์วจิารณ์เร ื่องนี้มาโดยตลอด ท้ังนี้ เหล่าสาวงามท่ีเป็น

ตัวแทนจากแต่ละประเทศ พร้อมใจกันน าเสนอความหลากหลายของตนเองในเวทีการประกวด

มิสยูนิเวริ์ส เช่น ในปี พ.ศ. 2559 สาวงามจากแคนาดาหนึ่งเดียวบนเวทีท่ีถูกมองว่ามีรูปร่างไม่

ผอมเพรยีวและตัวใหญ่กว่าผู้ประกวดคนอื่นๆ แต่ให้สัมภาษณ์กับสื่อและกองประกวดอย่าง

ภาคภูมิใจถึงความม่ันใจในรูปร่างท่ีแตกต่างของตนเอง และเธอก็สามารถผ่านการคัดเลือก

เข้ารอบลึกถึง 10 คนสุดท้ายได้ ต่อมาในปี พ.ศ. 2561 มีผู้เข้าร่วมประกวดจากประเทศสเปน 

เป็นสตรขี้ามเพศคนแรกในประวัติศาสตร์ท่ีเข้าร่วมการประกวดมิสยูนิเวริ์ส ผู้สื่อสารถึง

เจตจ านงค์เสรภีาพแห่งการเลือกเพศสภาวะของตนเอง และในปี พ.ศ. 2562 ผู้สวมมงกุฎมิสยูนิ

เวริ์สเป็นนางงามผิวสีจากประเทศแอฟรกิาใต้ โดยการกล่าวสุนทรพจน์กินใจคนท้ังโลกถึงความ

ต้องการก้าวข้ามค่านิยมความงามเร ื่องสีผิว ภายหลังจากท่ีไม่มีผู้ชนะเป็นนางงามผิวสีมาเป็น

เวลานานถึง 8 ปี  เป็นต้น 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 6 นางงามแอฟรกิาใต้ผิวสี คว้าต าแหน่ง Miss Universe ในปี พ.ศ. 2562 

(ที่มา: https://www.prachachat.net/spinoff/entertainment/news-399408) 

 

การประกวดนางงามจักรวาลหรอืมิสยูนิเวริ์ส และการสร้างความหมายของความงาม 

ในมิติใหม่ในยุคสมัยท่ีสังคมก าลังเปลี่ยนผ่าน ในทางหนึ่ง อาจเป็นการปรับตัวเพื่อเพิ่มความ

นิยมของตนเองให้มีท่ีทางอยู่ได้ในโลกธุรกิจ แต่ก็ปฏิเสธไม่ได้ว่าห้วงเวลาท่ีผู้คนไม่ยอมศิโรราบ

ต่ออ านาจของกองประกวดและวาทกรรมความงามจากกองประกวดแบบเดิม ก็เป็นเหตุผล

ส าคัญท่ีท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงภายในองค์กรนี้ สะท้อนให้เห็นถึงความสัมพันธ์เชิงอ านาจ 
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ท่ีสลับซับซ้อน โดยมีอินเทอร์เน็ตเป็นสื่อกลางท่ีช่วยเช่ือมโยงผู้คนและเคลื่อนย้ายอ านาจให้ลื่น

ไหล เปลี่ยนมือ มิติของอ านาจจึงไม่ได้ยึดโยงเพียงโครงสร้าง องค์กร สถาบัน และอ านาจก็ไม่ได้

หยุดนิ่ง  ท้ังยังก่อให้เกิดกระบวนการต่อรองและช่วงชิงความหมายของความงามระหว่างกอง

ประกวด ผู้ชม และตัวนางงาม  อ านาจจึงไม่ได้ผูกขาดอยู่ท่ีผู้ใดผู้หนึ่งเพียงคนเดียว แต่ท างาน

หมุนเวยีนในสังคมและปรากฏแทรกซึมอยู่ในความสัมพันธ์ทางสังคมอย่างกระจัดกระจายอยู่ 

ทุกขณะ  
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